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Наименование дисциплины Формирование бренда в индустрии 

моды 
Объём дисциплины  4 ЗЕ (144 час.)  

Краткое содержание дисциплины 
Название разделов (тем) дисциплины Краткое содержание разделов (тем) 

дисциплины: 

Введение в курс индустрия моды  Развитие моды. Основные понятия и 
термины 

Разнообразие стилей, классификация модной 

индустрии 

 

Синдикат Высокой моды 

Мода как эффективный механизм 
расширения и сбыта товаров, форма рекламы, 
форма управления . 

Маркетинговые стратегии в индустрии моды 

Механизмы управления. Мерчендайзинг 

 

Бренд-бук, гайдлайн Составление бренд-буков 

Сенсорный маркетинг 

 Методика продаж. Истоки и сущность. 
Воздействиена чувства покупателей 
(сенсорика), на их эмоциональное состояние, 
с целью увеличения продаж. Прямое 
обращение реализуется через 
аромамаркетинговые приемы — 
аромаподпись, ароматизацию помещения, 
ароматизацию 

 Нейроиаркетинг и латеральный маркетинг 

Комплекс методов изучения поведения 
покупателей, за основу которого взято 
эмоциональное влияние на потребителей. 
Латеральное мышление и его функции 
в маркетинге. 

Бренд в модной индустрии Понятие, развитие, стратегии, этапы 
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