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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Целью освоения дисциплины Б1.О.02.01 «Современные технологии и коммуникации 

в рекламе и PR» является актуализация и/или формирование индикаторов компетенций по 

современным технологиям и коммуникациям в рекламе и PR. 

Задачи изучения курса: 

1) изучить особенности коммуникаций в сфере рекламы и в сфере PR; 

2) сформировать у студентов представление об особенностях современной рекламы; 

3) сформировать у студентов представление об особенностях современных PR; 

4) приобретение студентами практических навыков по работе в рекламе и PR. 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины Б1.О.02.01 «Современные технологии и коммуникации в 

рекламе и PR» направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций 

(части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

УК-7 

Способен к 

коммуникации в 

цифровой среде (в том 

числе с использованием 

технологий 

SMAAC=Social, Mobile, 

Apps, Analitics - 

социальные сети, 

мобильная связь, 

приложения, аналитика, 

облачные технологии) с 

учетом требований 

информационной 

безопасности, 

конфиденциальности, 

этических и правовых 

норм 

УК-7.1. Знает основные технологии, программное 

и аппаратное обеспечение коммуникации в 

цифровой среде (в том числе с использованием 

технологий SMAAC=Social, Mobile, Apps, 

Analitics - социальные сети, мобильная связь, 

приложения, аналитика, облачные технологии) 

учитывает требования информационной 

безопасности, конфиденциальности, этических и 

правовых норм; 

УК-7.2.  Использует различные цифровые 

средства, позволяющие во взаимодействии с 

другими людьми достигать поставленных целей. 

УК-7.3. Владеет современными технологиями, 

программным и аппаратным обеспечением для 

осуществления цифровых коммуникаций; 

владеет навыками коммуникации в цифровой 

среде (в том числе с использованием технологий 

SMAAC=Social, Mobile, Apps, Analitics - 

социальные сети, мобильная связь, приложения, 

аналитика, облачные технологии) с учетом 

требований информационной безопасности, 

конфиденциальности, этических и правовых 

норм 

ОПК-7 

Способен оценивать и 

прогнозировать 

возможные эффекты в 

медиасфере, следуя 

ОПК-7.1. Знает принципы социальной 

ответственности профессиональной 

деятельности, методы оценки и прогнозирования 

возможных эффектов профессиональной 

деятельности в медиасфере. 



Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

принципам социальной 

ответственности 

ОПК-7.2. Умеет формировать систему оценочных 

показателей возможных эффектов 

профессиональной деятельности в медиасфере. 

ОПК-7.3. Прогнозирует возможные эффекты и 

оценивает медиатексты и (или) медиапродукты, и 

(или) коммуникационные продукты на 

соответствие принципам социальной 

ответственности 

ПКО-2 

Способен осуществлять 

проектно-аналитическую 

деятельность с учетом 

специфики 

профессиональной среды 

(ПС 06.013 Специалист 

по информационным 

ресурсам) 

ПКО-2.1. Отбирает аналитические методы и 

инструменты для целеполагания, планирования и 

оценки эффективности коммуникационной 

стратегии, коммуникационного проекта и 

применяет их на практике. 

ПКО-2.2. Проводит анализ ситуации и 

разрабатывает проекты и кампании в сфере 

рекламы и связей с общественностью 

ПКО-2.3. Оценивает эффективность проектов и 

кампаний в сфере рекламы и связей с 

общественностью 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина Б1.О.02.01 «Современные технологии и коммуникации в рекламе и PR» 

относится к обязательной части блока Б1 ОП ВО вариативного компонента. 

 

В рамках ОП ВО обучающиеся также осваивают другие дисциплины и/или 

практики, способствующие достижению запланированных результатов освоения 

дисциплины Б1.О.02.01 «Современные технологии и коммуникации в рекламе и PR». 

Рабочая программа дисциплины Б1.О.02.01 «Современные технологии и 

коммуникации в рекламе и PR» для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями 

здоровья разрабатывается индивидуально с учетом особенностей психофизического 

развития, индивидуальных возможностей и состояния здоровья таких обучающихся. 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  

 

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

УК-7 

Способен к 

коммуникации в 

цифровой среде (в 

том числе с 

использованием 

технологий 

SMAAC=Social, 

Mobile, Apps, 

Analitics - 

социальные сети, 

мобильная связь, 

- Преддипломная практика 



Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

приложения, 

аналитика, облачные 

технологии) с учетом 

требований 

информационной 

безопасности, 

конфидициальности, 

этических и 

правовых норм 

ОПК-7 

Способен оценивать 

и прогнозировать 

возможные эффекты 

в медиасфере, следуя 

принципам 

социальной 

ответственности 

- 

Эффективность рекламных 

кампаний, 

Медиаменеджмент и 

медиамаркетинг, 

Психология управления 

коммуникациями 

ПКО-2 

Способен 

осуществлять 

проектно-

аналитическую 

деятельность с 

учетом специфики 

профессиональной 

среды (ПС 06.013 

Специалист по 

информационным 

ресурсам) 

- 

Эффективность рекламных 

кампаний, Управление 

потребительскими 

ожиданиями, 

Маркетинговые 

инструменты привлечения 

ресурсов 

 

4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины Б1.О.02.01 «Современные технологии и 

коммуникации в рекламе и PR» составляет 2 зачетных единицы. 

 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения ОП ВО для ОЧНОЙ 

формы обучения 

Вид учебной работы 
ВСЕГО, 

ак.ч. 

Семестр(-ы) 

1 2 3 4 

Контактная работа, ак.ч. 17 17    

 

Лекции (ЛК) 17 17    

Лабораторные работы (ЛР)      

Практические/семинарские занятия (СЗ)      

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 28 28    

Контроль (экзамен), ак.ч. 27 27    

Общая трудоемкость дисциплины 
ак.ч. 72 72    

зач.ед. 2 2    

 

  



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

 

Наименование 

раздела дисциплины 
Содержание раздела (темы) 

Вид учебной 

работы* 

Раздел 1. Современные 

технологии и 

коммуникации в 

рекламе 

Тема 1.1. Современные технологии в 

рекламе. 

Коммерческая реклама; Социальная 

реклама; Политическая реклама; 

Международная реклама; Скрытая реклама; 

Прямая почтовая рассылка; Реклама в 

прессе; ООН (out-of-home)реклама; ТВ-

реклама; Реклама на радио; Вирусная 

реклама; Контекстная реклама; FMCG-

реклама; Ambient-media; Рекламодатель; 

Рекламное агентство; Рекламный ролик; 

Слоган; Логотип;  Рекламный текст;  

Товарный знак;  Целевая аудитория. 

ЛК, СЗ 

Тема 1.2. Современные коммуникации в 

рекламе 

Коммуникационная группа; Рекламный 

бюджет; Позиционирование; 

Сегментирование;  Мониторинг рекламы;  

Корпоративная идентичность;  

Спонсорство; Промоакции;  УТП; Нейминг; 

Брендинг;  Креатив; Медиабаинг; Call-

центр; B2B-коммуникации; B2С-

коммуникации; BTL-коммуникации; ATL-

коммуникации; Формула AIDA;  

Показатели медиапланирования;  

Партизанский маркетинг; Event-маркетинг;  

SMM (social media marketing). 

ЛК, СЗ 

Раздел 2. Современные 

технологии и 

коммуникации в PR 

Тема 2.1. Современные технологии PR. 

Media Relations; PR в ИМК; PR-кампания; 

Аудитория PR-коммуникации; Внешние 

аудитории; Внутренние аудитории; Имидж; 

Имидж территории; Имидж товара; 

Индивидуальный имидж; Интегрированные 

коммуникации; Интегрированные 

маркетинговые коммуникации; Каналы 

коммуникации; Корпоративный имидж; 

Личные продажи; Маркетинг; 

Маркетинговый PR; Общественное мнение; 

Общественность; Паблисити; Паблицитный 

капитал. 

ЛК, СЗ 

Тема 2.2. Современные коммуникации в PR 

Принцип коллегиальности; Принцип 

научной обоснованности; Принцип 

обратной связи; Принцип открытого 

информирования; Принцип социальной 

ориентации; Принципы связей с 

ЛК, СЗ  



Наименование 

раздела дисциплины 
Содержание раздела (темы) 

Вид учебной 

работы* 

общественностью; Пропаганда; Прямой 

маркетинг; Реклама; Репутация; Связи с 

общественностью; Сканирование среды в 

PR; Сообщение; Стереотип; 

Стимулирование сбыта; Стратегия 

коммуникации; Тактика коммуникации; 

Формула ROSIE; Формула RАСЕ; Функции 

PR в компании; Эффективность 

коммуникации; Government Relations; 

Investor Relations; Внутрикорпоративный 

PR. 

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

Тип аудитории Оснащение аудитории  

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для 

освоения дисциплины  

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

демонстрационное 

оборудование: 

мультимедийный 

проектор; допускается 

использование 

переносной аппаратуры 

ноутбук и проектор; 

экран (стационарный или 

переносной напольный). 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

демонстрационное 

оборудование: 

мультимедийный 

проектор; допускается 

использование 

переносной аппаратуры 

ноутбук и проектор; 

экран (стационарный или 

переносной напольный). 

Компьютерный 

класс 

Компьютерный класс для проведения 

занятий, групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации, оснащенная 

персональными компьютерами (в 

количестве ____шт.), доской (экраном) и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

демонстрационное 

оборудование: 

мультимедийный 

проектор; допускается 

использование 

переносной аппаратуры 

ноутбук и проектор; 

экран (стационарный или 

переносной напольный).  
Для Аудитория для самостоятельной работы демонстрационное 



Тип аудитории Оснащение аудитории  

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для 

освоения дисциплины  

(при необходимости) 

самостоятельной 

работы 

обучающихся 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 

оборудование: 

мультимедийный 

проектор; допускается 

использование 

переносной аппаратуры 

ноутбук и проектор; 

экран (стационарный или 

переносной напольный). 

 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

 

1. Ильин А.С. Реклама в коммуникационном процессе [Текст/электронный ресурс] : 

Курс лекций / А.С. Ильин. - Электронные текстовые данные. - М.: КноРус, 2017. - 141 с. - 

ISBN 978-5-390-00396-1: 333.52. http://lib.rudn.ru/ProtectedView/Book/ViewBook/3546 

2. Основы рекламы: прикладные задачи и методы их решения [Текст/электронный 

ресурс]: Учебное пособие / Под ред. Д.П. Фролова, Е.Г. Попковой. - Электронные текстовые 

данные. - М.: КноРус, 2016, 2017. - 194 с. - (Бакалавриат). - ISBN 978-5-406-03772-0. - ISBN 

978-5-406-05901-2: 563.53.  http://lib.rudn.ru/ProtectedView/Book/ViewBook/6288 

3. Чумиков А.Н. Реклама и связи с общественностью. Имидж, репутация, бренд 

[текст/электронный ресурс]: Учебное пособие для студентов вузов / А.Н. Чумиков. - 2-е 

изд., испр. и доп. ; Электронные текстовые данные. - М.: Аспект Пресс, 2014, 2016, 2017. - 

159 с.  http://lib.rudn.ru/ProtectedView/Book/ViewBook/3546 

 

Дополнительная литература: 

 

1. Бузни Е.Н. История связей с общественностью [Текст/электронный ресурс] : 

Учебное пособие / Е.Н. Бузни. - 2-е изд. ; Электронные текстовые данные. - М. : Вузовский 

учебник : ИНФРА-М, 2018. - 224 с. // http://lib.rudn.ru/ProtectedView/Book/ViewBook/6301 

2. Коноваленко, В. А. Основы интегрированных коммуникаций: учебник и 

практикум для академического бакалавриата / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. 

Г. Швед. — М.: Издательство Юрайт, 2019. — 486 с. Текст : электронный // ЭБС Юрайт 

[сайт]. — URL: https://biblio-online.ru/bcode/425906 (дата обращения: 04.05.2019). 

3. Оришев, А. Б. «Черные коммуникации»: как управляют массовым сознанием / А. 

Б. Оришев. – Москва; Берлин: Директ-Медиа, 2018. – 312 с. : ил. – Режим доступа: по 

подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=485123 (дата обращения: 

15.04.2022). – Библиогр.: с. 295-307. – ISBN 978-5-4475-9546-3. – Текст: электронный. 

4. Чумиков А.Н. Медиарилейшнз: Учебное пособие для студентов вузов. - 

Электронные текстовые данные. - М.: Аспект Пресс, 2014. - 184 с. // 

http://lib.rudn.ru/ProtectedView/Book/ViewBook/3557 

 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 



1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на 

основании заключенных договоров: 

- Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

- ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

- ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

- ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

- ЭБС «Лань» http://e.lanbook.com/ 

 

2.  Базы данных и поисковые системы: 

- электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

- поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

- поисковая система Google https://www.google.ru/ 

- реферативная база данных SCOPUS http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

 

1. Курс лекций по дисциплине «Современные технологии и коммуникации в рекламе 

и PR». 

 

8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ СИСТЕМА 

ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИЙ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система оценивания уровня 

сформированности компетенций (части компетенций) по итогам освоения дисциплины 

«Современные технологии и коммуникации в рекламе и PR» представлены в Приложении 

к настоящей Рабочей программе дисциплины. 

 

РАЗРАБОТЧИКИ: 

Заведующая кафедрой 

рекламы и бизнес-

коммуникаций 

 

 

 

Трубникова Н.В. 

Должность, БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

 

РУКОВОДИТЕЛЬ ОП ВО: 

Заведующая кафедрой 

рекламы и бизнес-

коммуникаций 

 

 

 

Трубникова Н.В. 

Должность, БУП  Подпись  Фамилия И.О. 
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