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С развитием информационных технологий язык и наружная 

реклама, обслуживающие общество, постоянно меняются. Языковые 

приемы в коммерческой наружной рекламе, как и остальные элементы 

индустрии наружной рекламы, быстро воспринимают эти изменения. 

Данный рынок вызывает большой и пристальный интерес ученых и 

требует постоянного и внимательного исследования. Диссертационная 

работа «Языковая игра в коммерческой наружной рекламе: на 

материалах российских и англоязычных текстов», выполненная 

Хамид Муса Мохамед Альсадиг, является масштабным и развернутым 

исследованием, имеющим большое значение для понимания 

современных процессов, происходящих в недрах коммерческой 

наружной рекламы. Актуальность диссертационного исследования 

не вызывает сомнения. 

Автором  получены ответы на вопросы об истории 

возникновения  языковых  игр  в  наружной  коммерческой  рекламе и 

медиатекстах,  их  исторических  функциональных  особенностях 

формирования  и  выявления  их  сходств  и  различий  в  соответствии 

с  разными  уровнями  языка.  Изучены  различные  приемы  языковой 

игры в медиатекстах и их функции и особенности в различных 

российских  текстах  СМИ.  При  этом  в   соответствии   со   статусом  
















