
зАключЕниЕ диссЕртАIд.{онного совЕтА пдс 0500.007

ФЕДЕРАЛЬНОГО ГОСУДАРСТВЕННОГО АВТОНОМНОГО
ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО УЧРЕЖДНИJI ВЫСrrТЕГО ОБРАЗОВАНИЯ
<РОССЛЙСКИЙ УНИВЕРСИТЕТ ДРУЖБЫ НАРОДОВ LЛ\LEIM ПАТРИСА
ЛУМУМБЫ> ПО ДИССЕРТАЦИИ НА СОИСКАНИЕ УЧЕНОЙ СТВПВНИ
КАНДlДАТАНАУК

аттестационное дело Ns

решение диссертационного совета от 4 апре;rя 2025 г., протокол Nч l01

О присуждении Начаровой Людмиле Игоревне, гражданке РФ., ученой
степени кандидата филологических наук.

.Щиссертация <Продвижение социальной сети "ВКонтакте" в российской
и международной медиасфере (PR, имидж} бренд)> по специытьЕости 5.9,9.

Медиакоммуникации и журна.J.Iистика в виде рукописи приЕята к защите

21.02.2025, протокол Ns 97, диссертационным советом ПДС 0500.007

федера"rьного государственного автономного образовательного r{реждеЕия
высшего образования <Российский университет дружбы народов имени

Патриса Лумумбьп> (РУДН) Министерства науки и высшего образования

Российской Федерации (1 l7198, г. Москва, ул. Миклlхо-Маклая, д. б.; лриказ

от 13 февраля 2023 года Ne 65).

Соискатель Начарова Людмила Игоревна, 29.01.1987 года рождения,

гражданка России, в 2009 году окончила ФГАОУ ВО <МосковскиЙ

государственный институт международных отношений (университет)

Министерства иностранных дел Российской Федерации>> с дипломом

специа].Iиста коммерции в области внешнеэкономических связей со знанием

иностранных языков по специаrьности <<коммерция (торговое дело))

(38.00.00. Экономика и управле}rие). В 202l году прошла профессиональн}.ю

переподготовку по специаJIьности (преподаватель иностранных языков и

культур (английский язык)>> (03.З2.00. Иностранный язык) в ФГБОУ ВО

<Московский государственный лингвистический университет им. Мориса
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Тореза>.

С 01.09.2023 по 31.08.2025 прикреплена к ОЧУ ВО <Московский

университет имени А.С. Грибоедова> длrI подготовки диссертации на

соискание ученой степени кандидата наук научной специальности 5.9.9.

Медиакоммуникации и журнаJIистика.

В период подготовки диссертации Л,И. Начарова работала

преtrодавателем кафедры иностраЕных языков Института базового

образования в ФГАОУ ВО <<Национальный исследовательский

технологический университет <МИСИС> (с 01.02.2022 Tlo \5.02.2024),

претrодавателем кафедры иностранных языков Ml Высшей школы социально-

ryманитарных наук в ФГБОУ ВО <Российский экономический университет

имени Г.В. Плеханова> (с 01.102024 по настоящее время), и по

совместительству также - в ОЧУ ВО <Московский университет имени А.С.

Грибоедова> в должяости старшего преподавателя кафедры журналистики,

медиакоммуникаций и рекламы факультета журнаJIистики (с 01.09.2023 по

настоящее время).

Щиссертация выполiIена на кафедре журнаJIистики, медЕакоммуникаций

и рекламы факультета журналистики ОЧУ ВО <Московский 1тlиверситет

имени А.С. Грибоедово.

Научный руководитель - доктор филологических наук (l0.01.0l.

Русская литература), профессор, профессор, заведующий кафедрой истории

журнzrлистики и литературы факультета журнмистики Московского

университета имени А. С. Грибоелова Кихней Любовь Геннадьевна.

Официальные оппоненты:

- Ильченко Сергей Николаевич, Iражданин РФ, доктор

филологических Еаук (10.01.10. - Журналистика), доцент, профессор кафедры

тележурн€rлистики института <Высшаrl школа журнfu,Iистики и массовых

коммуникаций> федерального государственного бюджетного

образовательного учрежДения высшего образования <Санкт-Петербургский

государственный университет>;

- Музыкант Валерий Леоцидович, гражданин РФ, доктор

социологических наук (22.00.04,-Социачьяая структура, социаlIьные
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институты и процессы), профессор, профессор кафелрьт массовых

коммуникаций филологического факультета федерального государственного

автономного образовательного r{реждения высшего образования

<Российский университет дружбы народов имени Патриса Лумумбьо>;

- Шестерина Алла Михайловна, гражданка РФо доктор

филологических наук (10,01.10. - Журналистика), профессор, профессор

Высшей школы (факультета) телевидениJI федера.riьного государствеIrного

бюджетного образовательного учреждения высшего образования

<<Московский государственный университета имени М.В. Ломоносово>

дЕIпи положительные отзывы о диссертации.

Соискатель имеет 9 опубликованных работ по теме диссертации, из них

5 статей, опубликованных в рецензируемых ваучнь]х изданиlIх'

рекомендованных <Перечнем РУ,ЩН> и <<Перечнем ВАК РФ) общим объемом

4,59 п.л., из них авторских - 4,59 п.л,

Авторский вклад 100Уо.

Наиболее значимые публикации:

Перечень ВАК РФ (ИФ выше 0,1)

1. Начарова Л.И. Роль бренда в продвижении социальной сети

<<ВКонтакте>> // Казанская наука. 2024. Ne 1 . С. 255159 .

2. Начарова Л.И, Событийный маркетиЕг как эффективный инструмент

рекламной кампаItии социальной сети <<ВКонтакте> // Litera. 2024. М 2. С.2З0-

2з6.

3. Начарова Л.И. Мессенджеры: новые медиа или эволюционный этап

развития социальных сетеft? ll Мир науки, культуры, образования. 2024 - Ns2

(105). с. 496499.

4. Начарова Л.И. Управление восrlриятием как подход к оптимизации

имиджа социальной сети <ВКонтакте>> // Неофилология.2024. т. 10. л! 3. с.
,7r1-72z.

5. Начарова Л.И. Традиционные рекламные инструменты в PR-

стратегии социальной сети <ВКонтакте> // Litera. 2025, J,is 1. С. 74-84.



Статьи, опубликованные в сборниках междуЕародных

копференцпй, входящих в перечень РИНЩ:

6, Начарова Л.И. Продвижение социЕlльной сети <<ВКонтакте>> в

условиях современной межкультурЕой коммуникации // Россия в мире:

проблемы и перспективы развития международного сотрудвичества в

гуманитарной и социальной сфере. Материалы XVI Международной наr{Ео-

практической конференции (Москва * Пенза, 15-16 ноября 2023 г.). М. -
Пенза: Пензенский государственный техtrологический университет. 202З. С.

251-258,

7. Начарова Л.И. О важIlости социальной функции рекламы при

разработке кампании продвижения социальной сети (ВКонтакте)) в парадигме

современных кросс-культурных отноше:ний ll Россия в мире: проблемы и

перспективы развития международного сотрудничества в ryманитарной и

социальной сфере. Материалы ХYII Междунаролной наl^rно-практической

конференции (Москва - Пепза, 22-23 апреJuI 2024 г.). М. - Пенза: Пензенский

государственныЙ технологическиЙ университет. 2024, С. \ 64-17 4.

8. Начарова Л.И. О важности логотипа для формированиrI имиджа

социальной сети <<вконтакте)) в условиях современной межкультурной

коммуникации ll Россия в мире: проблемы и перспективы развития

междуЕародцого сотрудничества в гумаЕитарной и социальной сфере.

Материалы XVII Международной научно-практической конференции

(Москва - Г|еlва,, 22-23 ноября 2024 г,). М. - Пенза: Пензенский

государственный технологический университет. 2024. С. 172- 1 85.

9. Начарова Л.И. Эволюция бренда социа.ltьной сети (Вконтакте>:

исторический, системный анаJIиз и перспективы глобаJIьIrоrо развития /l

Россия в мире: проблемы и перспективы развития междуЕародного

сотрудничества в гуIчlа}lитарной и социаJIьной сфере. Материалы ХVII

Международной научно-практической конференции (Москва - Пенза, 22-2З

ноября 2024 г.), М, - Пенза: Пензенский государственньiй технологический

университет. 2024, С. 157-172.
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На автореферат диссертации поступили положительные отзывы. В них

отмечается, qто диссертационное исследование Л. И. Начаровой представляет

собой самостоятельное, оригинаJIьное, целоствое и завешенное Еа}пrное

исследование) которое имеет теоретичесцло значимость, практиtIескую

ценЕость, отличается актуальностью и научной новизной, содержит

достоверные полученЕые результать1 и вносит существенный вклад в развитие

теории комму}iикаций' журвалистики и массовь(х коммуникаций.

Отзывы поступили от:

Брызгаловой Елены Еиколаевны, гражданки

филологических наук (10.01.01,Русская литература),

РФ, доктора

профессора,

заведующего кафедрой журналистики, рекламы и связей с общественностью

филологического факультета федерального государственного бюджетного

образовательного учреждения вь]сшего образования <Тверской

государственный университет> (г. Тверь). Отзыв положктельный,

замечаний нет1

Кругловой Татьяны Сергеевны, гражданки РФ, доктора

филологических tiayк ( 1 0.01.01. Русская литература), директора автономной

некоммерческой организации дополЕительного профессионального

образования <<Институт гумаЕитарного образования и тестирования>

(г. Москва). Отзыв положительпый, замечаний нет;

Щицrrвова Аклрея Юрьевшча, гракданица РФ, каЕдидата

филологических паук (10.01.10.Журнмистика), заместителя главного

редактора (ТАСС)) (г. Москва). Отзыв положительный, замечаний нет.

Выбор официальных оппонентов обосновывается их высокой

ква;rификацией, на,чичием научных трудов и гryбликацийо соответствующих

теме оппонируемой диссертации.

[октор филологических наук, доцент С. Н. Ильченко - ведущий

специшIист в вопросах изучения совремеЕного российского и международного

информационного пространства, председатель Санкт-Петербургского

отделениЯ РоссийскогО творческогО Союза рабоТников культуры, главный

редактор газеты <Культурный Петербург>, профессор СПбГУ. Авторитетный



ученый, сферой Еаучньш интересов которого является исследование стратегий

управлением восприJIтием и интерпретациями в совремеЕном онлайн-

пространстве. Исследователь интернет-коммуникации в медиапростраЕстве,

вопроса о трендах новой журналистики и медиасферы.

Основные публикации Ильчевко Сергея Николаевича по тематике

диссертационного исследованиJI:

1. Ильченко С.Н. Газлайтинг: трансформациJl манипуляции от частЕого

к общему в практике совремеЕных медиа llГуманитарный вектор. 2023. Т. 18.

Ns 3. С. l5з-l6з.

2. Ильченко С.Н. Россия vs Европа: версия Н.Я. Щанилевского.

Возможности современной медиzurьной интерпретации // Неофилолоrия. 202З.

Т. 9. Nq 4. С. 878-885.

З. .Цдтлова А.Е., Ильченко С.Н. ТрансформациJI диалогических жанров в

онлайн*пространстве: анализ и перспективы развития // Неофилолоrия. 202З.

Т. 9. Ns 4. С.989-997 .

4. Ильченко С.Н., Латенкова В.М. Сетевое информационное

пространство как источЕик дезинформации // Вестник Тверского

государственЕого университета. Серия; Филолсlгия. 2021. Ns 1 (68). С. 174-180.

5. Ильченко С.Н. Фейк и peallbнocTb нашего времени // Гуманитарный

вектор. 2021 . Т . 1 6. Nq 4. С. 1 89- 192.

Щоктор социологических наук, профессор В. Л. Музыкант - известный

у.rеный, круfiный специалист в области брендинга, пиара, стратегий

продвижения товаров в информационной среде. Автор ряда монографий и

большого коли.lества публикаций в области маркетинга, стратегий

лродвижения, имиджелогии, современных российских и зарубежньrх

медиаплатформ. Является многократным победителем лрофессиоIIаJIьных

конкурсов Ассоциации коммуникационньIх агентств России (АКАР) в области

связей с общественностью. По данным РИНЦ 2016 г. входит в Топ-50 салльrх

цитируемьж российских уlёпых (массовая коммуникация, средства массовой

информации).

Основные публикации Музыканта Валерия Леонидовича по тематике

диссертационноло исследования:
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1. Музыкант В.Л., Ху Ж. Особенности освещеfiия китайскими медиа

специаJIьной военной операции (СВО) на Украине // Вопросы теории и

практики журн€шистики.2024. Т. 13. Ns 1. С. 52-68.

2. Кунич З., Музыкант В.Л., Ланасенко Н. Особенности формирования
имиджа России на медиаплатформах Сербии // Вестник Российского

университета дружбы Еародов. Серия: ЛитературоведеЕие. Журнмистика.

2022.т.27. Jф 1. с. 171-188.

З. Музыкант В.Л. Фейковые новости как современный медиафеномен

(Рец. на кн.: Muqsith Munadhil Abdul. Fake News and Pandemic Communication.

Indonesia, СV Amer-ta Media,2022.ISBN: 978-623-419-|67-7.164 с.) /i Вопросы

теории и лрактики ж)/рнаJIистики, 2022. Т. 1 1. JYs З. С. бЗ6-642.

4. Кунич З., Музьiкант В.Л. Имидж Сербии в российских СМИ с точки

зрения языковых приемов и его влияние на двусторонние отношениrI между

двумя государствами в эпоху пандемии CovID-lg (2020-2022 гг.) // Litera.

2022. N9 з.С. |2-20.

[октор филологических Еаук' профессор А. М. Шестерина - известньlй

ученый, видный исследователь в области медиакоммуникаций. Глава научной

школы занимающейся из)п{еЕием актуальных проблем развития современных

медиа, в том числе социальных сетей. Автор монографий по интернет-

журналистике и медиакоммуникациям в современном мире. А.М. Шестерина

явJuIется членом экспертного совета научно-образовательного проекта

<Медиаэкология киберпространства)), р}ководителем мультимедийного

проекта <МедиапсихологияD и экспертом на}п{но-исследовательского проекта

<Влияние цифровых коммуникаций на формирование профессиона,тьяой

культуры молодежи)) Ияститута эффективного Iосударства и гра)кданского

общества Финансового университета при Правительстве Российской

Федерации.

Основные публикации Шестериной Аллы Михайловны по тематике

диссертационного исследования:

1, Зверева Е,А., Каминскм Т.Л., Шестерина А.М. Событийный

медиадискурс <Сиryация с Телеграм) в аспекте национаJтьЕых ценностей //

Вопросы теории и практики журналистики.2024, Т. 1З, Ns 4. С. 68З-709.
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2, Шестерина А.М. Средства 11ривлечения и у держания внимания в

персон€}лизированных видеоблогах демонстрационного типа // Неофилология.

2024.Т.10. Nq 4. С.977-986.

3. Гуськова С.В., Шестерина А.М. Технологии распространения

фейковых новостей в массмедиа и способы их верификации: лингвистический

аспект // Неофилолоrия.202З. Т. 9. N9 3. С. 618-629.

4. Шестерина А.М. К вопросу о типологизации новых медиа ll
Неофилология.2023. Т. 9. JЮ 4. С.9З1-9З9.

5. Шестерина А.М. Аулитория видеоблогов как криейтор медиадискурса

// Вопросы журналистики, педагогики, языковедени я. 2Q22. Т. 4 1. Ns 4. С. 662-

669.

,Щиссертаuионный совет отмечает, что на основании выполненЕых

исследований соискатель:

1) обосновал понJIтие феномена социальной сети' изучил специфику ее

внутренней организации и типологию;

2) иселедовал теоретические и практические основы РR-кампаний,

используемых для продвижения социальных сетей в российской и

международной практике. Оценил их примеЕимость и потенциiшьное

влияние на связи с общественностью <вконтакте);

3) проавализировал механизмы формирования и поддержания имиджа

социмьной сети <ВКонтакте> в российском и международном

иЕформационном простраrrстве и выявил актуальный имидж изу^rаемой

социarльЕой сети среди ее реальньtх и потенциальных пользователей;

.1) уточнпл основные характеристики феномена бренда и вычленил

ключевые стратегии и инструмеяты, которые использ}aются для усиления

узfiаваемости и значимости бренда <ВКонтакте>> в российской и

международной медиасфере;

5) проанализировал становление и эволюцию сообщества (ВКонтакте>>

и на этом основании разработал и предложил актуальные рекомендации по

усилеЕию позиций <ВКонтакте> в российской и международной медиасреде.

Научная новизна исследования заключается во введеЕии в научный

оборот авtпорской .uоlелu тиЕоло],ии социапьных сетей. В работе
8



систематизированы теоретико-методологические подходы к изучению

онлаЙн-сообществ и Ila основанI4и проведе}lЕого аЕализа современIlых

дефиниций феномена социальных ceTeiT уmочнеио определение термина

((социаJIьная сеть)),

продвижениJI с одной стороны' товаров, услуг, медиаканалов и, с другой

стороны, - социальных сетей; в итоге,

сходства инструментов продвикеция в

объектов, Обоснованьt методы

специфической природе социальньж сетей.

Автором впервьrе проведен сравнительяый анализ инструментов

вьulвлены ключевьlе различия и

завt{симости ат вышеуказанЕьD(

продвижения, соответств},ющие

В работе вычленеЕы специфические характеристики соци€Lпьной сети

<ВКонтакте>>, проведеЕ системный анализ РR-стратегийr примеIrяемых для

продвижения этой ллатформы в условиJIх современной российской и мировой

медиасферы, а также инструментов мягкой силы, направленных на управление

восприятием попьзоватепей исспедуемого сообщества.

На базе проведенного исследования исторического развития сообщества

<вконтакте>> обоснованы ключевые ценности бренда, а также его

отличительные черты по сравнению с брендами конкурентов. Предложены

способы усиления бренда <ВКонтакте>, определены основные факторы,

услешность его продвижения. Разработаны практические

по улr{шению стратегий продвижения <ВКонтакте>>,

проведевном аЕализе и выявпевных тевдеЕциях развития

современной российской и международной информационной среды.

Теоретпческая значимость исследования работы заключается в том,

что в рамках исследования был выработан авторский алгоритм анализа

социальных сетей (с учетом достижений ряда научных практик - медиа,

журнаJIистики, филологии) семиотики, социологии, психологии, экоЕомики.

культурологии). Такой многовекторный анмиз дополняет и расширяет свод

научЕых знаний в области специфики и типопогии социаJIьt{ьtх сетей, а также

инструментов их продвижения с учетом специфики их природь1 как гибрида

товара, услуги и медиаканаllа.

Осцовньте выводы и материаJIы

влияющие на

рекомендации

основаЕные Еа

имеют большое
о

работы



методологическое и научЕо_практическое значение как

научного исследованиr{ феномена социальных сетей,

инструментов продвижения в российской и международной медиасфере, так и

для разработки "цекционньIх к)рсов по современным медиа и журнаJIистике в

рамках филологических и медиаориентироваЕных отделений высшей школы.

Научно-практическую ценность представляют вьiявлеItные принципьi

и методь1 управлеЕия воспр}uIтием пользователей социальных сетей, которьте

могут стать основой для разработки и внедрения эффективньrх стратегий по

оптимизации имиджа и бренда подобных платформ. Предложевные

практшIеские рекомендации способствуют повьiшению эффективности

кампаний взаимодействия с аудиторией и формированию положительного

общественного м}tения' что делает их применимыми в области продвижения

онлайн-платформ, обеспечиваrI укрепление их позиций в конкурентной среле.

Результаты исследования представляют ценность для слециапистов,

занимаюшихся управлением брегщом и лродвижением социальных сетей.

Высокая степепь достоверIIости положений и вь]водов

диссертационЕого исследования достигается:

- совокупностью различных методов исследоваt{шI;

- обоснованной аналитической и критической оценкой значительЕого

ряда теоретических источников на русском и английском язьlках;

-арryментированной системой доказательств ключевьlх положений

работы и солидной апробаций результатов исследования;

- комппексЕым методологическим подходом, реализованным в

диссертации, позволяющим прийти к выверенным и релевантным выводам;

- апробацией основных положений исследования в ряде выступлениях с

докладами на 5-и международных конференциях, а также их публикацией в

издаF{иlIх ВАК РФ и РУДН (5 статей), а также в материалах научных

конференций (4 статьи);

- внедрением результатов диссертационного исследования в

преподавательскую практику при чтении дисциплин по медиакомN{уникации

на факультете журналистики в Московском университете имени А.С,

для дальнейшего

их типологии и

Грибоедова в202З-2024 ч 2024-2025 годах.
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Личный вклад соискателя состоит в:

1) систематизации теоретико-методологических подходов к изучеЕию

онлаЙн-сообществ;

2) уточнеяии определения феномена (социаJIьная сеть));

З) разработке оригинальной авторской типологии социаJlьных сетей;

4) выдвижении и подтверждении гипотезы о том, что успешное
продвижение социальной сети <ВКонтакте> возможно при условии
комплексного подхода к связям с общественностью (PR), имиджу и бренду,

основанного на глубоком понимаfiии целевой аудитории и специфики

современного цифрового пространства;

5) непосредственяом участии соискателя в получении исходньIх данньD(

для анаJ,Iиза эмпирических данных исследования, в том числе разработки

релевантного списка вопросов, проведения и анаJтиза журналистских

интервью с целью выявлениlI актуального имиджа <ВКонтакте>;

6) анализе, обработке и интерпретации получеЕных данных;

7) апробации внедрении результатов исследования

преподавательскую практику при чтеЕии лекционных курсов и проведении

практических занятий с обучающимися кафедры журналистики,

медиакоммуЕикаций и рекламы факультета журналистики ОЧУ ВО

<<Московский университет имени А.С. Грибоедовa> дисциплин медийЕого

цикла;

8) подготовке к публикации и опубликовании основных результатов и

материаJIов работы, апробации выводов и основных положений диссертации в

докладах на международньtх нагных конференциях.

.Щиссертация представляет собой самостоятельное, оригинальное,

целостное и завершенЕое наr{ное исследоваЕие, которое имеет

теоретическую значимость, практическую ценность, отличается

актуальностью и научной новизной, обладает достоверностью полгlенных

результатов и вносит значимый вклад в решение научной задачи, имеющей

значеЕие для раtвития медиа, журf{€шистики и совремеЕной филологии.

Заключение диссертационного совета подготовлено членами
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экспертной комиссии диссертационного совета: председатель - доктор

исторических наук, профессор, профессор кафедры массовых коммуникаций

филологического факультета ФГАОУ ВО <Российский университет дружбы

Еародов имени Патриса Лумумбы> Грабельников А.А.; члены комиссии:

доктор филоломческих наук, профессор, профессор кафедры русской и

зарубежной литературы филологического факультета ФГАОУ ВО

<<Российский университет дружбы народов имени Патриса Лумумбы>

Пинаев С.М., доктор филологических Еаук, доцент, профессор кафедры

журн€лJIисмки и телевизионньIх технологий инст?I,ч/та социальной

инженерии ФГБОУ ВО <Российский государствеIlный университет имени

А.Н. Косьгина (Технологиu. Щизайн. Искусство)> Готовцева А.Г.

На заседании 4 апреля 2025 rода диссертационЕый совет приняlI

решеЕие присудить Начаровой Людмиле Игоревне учеtгylо степень

кандидата филологическlD( наук.

При проведении тайного голосованиJI диссертационньтй совет в

количестве _l0_ человек, из них _4_ докгоров наук по специальности

рассматриваемой диссертации, JдаствовавшIл( в заседаЕии, из 13 человек,

вхомщих в состав совета, проголосовали:. за - _l0_, против - _0_,
недействительньпк бюллетеней - 0

Председатель диссертационного совета

гцс 0500.007

Ученый секретарь диссертациоЕн

пдс 0500.007

Расторryева Н.Е.

04 апреля 2025 r.
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