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Исследование Хамид Муса Мохамед Альсадиг выполнено на актуальную 

на сегодняшний день тему, так как на современном этапе в ходе развития 

технологических достижений весь мир меняется на экономическом уровне, но 

рынок наружной рекламы ежедневно и массово воздействует на адресата, 

интригует, подчёркивает отличительную особенность товара и, в конечном 

счёте, заставляет приобрести его, благодаря новейшим носителям и приемам 

языковых игр в сфере средств массовой информации и коммуникации с учетом 

опыта сотрудничества двух культур (Российская и Западная)  и современных 

актуальных тенденций в развитии конвергентных медиа и цифровизации всех 

носителей медиа. В целом, данное исследование способствует культурному 

обмену опытом между Россией и США, Великобританией и Канадой. 

Актуальность исследования с о с т о и т  в  в ы я в л е н и и  

с о в р е м е н н ы х  особенностей применения приемов языковых игр в 

коммерческой наружной рекламе российских и англоязычных медиатекстов, их 

историко-функциональном формообразовании и выявлении черт сходства и 

различия согласно уровням языка разных медийных текстов, их 

функционирования и особенностей в различных российских медиатекстах, 

соотношения концептов текста наружной рекламы и медиатекста, относительно 

языковой игры и возможностей её осуществления на разных уровнях языковой 

системы, а также обсуждения современных особенностей и воздействия 

технологической среды 5G на разработку наружной рекламы, стратегий 

преобразования и обновления креатива и коммуникации в наружной рекламе. 

Целью исследования назван комплексный анализ особенностей приемов 

языковой игры в коммерческой наружной рекламе на материале российских и 

англоязычных текстов и выявление её особенностей и эффективности на разных  














