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правительства и продвижении с помощью медиа идей национального 

единства с учетом уникальных особенностей народов, подтверждена. 

Работа прошла апробацию: опубликовано 11 текстов, из них 5 статей, 

рекомендованных ВАК Российской Федерации. 

Диссертация снабжена обширным библиографическим списком и 

приложениями, которые могут иметь самостоятельное значение. 

Автореферат достаточно полно и правильно отражает содержание 

диссертации. 

Вместе с тем, работа не лишена некоторых недостатков. 

1. Текст диссертации строится на обширном информационном 

материале, по- своему уникальном и вполне репрезентативном, который 

позволяет с необходимой полнотой представить средства массовой 

информации Синьцзяна. Но автор практически не анализирует собранные и 

представленные данные. Кроме того, обращение к региональной 

журналистике дает хороший повод рассмотреть ее категорию в 

концептуальном плане, на местном материале построить соответствующую 

парадигму, которая коррелировала бы именно с китайскими региональными 

СМИ, отражала особенности их становления и развития. 

2. К сожалению, в работе мало внимания уделено конкретным 

публикациям изданий, радио- и телепередачам на языках национальных 

меньшинств. Поскольку автор претендует на звание кандидата 

филологических наук, читатель вправе ожидать анализа языка и стиля 

публикаций, однако у автора это дано вторым планом или вообще вынесено в 

приложения. 

3. Как правило, предмет исследования соответствует названию 

диссертации, поэтому мог быть обозначен как «тенденции функционирования 

СМИ Синьцзяна в условиях национальных особенностей развития региона», 

тогда как указанный предмет «влияние медиатехнологий на коммуникации 

этнических меньшинств» несколько выходит за рамки исследования. Есть 

стилистическая неточность в формулировании цели - «обозначить 

трансформации». 

4. Некорректно сформулирован раздел «Эмпирическая база»: 

«Эмпирическую основу исследования составили публикации СМИ…., а также 

контент-анализ проведенный автором анализ онлайн-медиа «Синьцзян 

жибао» и социальной сети «Тянь-Шань». Очевидно, речь идет об 

эмпирических данных,  полученных с помощью контент-анализа. Сам 

контент-анализ не может служить эмпирической базой. 




