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Средства наружной рекламы занимают устойчивую нишу в медиасистеме 

разных стран и на фоне 5G будут становиться основной платформой для активного 

функционирования цифровых реклам внутри торговых центров и на улицах, будут 

подключены к интернету. Посредством ведения новейших технологических 

гаджетов рекламодатели продвигают свои идеи и проекты, товары и услуги, 

демонстрируют результаты осуществляемой ими общественно значимой 

деятельности и принесения прибыли с целью привлечения и удержания внимания 

адресата. Тематическое разнообразие коммерческих наружных реклам, специфика 

их ведения, применение языковых приемов (текстовое и визуальное 

сопровождение), использование новых технических возможностей сделали эту 

индустрию актуальным и перспективным направлением для научных исследований. 

На фоне работ обозначенной тематики выгодно выделяется диссертация Хамид 

Муса Мохамед Альсадиг. 

Об этом свидетельствуют, во-первых, выбранные объект и предмет 

исследования. В качестве объекта выступают тексты коммерческой наружной 

рекламы российских и англоязычных носителей от традиционных до медиатекстов с 

использованием технологии 5G, рассматриваемые как существенная составная часть 

новой медиареальности и медиасреды России, Великобритании, США и Канады; 

предмет - особенности языковой игры и основные приемы её создания в 

коммерческих англоязычных и российских текстах наружной рекламы. 

Во-вторых, обращают на себя внимание хронологические рамки 

исследования. В диссертации изучен период с 2000 по 2022 годы, репрезентативный 

для получения достоверных результатов. Выбранное для осмысления современного 

развития и преобразования индустрии коммерческой наружной рекламы время 

характеризуется схожими проблемами в экономической и общественной жизни 

России, Великобритании, США и Канады, вызвавшими необходимость технических 

реформ и поиска новых каналов коммуникации между рекламодателями и 

потребителями.  

В-третьих,   оригинальной  является  решаемая  в  диссертации  проблема.  












