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АННОТАЦИЯ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ 

Образовательная программа 

По направлению подготовки 33.06.01 «Фармация» 

Профиль 3 «Организация фармацевтического дела» 

Наименование дисциплины Роль фармации в решении социальных и 

медико-биологических проблем 

Объем дисциплины 4 ЗЕ (144 час.) 

Название разделов (тем) 

дисциплины 

Краткое содержание разделов (тем) дисциплины: 

Раздел 1. 

Организация и регулирование 

фармацевтической деятельности в 

условиях обязательного 

медицинского страхования и 

рынка. 

Нормативно-правовое обеспечение и 

международные нормы права здравоохранения и 

фармацевтической службы.  

Предпринимательская деятельность на 

фармацевтическом рынке. Лицензирование в 

сфере обращения лекарственных средств. 

Организация деятельности розничного звена 

фармацевтического рынка. Организация 

лекарственной помощи  отдельным категориям 

граждан, имеющим право на государственную 

социальную помощь. Рациональный 

фармацевтический менеджмент. 

Раздел 2. 

Основы учета хозяйственно-

финансовой деятельности аптечной 

организации. 

Информационная система учета. Виды и методы 

учета. Принципы  налогообложения  аптечной  

организации. Анализ хозяйственно-финансовой  

деятельности аптечной  организации. Основы 

экономики аптечных организаций. Комплексная 

оценка эффективности деятельности аптечной 

организации. 

Раздел 3. 

Современный фармацевтический 

менеджмент. 

Технология принятия управленческого решений. 

Координация деятельности в аптечной 

организации. Социально-психологические 

методы управления  в менеджменте аптек. 

Контроль за деятельностью аптечной 

организации. Разработка бизнес-плана аптеки. 

Этика фармацевтического бизнеса. 

Раздел 4. 

Основы фармацевтического 

маркетинга. 

Маркетинговые стратегии на фармацевтическом 

рынке. Комплексный маркетинговый анализ 

потребления и прогнозирования потребности в 

лекарственных препаратах. Коммуникационный 

маркетинг. Потребительское поведение на 

фармацевтическом рынке. Современные 

маркетинговые концепции, ориентированные на 

потребителя. Информационное обеспечение 

обращения лекарственных средств и  
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