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Краткое содержание дисциплины 

Название разделов (тем) дисциплины Краткое содержание разделов (тем) дисци-

плины: 

Массовая коммуникация как объект со-

циально-психологического исследования 

 

 

 

 

 

 

Тема 1. Массовая коммуникация как 

объект социально-психологического ис-

следования  

Общение и коммуникация. Виды коммуни-

каций. Сравнение массовой и межличност-

ной коммуникации. Функции массовой 

коммуникации 

Тема 2. Теоретические подходы к изуче-

нию эффектов массовой коммуникации 

Модель «неограниченных эффектов». Кон-

цепции ограниченного воздействия. Кон-

цепции умеренного воздействия 

 

Участники, способы и инструменты 

коммуникативного процесса в контексте 

массовой коммуникации 

Тема 3. Роль коммуникатора в условиях 

массовой коммуникации.  

Структура и функции коммуникатора в 

массовой коммуникации. Психологические 

особенности личности коммуникатора. Об-

раз коммуникатора. 

Тема 4. Анализ каналов массовой ком-

муникации  

Характеристика прессы. Характеристика 

радио. Характеристика телевидения. Харак-

теристика Интернета. 

Тема 5. Аудитория средств массовой 

коммуникации  

Свойства, механизмы образования аудито-

рии. Поведенческие закономерности медиа-

аудитории. Социальные стереотипы и уста-

новки медиааудитории 

Тема 6. Психологический анализ сообще-

ний массмедиа  

Новости как предмет массмедиасообщения. 

Типология новостей. 

Тема 7. Стереотип и установка в массо-

вой коммуникации  



 Значение стереотипа и установки в воспри-

ятии информации массовых коммуникаций. 

Роль рекламных и PR-коммуникаций в 

формировании стереотипов и установок 

 

Методы психологического воздействия 

средств массовой коммуникации 

Тема 8. Особенности «психологии теле-

видения»  

Психологические эффекты телевидения. 

 

Тема 9. Методы психологического воз-

действия средств массовой коммуника-

ции 

 Заражение. Внушение. Подражание. Во-

влечение 

 

Современные тенденции в развитии мас-

совых коммуникаций 

Тема 10. Взаимовлияние технологий и 

коммуникационных процессов на рубеже 

ХХ-ХХI веков 

Журналистика сиюминутности. Значение 

интерактива в развитии массовых коммуни-

каций. 

Тема 11. Современные тенденции в раз-

витии массовых коммуникаций  

Понятие краудсорсинга в психологии мас-

совых коммуникаций. Понятие просьюме-

ризма в массовых коммуникациях. 

Тема 12. Интерактивность как характер-

ная черта современности в развитии мас-

совых коммуникаций 

Значение интерактивности в развитии мас-

совых коммуникаций. 
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