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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Целью производственной практики является повышение качества 

профессиональной подготовки студентов, их социальной устойчивости в реальных 

условиях и конкурентоспособности на рынке труда  

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

Практика по получению профессиональных умений и опыта 

профессиональной деятельности направлена на формирование у обучающихся 

следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при 

прохождении Практики по получению профессиональных умений и опыта 

профессиональной деятельности 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

УК-1 

Способен осуществлять 

поиск, критический анализ 

и синтез информации, 

применять системный 

подход для решения 

поставленных задач 

УК-1.1. Осуществляет поиск информации для 

решения поставленной задачи по различным типам 

запросов 

УК-1.2. Анализирует и контекстно обрабатывает 

информацию для решения поставленных задач с 

формированием собственных мнений и суждений 

УК-1.3. Предлагает варианты решения задачи, 

анализирует возможные последствия их 

использования 

УК-2 

Способен определять круг 

задач в рамках 

поставленной цели и 

выбирать оптимальные 

способы их решения, 

исходя из действующих 

правовых норм, 

имеющихся ресурсов и 

ограничений 

УК-2.1. В рамках поставленных задач определяет 

имеющиеся ресурсы и ограничения, действующие 

правовые нормы 

УК-2.2. Анализирует план-график реализации 

проекта в целом и выбирает оптимальный способ 

решения поставленных задач, исходя из 

действующих правовых норм и имеющихся 

ресурсов и ограничений 

УК-2.3. Контролирует ход выполнения проекта, 

корректирует план-график в соответствии с 

результатами контроля 

УК-12 

Способен: искать нужные 

источники информации и 

данные, воспринимать, 

анализировать, 

запоминать и передавать 

информацию с 

использованием цифровых 

средств, а также с 

помощью алгоритмов при 

работе с полученными из 

различных источников 

данными с целью 

УК-12.1. Осуществляет поиск нужных источников 

информации и данных, воспринимает, 

анализирует, запоминает и передает информацию с 

использованием цифровых средств, а также с 

помощью алгоритмов при работе с полученными из 

различных источников данными с целью 

эффективного использования полученной 

информации для решения задач 

УК-12.2. Проводит оценку информации, ее 

достоверность, строит логические умозаключения 

на основании поступающих информации и данных 



Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

эффективного 

использования 

полученной информации 

для решения задач; 

проводить оценку 

информации, ее 

достоверность, строить 

логические 

умозаключения на 

основании поступающих 

информации и данных 

ОПК-1 

Способен решать 

профессиональные задачи 

на основе знания (на 

промежуточном уровне) 

экономической, 

организационной и 

управленческой теории 

ОПК-1.1. Использует основы экономических, 

организационных и управленческих теорий для 

успешного выполнения профессиональной 

деятельности 

ОПК-1.2. Формулирует и формализует 

профессиональные задачи, используя понятийный 

аппарат экономической, организационной и 

управленческой наук 

ОПК-1.3. Применяет аналитический 

инструментарий для постановки и решения 

типовых задач управления с применением 

информационных технологий 

ОПК-4 

Способен выявлять и 

оценивать новые 

рыночные возможности, 

разрабатывать бизнес-

планы создания и развития 

новых направлений 

деятельности и 

организаций 

ОПК-4.1. Выявляет и оценивает возможности 

развития организации и бизнесов с учетом 

имеющихся ресурсов и компетенций 

ОПК-4.2. Разрабатывает бизнес-планы проектов и 

направлений бизнеса 



Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

ПКО-1 

Способность к 

проведению 

маркетингового 

исследования с 

использованием 

инструментов комплекса 

маркетинга 

ПКО-1.1. Знает и владеет мировыми практиками 

для планирования и проведения маркетинговых 

исследований 

ПКО-1.2. Владеет навыками получения 

маркетинговой информации с целью оценки 

рыночной конъюнктуры 

ПКО-1.3. Умеет проводить маркетинговые 

исследования конъюнктуры рынка с целью 

корректировки продуктовой концепции, цены, 

каналов распределения и инструментов 

продвижения 

ПКО-1.4. Знает основы оценки внешних и 

внутренних факторов, влияющих на деятельность 

компании 

ПКО-1.5. Анализирует информацию, полученную 

в результате маркетингового исследования, а 

также разрабатывает рекомендации для принятия 

эффективного управленческого решения 

ПКО-2 

Способность к разработке 

и реализации 

маркетинговых программ 

с использованием 

инструментов комплекса 

маркетинга 

ПКО-2.1. Применяет современные подходы при 

разработке концепции продукта и формировании 

стратегии ценообразования, в том числе и на 

международных рынках 

ПКО-2.2. Использует современные подходы при 

разработке сбытовой политики компании и 

политики продвижения, в том числе и на 

международных рынках 

ПКО-2.3. Формирует и используют оптимальные 

каналы распределения, а также создает 

эффективную систему товародвижения 

ПКО-2.4. Умеет использовать современные 

техники и методы продаж, а также применяет 

современные подходы при оценке динамики 

продаж и их прогнозировании 

ПКО-2.5. Демонстрирует навыки в управлении 

бюджетом компании, в том числе рекламным 

бюджетом и бюджетом на продвижение 

ПКО-2.6. Умеет интегрировать различные 

инструменты продвижения в комплексе 

маркетинговых коммуникаций 

ПКО-3 

Способность управлять 

маркетинговой 

деятельностью 

организации 

ПКО-3.1. Владеет современными методиками 

управления маркетингом и умеет их применять в 

бизнес-процессе 

ПКО-3.2. Владеет современными методиками 

управления маркетингом и умеет их применять в 

бизнес-процессе 

ПКО-3.3. Определяет наиболее оптимальный 

вариант при сравнении нескольких вариантов 

решения при разработке программы 

маркетинговой деятельности компании 



Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

ПКО-3.4. Формирует имидж компании и ее 

продуктов в процессе осуществления 

деятельности на рынке 

ПКО-3.5. Применяет современные модели 

развития и управления брендом компании на 

рынке 

 

3. МЕСТО ПРАКТИКИ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

«Производственная практика» относится к обязательной части 

В рамках ОП ВО обучающиеся также осваивают дисциплины и/или другие 

практики, способствующие достижению запланированных результатов обучения по 

итогам прохождения «Производственной практики». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов обучения по итогам прохождения практики  
* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО 

 

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

УК-1 

 

 Способен 

осуществлять поиск, 

критический анализ и 

синтез информации, 

применять 

системный подход 

для решения 

поставленных задач 

Введение в 

специальность 

Математика 

Информационные 

технологии в 

менеджменте 

Статиститка 

Учет и анализ 

Экономическая 

география 

Микроэкономика 

Макроэкономика 

Методы принятия 

управленческих 

решений 

Мировая экономика 

Развитие 

эмоционального 

интеллекта 

Нейромаркетинг 

Основы практического 

маркетинга в малом и 

среднем бизнесе 

Современная 

промышленная 

политика 

Прикладные 

маркетинговые 

исследования 

Финансовый менеджмент 

Стратегический 

менеджмент 

Экономико-

математическое 

моделирование 

Методы исследования 

рынка 

Управление проектами 

Основы практического 

маркетинга в малом и 

среднем бизнесе 

Современная 

промышленная политика 

Прикладные 

маркетинговые 

исследования 

Корпоративный PR 

Маркетинговые 

инструменты прямых 

продаж 

Бенчмаркинг 

(конкурентный 

мониторинг)  

Управление 

маркетинговыми 

проектами 

Маркетинг услуг 

Преддипломная практика 



Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Учебная практика Государственная итоговая 

аттестация 

УК-2 

 

  

Способен определять 

круг задач в рамках 

поставленной цели и 

выбирать 

оптимальные 

способы их решения, 

исходя из 

действующих 

правовых норм, 

имеющихся ресурсов 

и ограничений 

Правоведение 

Методы принятия 

управленческих 

решений  

Экономика 

предприятия 

Социальные сети в 

системе делового и 

персонального общения 

Территориальный 

маркетинг 

Маркетинговое 

управление бизнес-

процессами 

Основы 

внешнеэкономической 

деятельности 

ATL коммуникации 

Учебная практика 

Стратегический 

менеджмент 

Экономико-

математическое 

моделирование 

Управление проектами 

Корпоративный PR 

Маркетинговые 

инструменты прямых 

продаж 

Оценка эффективности 

персонала и оплаты труда 

Методы и системы 

морального и 

материального 

стимулирования 

Позиционирование городов 

мира: поиск идентичности 

Маркетинговое 

обоснование старт-ап  

ATL коммуникации 

Event-маркетинг 

Маркетинговые аспекты 

блокчейна 

Преддипломная практика 

Государственная итоговая 

аттестация 

ОПК-1  

 Способен 

решать 

профессиональные 

задачи на основе 

знания (на 

промежуточном 

уровне) 

экономической, 

организационной и 

управленческой 

теории 

Стратегический 

менеджмент 

Лидерство 

Стратегический 

маркетинг 

Стратегический 

менеджмент 

Лидерство 

Международный маркетинг 

Стратегический маркетинг 

Преддипломная практика 

Государственная итоговая 

аттестация 

ОПК-4  

Способен выявлять и 

оценивать новые 

рыночные 

возможности, 

разрабатывать 

бизнес-планы 

создания и развития 

новых направлений 

Финансовый 

менеджмент 

Экономика 

предприятия 

Маркетинг продаж 

Лидерство 

Методы исследования 

рынка 

Брендинг 

Финансовый менеджмент 

Методы исследования 

рынка 

Лидерство 

Брендинг 

Международный маркетинг 

Digital marketing 

Территориальный 

маркетинг 



Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

деятельности и 

организаций 

Социальные сети в 

системе делового и 

персонального общения 

Корпоративный PR 

Маркетинговые 

инструменты прямых 

продаж 

Оценка эффективности 

персонала и оплаты 

труда 

Методы и системы 

морального и 

материального 

стимулирования 

Позиционирование 

городов мира: поиск 

идентичности 

Маркетинговое 

обоснование старт-ап 

Стратегический 

маркетинг 

ATL коммуникации 

Учебная практика 

Маркетинговое управление 

бизнес-процессами 

Основы 

внешнеэкономической 

деятельности 

Корпоративный PR 

Маркетинговые 

инструменты прямых 

продаж 

Оценка эффективности 

персонала и оплаты труда 

Методы и системы 

морального и 

материального 

стимулирования 

Позиционирование городов 

мира: поиск идентичности 

Маркетинговое 

обоснование старт-ап 

Стратегический маркетинг 

ATL коммуникации 

Event-маркетинг 

Маркетинговые аспекты 

блокчейна 

Стратегии и технологии 

продаж на рынках 

повседневных товаров 

Категорийный маркетинг 

Преддипломная практика 

Государственная итоговая 

аттестация 

ПКО-1 

 

  

Способность к 

проведению 

маркетингового 

исследования с 

использованием 

инструментов 

комплекса 

маркетинга 

Экономико-

математическое 

моделирование 

Методы принятия 

управленческих 

решений 

Маркетинговые 

исследования 

Основы практического 

маркетинга в малом и 

среднем бизнесе 

Современная 

промышленная 

политика 

Прикладные 

маркетинговые 

исследования 

Экономико-

математическое 

моделирование 

Методы принятия 

управленческих решений 

Маркетинговые 

исследования 

Основы практического 

маркетинга в малом и 

среднем бизнесе 

Современная 

промышленная политика 

Прикладные 

маркетинговые 

исследования 

Бенчмаркинг 

(конкурентный 

мониторинг) 



Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Бенчмаркинг 

(конкурентный 

мониторинг) 

Маркетинг услуг 

Преддипломная практика 

Государственная итоговая 

аттестация 

 

4. ОБЪЕМ ПРАКТИКИ 

 Производственная  практика осуществляется в следующей форме:  

- Практика по получению профессиональных умений и опыта 

профессиональной деятельности – 3 и 4 курсы, 6, 8 семестры, 6 недель, 6 кредитов 

216 часов. 

 

5. СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИКИ 

 

Таблица 5.1. Содержание практики 

Наименование раздела 

практики 

Содержание раздела (темы, виды 

практической деятельности) 

Трудоемкость, 

ак.ч. 

Раздел 1. 

Подготовительный этап 

Организация практики, согласование плана, 

индивидуального задания инструктаж по 

технике безопасности 

68 

Раздел 2. 

Подготовительный этап 

-мероприятия по сбору, обработке и 

систематизации фактического  материала по 

организации; 

- знакомство с системой управления на 

предприятии (оргструктура и распределение 

обязанностей);  

получение навыков:  

- обработка и анализ полученной 

информации, подготовка отчета по практике. 

130 

Оформление отчета по практике 9 

Подготовка к защите и защита отчета по практике 9 

ВСЕГО: 216 

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРОВЕДЕНИЯ 

ПРАКТИКИ 

 

В процессе организации Производственной практики руководителями от 

выпускающей кафедры и руководителем от предприятия (организации) должны 

применяться современные образовательные и научно-производственные 

технологии. 

 Мультимедийные технологии, для проведения ознакомительной лекции и 

инструктажа студентов во время практики проводятся в помещениях, 

оборудованных экраном, видеопроектором, персональными компьютерами. Это 

позволяет руководителям и специалистам предприятия (организации) экономить 

время, затрачиваемое на изложение необходимого материала и увеличить его объем. 

Дистанционная форма консультаций во время прохождения конкретных 

этапов производственной практики и подготовки отчета. 



Компьютерные технологии и программные продукты, необходимые для сбора 

и систематизации информации о деятельности предприятия. 

При реализации программы производственной практики используются 

различные образовательные технологии – во время аудиторных занятий проводятся 

лекции с использованием ПК и мультимедийного проектора и практические занятия 

в компьютерном классе с использованием игровых программ, самостоятельная 

работа студентов подразумевает работу под руководством преподавателей 

(консультации и помощь в написании рефератов и при выполнении домашних 

заданий) и индивидуальную работу студента в компьютерном классе или 

организации. 

Методы обучения, применяемые при организации практики способствуют 

закреплению и совершенствованию знаний, овладению умениями и получению 

навыков в практической работе. Содержание учебного материала диктует выбор 

методов обучения: 

информационно-развивающие – лекция, объяснение, демонстрация, 

самостоятельная работа с рекомендуемой литературой; 

проблемно-поисковые и исследовательские – самостоятельная проработка 

предлагаемых проблемных вопросов по закрепленным темам, индивидуальным 

заданиям, сбор и анализ полученной   информации по организации. 

научно-практические – сбор, обработка и систематизация фактического 

материала по организации; 

проектные – создание проекта, выработка мероприятий по 

совершенствования ряда мероприятий организации; 

оценочные -  оценка эффективности мероприятий в организации. 

Организация образовательного процесса для инвалидов и лиц с 

ограниченными возможностями здоровья предусматривает использование 

дистанционных технологий, пользование электронными ресурсами РУДН, в т.ч. 

разработанные преподавателями  университета. 

1. Изучение и систематизация научной, нормативной и профессиональной 

литературы, в том числе с использованием электронных библиотек и Интернет-

ресурсов;  

2. Сбор, обработка, анализ и систематизация исходных данных, необходимых 

для расчета экономических  показателей с использованием современных способов 

обработки информации;  

3. Использование специализированных компьютерных программ для анализа 

оцениваемых показателей 

Основную часть практики составляет внеаудиторная самостоятельная работа 

под руководством руководителя практики от организации (выполнение заданий 

практики, составление отчетной документации) и т.п.  

По окончании практики осуществляется ее защита. Во время прохождения 

производственной практики студенты участвуют в различных рабочих совещаниях, 

«группах мозгового штурма» сложных проблем, технических советах, включение в 

работу схем решения по выработке нестандартных технических решений, поручение 

подготовки докладов и информации по новейшим технологическим решениям, 

уникальных инновационных подходах к проблемам и т. п. 

 

 

7. СПОСОБЫ ПРОВЕДЕНИЯ ПРАКТИКИ  



 

«Производственная практика» может проводится как в структурных 

подразделениях РУДН или в организациях г. Москвы (стационарная), так и на базах, 

находящихся за пределами г. Москвы (выездная).  

Проведение практики на базе внешней организации (вне РУДН) 

осуществляется на основании соответствующего договора, в котором указываются 

сроки, место и условия проведения практики в базовой организации.  

Сроки проведения практики соответствуют периоду, указанному в 

календарном учебном графике ОП ВО. Сроки проведения практики могут быть 

скорректированы при согласовании с Управлением образовательной политики и 

Департамент организации практик и трудоустройства обучающихся в РУДН. 

 

 

8. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ 

ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРАКТИКИ 

 

Проведение проектно-технологической практики сопровождается 

необходимым учебно-методическим и информационным обеспечением. Основным 

документом, регламентирующим производственную практику, является данная 

программа.  

В ходе прохождения практики, обучающиеся работают в соответствии с 

нормами правовых и этических актов, регулирующих профессиональную 

деятельность.  

Учебно-методическим обеспечением научно-производственной практики 

является основная и дополнительная литература, рекомендуемая при изучении 

профессиональных дисциплин, конспекты лекций, учебно-методические пособия 

университета и другие материалы, связанные с профилем работы предприятия 

(подразделения), где проходят практику студенты.   

      

а) основная литература 

1. Котлер Филипп. Маркетинг менеджмент [Текст] / Ф. Котлер, К.Л. 

Келлер; Пер. с англ. В.Кузина. - 14-е изд. - СПб. : Питер, 2022. - 800 с. : ил. - 

(Классический зарубежный учебник). - ISBN 978-5-496-00177-9 : 1473.00. 

2. Маркетинговые исследования [Электронный ресурс] : Учебно- 

методическое пособие для студентов III курса, обучающихся по специальности 

080200 "Менеджмент" / Сост. А.М. Чернышева . - Электронные текстовые данные. - 

М. : Изд-во РУДН, 2022. - 60 с. - ISBN 978-5-209-05289-0. 

3. Чернышева Анна Михайловна Маркетинговые исследования и 

ситуационный анализ [Текст] : Учебник и практикум для академического 

бакалавриата. Часть 2 / А.М. Чернышева, Т.Н. Якубова. - М. : Юрайт, 2023. - 219 с. - 

(Бакалавр. Академический курс). - ISBN 978-5-9916-8568-9. - ISBN 978-5-9916-8567-

2 : 599.00. 

4. Кузнецов И.Н. Управление продажами [Электронный ресурс] : Учебно-

практическое пособие для бакалавров / И.Н. Кузнецов. - 3-е изд. - М. : Дашков и К, 

2023. - 492 с. - ISBN 978-5-394-02640-9. 

 

б) дополнительная литература 



1. Управление проектами [Текст] : Учебное пособие для студентов, 

обучающихся по специальности "Менеджмент организации" / И.И. Мазур [и др.]; 

Под общ. ред. И.И.Мазура и В.Д.Шапиров. - 10-е изд., стер. - М. : Омега-Л, 2022. - 

960 с. : ил. - (Современное бизнес-образование). - ISBN 978-5-370-02800-7 : 773.00. 

2. Захарова Инна Владимировна. Маркетинг в вопросах и решениях 

[Текст] : Учебное пособие / И.В. Захарова, Т.В. Евстигнеева. - М. : КноРус, 2022. - 

303 с. - ISBN 978-5-406-00452-4 : 0.00.  

3. Журналы: «Маркетинг», «Маркетинг в России и за рубежом», 

«Маркетинговые исследования в России», «Практический маркетинг», «Секрет 

фирмы», «Компания», «Индустрия рекламы», «Рекламный мир». 

 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 

1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют 

доступ на основании заключенных договоров: 

- Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

- ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

- ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

- ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

- ЭБС «Лань» http://e.lanbook.com/ 

- ЭБС «Троицкий мост» 

 

2.  Базы данных и поисковые системы: 

- электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

- поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

- поисковая система Google https://www.google.ru/ 

- реферативная база данных SCOPUS 

http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

 

Учебно-методические материалы для прохождения практики, заполнения 

дневника и оформления отчета по практике *: 

 

1. Правила техники безопасности при прохождении производственной 

практики  (первичный инструктаж). 

2. Общее устройство и принцип работы технологического производственного 

оборудования, используемого обучающимися при прохождении практики; 

технологические карты и регламенты и т.д. (при необходимости). 

3. Методические указания по заполнению обучающимися дневника и 

оформлению отчета по практике. 
* - все учебно-методические материалы для прохождения практики размещаются в 

соответствии с действующим порядком на странице практики в ТУИС!  

 

8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ 

СИСТЕМА ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ 

КОМПЕТЕНЦИЙ ПО ИТОГАМ ПРОХОЖДЕНИЯ ПРАКТИКИ 

 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web
http://www.biblioclub.ru/
http://www.biblio-online.ru/
http://www.studentlibrary.ru/
http://e.lanbook.com/
http://docs.cntd.ru/
https://www.yandex.ru/
https://www.google.ru/
http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/


Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система* оценивания уровня 

форсированности компетенций (части компетенций) по итогам прохождения                                       

«Производственной практики» представлены в Приложении к настоящей 

Программе практики (модуля). 
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Зобов А.М. 

Должность, БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 


