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1. Цели научно-исследовательской практики:
• целенаправленная работа над организацией и проведением РК-кампании в 

зависимости от типа и темы выпускной магистерской работы;
• научное исследование различных аспектов функционирования отечественных и 

зарубежных РК-агентств (история, теория, организация деятельности 
рекламного агентства, методика мониторинга СМИ, этические и правовые 
основы СМИ, экономика, социология, язык и стиль написания РК-материалов), а 
также других видов коммуникационных агентств на основе самостоятельно 
разработанной методологии и методики, получение теоретически и практически 
значимых результатов, выводов;

• участие в организации и проведении мероприятий для представителей СМИ;
• формирование устойчивых навыков использования компьютерной техники и 

графических редакторов в рамках РК-деятельности.

2. Задачи научно-исследовательской практики:
• ознакомление студентов с этапами подготовки и написания дипломной работы;
• формирование представлений студентов относительно совмещения их научной и 

будущей профессиональной деятельности;
• выработка адекватных профессиональных установок к практической 

деятельности будущего научного работника;
• подготовка научных статей, докладов, сообщений (по результатам собственных 

исследований), а также публикаций в прессе;
• составление обзоров исследований в соответствующей области, реферированию 

литературы, рецензирование научных публикаций;
• готовность аккумулировать, анализировать информацию из различных 

источников, необходимую для подготовки медиаконтента в форматах и жанрах 
повышенной сложности, разрабатывать аналитическое обоснование для 
медиапроектирования и медиамоделирования, способностью общаться с 
экспертами, представителями различных областей деятельности, работать со 
статистикой, официальными материалами, данными опросов общественного 
мнения, медиаметрическими показателями.

3. Место практики в структуре ОП ВО магистратуры:

Научно-практическая практика относится к вариативной части блока 2.
В таблице № 1 приведены предшествующие дисциплины, направленные на 

формирование компетенций практики в соответствии с матрицей компетенций ОП ВО. 
Прохождение научно-исследовательской практики необходимо как предшествующее для 
написания выпускной работы.

Таблица № 1

Предшествующие и последующие дисциплины, направленные на формирование
компетенций

№
п/п

Шифр и наименование 
компетенции

Предшествующие
дисциплины

Последующие дисциплины 
(группы дисциплин)

Общекультурные компетенции
1 ОК-1 1. Модуль. Теория и 

практика управления в 
рекламе и РК.
2. Управление агентством

Преддипломная практика
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и СО
3. Теория и практика РК и 
рекламы

2 ОК-4 1. Современные 
технологии в рекламе и 
РК 2. Социологические 
исследования 
3. Медиаэкономика

Преддипломная практика

Общепрофессиональные компетенции
1 ОПК-7 1. Внутрикорпоративные 

коммуникации
2. Социологические 
исследования

Преддипломная практика

2 ОПК-9 Преддипломная практика

4. Формы проведения научно-исследовательской практики. Работа студентов в 
коммуникационных, рекламных и РК-агентствах.

5. Место и время проведения научно-исследовательской практики: кафедра 
массовых коммуникаций, Управление по связям с общественностью (РУДН), и организация, 
основная профессиональная деятельность которых направлена на осуществление 
маркетинговых коммуникаций, медиакоммуникаций, специальных мероприятий, внутренних 
коммуникаций, антикризисного РК, Ооусгптеп( Ке1а1юпз, коммуникационного консалтинга, 
аналитики и мониторинга, создание дизайна и креативных решения. 
Продолжительность: 6 недель.

6. Компетенции обучающегося, формируемые в результате прохождения научно- 
исследовательской практики:

ОК-1: способностью к абстрактному мышлению, анализу, синтезу;
ОК-4: способностью к самостоятельному обучению новым методам исследования, к 

изменению научного и научно-производственного профиля своей профессиональной 
деятельности;

ОПК-7: способностью самостоятельно приобретать с помощью информационных 
технологий и использовать в практической деятельности новые знания и умения, в том числе 
в новых областях знаний, непосредственно не связанных со сферой деятельности.

ОПК-9: способностью нести персональную ответственность за результаты своей 
профессиональной деятельности.

В результате прохождения научно-исследовательской практики студент должен
Знать: основные этапы проведения рекламной и РК-кампаний, способами 

проведения мониторинга конкурентной среды, методы проведения анализа и оценки 
эффективности РК-кампаний, а также основы защиты имиджа и репутации организации от 
информационных угроз и опасностей

Уметь: квалифицированно провести самостоятельное авторское научное 
исследование:

- выделить актуальную проблему,
-четко сформулировать цель, задачи, объект и предмет исследования,
- разработать методологические основы исследования, выбрать релевантные методы 

его проведения,
- провести непосредственно само исследование,
- получить теоретически и практически значимые результаты,
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Быть способным: к эффективной работе в составе научно-исследовательского 
коллектива, сотрудничать со специалистами других областей знаний.

Быть способным: к освоению новых исследовательских методов и технологий, к 
инновационному мышлению.

Владеть: навыками подготовки научного отчета, публикаций, выступать с научными 
докладами, сообщениями.

7. Структура и содержание научно-исследовательская практики
Общая трудоемкость научно-исследовательской практики составляет 15 зачетных единиц 
540 часов.

№

п/п
Разделы (этапы) практики

Виды производственной работы, на 
практике включая самостоятельную 

работу студентов и трудоемкость 
(в часах)

Формы текущего 
контроля

1 Подготовительный этап, 
включающий 
организационные 
мероприятия: 
установочную лекцию, 
инструктаж по технике 
безопасности, 
планирование 
практической работы.

Тема 1. Представление 
плана практической 
работы.

Обсуждение
индивидуального
задания.

2 Практический этап, 
включающий поэтапную 
работу по планированию 
и реализации РК- 
кампаний. Работа 
студентов в рекламных и 
РК-агентствах. 
Количество и объем 
материалов, 
определяются 
руководителем практики.

Тема 1. Практический 
этап, включающий 
поэтапную работу по 
планированию, реализации 
и оценке РК-кампаний. 
Количество и объем 
материалов, определяются 
руководителем практики.
Тема 2. Предоставление 

индивидуальных заданий, 
дневников и отчетов 
практикантов, заверенных 
подписью научного 
руководителя 
/руководителя 
индивидуальной практики). 
Научный
руководитель/руководитель 
практики предоставляет 
отзыв о своем дипломнике, 
в котором оценивает 
качество и регулярность 
проведенной работы.

540 Проверка 
выполненных 
заданий и 
комплектности 
документации.

8. Научно-исследовательские технологии, используемые на научно- 
исследовательской практике.
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_ Во время прохождения практики со студентами проводятся организационные 
мероприятия, которые строятся преимущественно на основе интерактивных технологий 
(обсуждения, дискуссии и т.п.). Основными применяемыми педагогическими технологиями 
обучения, которые реализуются при прохождении практики, являются технологии 
оценивания учебных достижений, а также метод проектов -  система обучения, при которой 
студенты приобретают знания в процессе планирования и выполнения постепенно 
усложняющихся практических заданий (проектов).

Студенты в собственной практической деятельности используют разнообразные 
научно-исследовательские и образовательные технологии. При выполнении заданий 
используются разнообразные технические устройства и программное обеспечение 
информационных и коммуникационных технологий.

9. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы студентов на 
научно- исследовательской практике.
Методические рекомендации по оформлению отчета практиканта
Отчет по практике является основным документом обучающегося, отражающим 
выполненную им работу во время практики, приобретенные им компетенции.

Отчет по практике должен содержать:
1. Титульный лист
2. Содержание
3. Введение
4. Основная часть
5. Заключение;
6. Список использованных источников
7. Приложения.
Объем отчета должен составлять 10-15 листов (без приложений) (шрифт -  Т1тез № \у 

Яотап, размер шрифта -  14, межстрочный интервал -  полуторный, все поля -  2 см, отступ -  
1 см, выравнивание -  по ширине, таблицы и схемы располагаются по тексту и нумеруются 
по разделам). Количество приложений не ограничивается и в указанный объем не 
включается. Типовая форма титульного листа отчета по практике приведена в приложении 1. 
Во введении должны быть отражены:
• цель, место и время прохождения практики (срок, продолжительность в неделях/раб. 

днях);
• последовательность прохождения практики, перечень работ, выполненных в процессе 

практики.
В основную часть отчета необходимо включить:

• описание организации работы в процессе практики;
• описание выполненной работы по разделам программы практики;
• описание практических задач, решаемых обучающимся за время прохождения практики;
• указания на затруднения, которые возникли при прохождении практики;
• изложение спорных вопросов, которые возникли по конкретным вопросам, и их решение.

Заключение должно содержать:
• описание знаний, умений, навыков (компетенций), приобретенных практикантом в 

период практики;
• характеристику информационно-программных продуктов, необходимых для 

прохождения практики;
• предложения и рекомендации обучающегося, сделанные в ходе практики.

К отчету также прилагаются:
• индивидуальное задание практиканта (если необходимо);
• Дневник практиканта;
• заверенный отзыв (характеристика) руководителя по практике от организации (от 

Университета) о работе обучающегося-практиканта.
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Отчет по практике, заверенный руководителем по практике от организации, должен 
быть представлен руководителю по практике от кафедры/департамента не более чем через 
две недели после окончания практики. Защита отчетов по практике проводится на кафедре/в 
департаменте в присутствии Комиссии из профессорско-преподавательского состава 
кафедры/департамента (не менее трех человек).

По результатам защиты отчета по практике обучающийся получает оценку по 
практике.

Обучающийся, получивший неудовлетворительную оценку за практику, не 
допускается к итоговой государственной аттестации.

10. Формы промежуточной аттестации (по итогам научно-исследовательской 
практики)
Предоставление практикантами отчетных документов:
1. Индивидуальное задание
2. Дневник практиканта.
3. Отчет практиканта
4. Отзыв научного руководителя или руководителя индивидуальной практики.

Отчет о прохождении научно-исследовательской практики оформляется в соответствии 
с общими требованиями, защищается перед научным руководителем, отвечающим за 
практику, (в срок не более трех дней после окончания практики), за что им оценивается; 
сдается руководителю практики (в срок не более семи дней после окончания практики). 

Структура отчета:
Отчет оформляется в виде дневника практиканта, который выдается студенту перед 

началом прохождения практики.
Отчетная документация предоставляется руководителю практики и состоит из отчета и 

характеристики студента, составленной научным руководителем, отвечающим за практику, 
на основе качественного анализа деятельности практиканта и оценивания предоставленных 
им материалов.

11. Учебно-методическое и информационное обеспечение научно- 
исследовательской практики

а) основная учебная литература
1. Ефимов, Д.Б. Самоучитель по РК для спортсменов / Д.Б. Ефимов. - Москва : Спорт, 2016. - 
192 с. : ил. - (В помощь спортсмену). - 18ВИ 978-5-906839-06-0 ; То же [Электронный 
ресурс]. - 1ЖЕ: Ьир://ЫЪПос1иЬ.ги/тс1сх.рЬр?ра§е=Ъоок&к1=454231
2. Кириллова, В.Л. РК в некоммерческом секторе / В.Л. Кириллова. - Москва ; Берлин : 
Директ-Медиа, 2015. - 127 с. : ил. - I8ВN 978-5-4475-3970-2 ; [Электрон-ный ресурс]. - 1ЖЬ: 
Ы1р://ЫЫюс1иЪ.ги/тс1ех.рЬр?ра§е:=Ъоок&к1=298176
3. Музыкант, В.Л. Эффективный копирайтинг в системе бренд-коммуникаций (онлайн и 
офлайн среда) : монография / В.Л. Музыкант, Д.С. Скнарев. - Москва ; Берлин : Директ- 
Медиа, 2019. - 270 с. : ил. - Библиогр. в кн. - 18ВК 978-5-4475-9709-2; Режим доступа: 
ЬИр://ЫЫюс1иЬ.ш/шс1ех.р11р?раае=Ьоок гес!&1с1=495064
4. Музыкант, В.Л. Управление брэнд-коммуникациями : монография / В.Л. Музыкант ; 
Московская международная высшая школа бизнеса «МИРБИС» (Институт). - 2-е изд., доп. и 
перераб. - Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2017. - 380 с. : ил., табл. - Библиогр. в кн. - 18ВЫ 
978-5-4475-9125-0 ; То же [Электронный ресурс]. - 1ЖЬ: 
Ьйр://ЫЫюс1иЪ.ги/тс1ех.рЬр?раае=Ъоок&1с1=464162
5. Рогожин, М.Ю. Теория и практика рекламной деятельности : учебное по-собие / М.Ю. 
Рогожин. - 3-е изд., перераб. и доп. - Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2014. - 208 с. : ил. - 
Библиогр. в кн. - 18ВМ 978-5-4475-1578-2; Режим доступа: 
Ь1;1р://Ь1ЬНос1иЬ.ш/т<1ех.р11р?ра§е=Ьоок&1(1=253716
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6. Студеникин, Н. РК-защита бизнеса в корпоративных войнах: практикум победителя / Н. 
Студеникин. - Москва : Альпина Паблишерз, 2016. - 384 с. : ил. - Библиогр. в кн. - 18ВЫ 978- 
5-9614-1440-0 ; То же [Электронный ресурс]. - 1ЖЬ: 
Ьйр://ЫЫюс1иЪ.ги/тёех.рЬр?ра§е=Ьоок&1с1=279189
7. Умаров, М. РК в реальном времени: Тренды. Кейсы. Правила / М. Умаров ; ред. А. 
Черникова. - Москва : Альпина Паблишер, 2016. - 230 с. : ил. - 18ВМ 978-5-9614-5746-9 ; То 
же [Электронный ресурс]. - 1ШЕ: Ьйр://ЫЫюс1иЬ.ги/тс1ех.р11р?ра§е=Ъоок&1с1=443019

б) дополнительная
1. Белфорт, Д. Метод волка с Уолл-стритт: Откровения лучшего продавца в мире=\\/АУ ОР 
ТНЕ \УОЬР. МА8ТЕК ТНЕ АКТ ОР РЕК8ИА8КЖ АЫО В1ЛЬС> МА881УЕ \УЕАЬТН / Д. 
Белфорт ; ред. В. Ионов ; пер. И. Евстигнеева. - Москва : Альпина нон-фикшн, 2018. - 285 с. - 
18ВК 978-5-9614-6941-7 ; То же [Электронный ресурс]. - 1ЖЕ: 
11Цр://ЫЫ1Ос1иЬ.ги/1П(1ех.рЬр?раае=Ьоок&1с1=493909
2. Горнштейн, М.Ю. Современный маркетинг : монография / М.Ю. Горнштейн. - Москва : 
Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2017. - 404 с. : схем., табл. - Библиогр. в 
кн. - 18ВЫ 978-5-394-02909-7 ; То же [Электронный ресурс]. - 1ЖЬ: 
ЬЦр://ЫЫюс1иЪ.ги/тс1ех.рЬр?раае=Ьоок&1с1=495700
4. Дули, Р. Нейромаркетинг: как влиять на подсознание потребителя / Р. Дули ; пер. с англ. 
В. Рубинчика. - Минск : Попурри, 2018. - 337 с. - 18ВЫ 978-985-15-3230-4 ; То же 
[Электронный ресурс]. - 1ЖЬ: ЬЦр://ЫЫюс1иЬ.ги/тс1сх.рЬр?раце=Ьоок&к1=481957
5. Жариков, Г.А. Маркетинг и его особенности в России : монография / Г.А. Жариков, С.К. 
Становкин ; Министерство образования Московской области, ГБОУ ВО МО 
«Международный университет природы, общества и человека «Дубна». - Москва : Прометей, 
2014. - 140 с. : табл., граф., схем. - Библиогр. в кн. - 18ВИ 978-5-7042-2528-7 ; То же 
[Электронный ресурс]. - 1ЖЬ: ЬЦр://ЫЬ1юс1иЬ.ги/тс1ех.рНр?раае=Ьоок&1с1=437321
6. Исаев, А.А. Продажи и эмоции : монография / А.А. Исаев. - Москва ; Берлин : Директ- 
Медиа, 2017. - 74 с. : ил., схем. - Библиогр. в кн. - 18ВИ 978-5-4475-9414-5 ; То же 
[Электронный ресурс]. - 1ЖЬ: ННр://ЫЪНос1иЬ.ги/тс1ех.рИр?раае=Ъоок&1с1=480163
7. Мансуров, Р.Е. Технологии маркетинга : практикум / Р.Е. Мансуров. - Москва ; Вологда : 
Инфра-Инженерия, 2017. - 183 с. : ил., табл. - 18ВК 978-5-9729-0178-4 ; То же [Электронный 
ресурс]. - 1ШЬ: ЬЦр://ЫЬ1юс1иЬ.ги/т11ех.рНр?раае=Ьоок&1с1=464468
8. Марусева, И.В. Мишень вкуса: аксиомы и структура арт-маркетинга; графический дизайн 
и креатив; рекламные арт-мемы; творческий метод создания рекламы «Золотое сечение» : 
монография / И.В. Марусева. - Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2016. - 308 с. : ил., схем. - 
Библиогр. в кн. - 18ВК 978-5-4475-7044-6 ; То же [Электронный ресурс]. - 1ЖЬ: 
Мр://ЫЫюс1иЪ.ги/шс1ех.рЬр?раее=Ьоок&1с1=438287
9. 10. Муромцева, А.В. Искусство презентации: основные правила и практические 
рекомендации / А.В. Муромцева. - Москва : Издательство «Флинта», 2017. - 110 с. : ил. - 
Библиогр. в кн. - 18ВМ 978-5-9765-1005-0 ; То же [Электронный ресурс]. - 1ЖЬ: 
1Щр://ЫЫюс1иЬ.щ/тс1ех.р11р?раае=Ьоок&1с1=363614
11. Пайн, Д.Б. Экономика впечатлений: как превратить покупку в захватывающее действие / 
Д.Б. Пайн, Д.Х. Гилмор. - Москва : Альпина Паблишер, 2018. - 382 с. : схем. - 18ВЫ 978-5- 
9614-6681-2 ; То же [Электронный ресурс]. - 1ЖЬ: 
ЬЦр://ЫЫюс1иЪ.ш/т<Дех.рЬр?раае=Ъоок&1(1=495619 12. Франкл, В. МаТгуозЬка: как вести 
бизнес с иностранцами / В. Франкл ; ред. А. Никольский, А. Ткаченко ; пер. Р. Симоньян. - 
Москва : Альпина нон-фикшн, 2018. - 116 с. : ил. - 18ВИ 978-5-9614-6926-4 ; То же 
[Электронный ресурс]. - 1ЖЬ: Ы1р://ЫЬПос1иЬ.ги/1Пс1ех.рЬр?раае=Ьоок&1с1=493931
13. Чумиков, А.Н. Имидж -  репутация -  бренд: традиционные подходы и новые технологии : 
сборник статей / А.Н. Чумиков. - Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2015. - 106 с. : ил. - 
Библиогр. в кн. - 18ВК 978-5-4475-6019-5 ; То же [Электронный ресурс]. - 1ШГ: 
ЬЦр://ЫЫюс1иЬ.ш/тёех.рЬр?раае=Ьоок&1с1=375635
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14. Шенкар, О. Имитаторы: Как компании заимствуют и перерабатывают чужие 
идеи=Соруса1з. Н оу/  8шаг1 Сотрашез Ше ЬтМ ю п 1о О ат  а 81га1е^гс Ес1§е / О. Шенкар. - 3-е 
изд. - Москва : Альпина нон-фикшн, 2017. - 209 с. - Библиогр. в кн. - 18ЕШ 978-5-9614-6027-8 
; То же [Электронный ресурс]. - 1ЖЬ: ЬНр://ЫЪ1юс1иЪ.ш/тс1ех.рЬр?раее=Ьоок&1с1=494009

в) периодические издания
1. Современная конкуренция : научно-практический журнал / - Москва : Университет 
«Синергия», 2018. - № 4(70) -5(71). - 145 с.: схем., табл., ил. - 188Ы 1993-7598 ; То же 
[Электронный ресурс]. - 1ЖЬ: Шр://ЫЫюс1иЪ.ш/тс1ех.рЬр?ра§е=Ъоок&1с1=495390
2. Визтезз ЕхсеИепсе / изд. ООО «РИА «СТАНДАРТЫ И КАЧЕСТВО» ; гл. ред. Т. Киселева 
; учред. Н. Томпсон - Москва : РИА «Стандарты и качество», 2018. - № 12(246). - 108 с.: ил. - 
138Ы 1813-9485 ; То же [Электронный ресурс]. - 1ЖЬ: 
Ьйр://ЫЫюс1иЪ.т/шс1ех.рЬр?ра§е=Ьоок&1с1=499429

г) ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
1. 1РКА 11п1етайопа1 РиЬНс КеЫюпз Аззоаайоп
■т\г\улрга.ог§
2 .1п1етайопа1 Аззоаайоп оГ Визтезз Соттитса1огз 11АВС 
\\гутлаЪс.сот
3 .1ССО - 1п1етаиопа1 Соттишсайопз Сопзикапсу Ог^ашзайоп 
лу\ушлссорг.сот
4. ^огМ  аззоаайоп Гог тагке*, зос1а1 апс! оркиоп гезеагсЬ - Е80МАК 
УАУ^.езотаг.ог^
5. РиЬНс Ке1айопз Кезоигсез & РК Тоо1з Гог Соштишсайопз РгоГеззюпа1з: РиЬНс Ке1а1юпз 
8ос1е1у о Г А тепса (РК8А)
\у\у№.ргза.0г§
6. Ассоциация директоров по коммуникациям и корпоративным медиа России - 
Шр^/согртесИа.ги/
7. Ассоциация Коммуникационных Агентств России 
\улу\у.акаш851а.ги
8. Российская ассоциация по связям с общественностью 
\у\улу.газо.га
9. Р.А.М.У. - Ы1 форум, маркетинг, рекламный рынок, новости рекламы 
луту.гати.ги

д) программное обеспечение:
1. Офисные программы Мюгозой ОГйсе 20019: \\^огё, Ехсе1, РолуегРоЫ, Оийоок.
2. Интернет-браузеры (РпеГох, Орега, Ооо§1е СЬготе, М ете ! Ехр1огег, Яндекс Браузер).

12. Материально-техническое обеспечение научно-исследовательской практики
Аудитория или индивидуальное помещение с мультимедийными средствами, снащенное ПК 
с возможностями выхода в Интернет.

13. Фонд оценочных средств для проведения промежуточной аттестации 
обучающихся по научно-исследовательской практике
Прилагается отдельным файлом.

Программа составлена в соответствии с требованиями ОС ВО РУДН.

Разработчик:
ассистент кафедры массовых коммуникаций



Руководитель программы
доцент кафедры массовых коммуникаций Р.А. Савастенко

Заведующий кафедрой массовых коммуникаций 
Профессор

Программа одобрена на заседании Ученого Совета филологического факультета 
от 19.02.2019 года, протокол № 5.




