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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Advertising and PR in Architecture» входит в программу магистратуры 

«Архитектура историко-культурных объектов» по направлению 07.04.02 «Реконструкция и 

реставрация архитектурного наследия» и изучается в 3 семестре  2 курса. Дисциплину 

реализует Департамент архитектуры. Дисциплина состоит из 4 разделов и 19 тем и 

направлена на изучение теории и практики рекламы и PR; методов оценки их 

эффективности; теории и методологии маркетинговых исследований. 

Целью освоения дисциплины является изучение теоретических основ и практических 

навыков в области рекламы в архитектуры, а также дать студенту системное представление 

о связях с общественностью как самостоятельной научной дисциплине и одной из 

составляющих комплекса маркетинговых коммуникаций, показать роль и возможности PR 

в продвижении архитектурных проектов. 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Advertising and PR in Architecture» направлено на 

формирование у обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

УК-5 

Способен анализировать и 

учитывать разнообразие 

культур в процессе 

межкультурного 

взаимодействия 

УК-5.1 Интерпретирует историю России в контексте мирового 

исторического развития; 

УК-5.2 Находит и использует при социальном и 

профессиональном общении информацию о культурных 

особенностях и традициях различных социальных групп; 

УК-6 

Способен определять и 

реализовывать приоритеты 

собственной деятельности и 

способы ее совершенствования 

на основе самооценки 

УК-6.1 Контролирует количество времени, потраченного на 

конкретные виды деятельности; 

УК-6.2 Вырабатывает инструменты и методы управления 

временем при выполнении конкретных задач, проектов, целей; 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО  

 

Дисциплина «Advertising and PR in Architecture» относится к части, формируемой 

участниками образовательных отношений блока 1 «Дисциплины (модули)» 

образовательной программы высшего образования. 

 

В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины «Advertising and PR in Architecture». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
 

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

УК-5 

Способен анализировать и 

учитывать разнообразие 

культур в процессе 

межкультурного 

взаимодействия 

Архитектурно-реставрационное 

проектирование;  

Иностранный язык в 

профессиональной деятельности;  

История, теория и методика 

Преддипломная практика;  
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Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

реставрации;  

 

УК-6 

Способен определять и 

реализовывать приоритеты 

собственной деятельности 

и способы ее 

совершенствования на 

основе самооценки 

Философия и методология 

научной деятельности;  

 

Преддипломная практика;  

 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Advertising and PR in Architecture» составляет «4» зачетные единицы.  

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

3 

Контактная работа, ак.ч. 36 36 

Лекции (ЛК) 18 18 

Лабораторные работы (ЛР) 0 0 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 18 18 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 81 81 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 27 27 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 144 144 

зач.ед. 4 4 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы  

Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Содержание раздела (темы) 

Вид 

учебной 

работы* 

Раздел 1 

Реклама и PR как формы 

организации творческих 

проектов 

1.1 
Основные задачи искусства в современном 

мире.  
ЛК, СЗ 

1.2 Формы организации творческих проектов.  ЛК, СЗ 

1.3 
Значение форм организации творческой 

деятельности в развитии искусства.  
ЛК, СЗ 

1.4 Факторы, влияющие на развитие рекламы.  ЛК, СЗ 

1.5 Особенности развития форм PR-компаний.  ЛК, СЗ 

1.6 
Современное искусство и его влияние на 

деятельность арт-менеджера. 
ЛК, СЗ 

Раздел 2 
Мировая и российская 

реклама 

2.1 
Исторические этапы развития и становления 

мирового рекламного рынка.   
ЛК, СЗ 

2.2 
Законы формирования мировой творческой 

индустрии как системы. 
ЛК, СЗ 

2.3 
Значение рекламы в жизни общества: 

позитивные и негативные аспекты.  
ЛК, СЗ 

2.4 
Исторические аспекты развития отечественной 

рекламы и ее современное состояние.  
ЛК, СЗ 

2.5 
Особенности и характерные черты развития 

отечественной рекламы 
ЛК, СЗ 

Раздел 3 

Производственные 

аспекты рекламы и PR-

компании 

3.1 

Возникновение системы управления 

производственными процессами в PR-

компаниях.  

ЛК, СЗ 

3.2 
Роль управленческой деятельности и ее 

отражение в системе современной рекламы.  
ЛК, СЗ 

3.3 Механизмы управления рекламой. ЛК, СЗ 

3.4 
Общая характеристика продуктов деятельности 

рекламы.  
ЛК, СЗ 

3.5 
Значение технологий в арт-менеджменте и их 

специфика. 
ЛК, СЗ 

Раздел 4 
Технологии продаж в 

арт-менеджменте. 

4.1 Понятие технологии продаж.  ЛК, СЗ 

4.2 Виды стратегий продаж.  ЛК, СЗ 

4.3 Особенности ценообразования в сфере дизайна. ЛК, СЗ 

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – 

семинарские занятия.  

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

 Комплект 

специализированной 

мебели, доска 

маркерная. Плазменный 

телевизор SAMSUNG с 

диагональю 46 дюймов.  

Семинарская Аудитория для проведения занятий Комплект 
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* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 
7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

 1. Арутюнова, Е.А. Основы рекламы [Электронный ресурс]: практикум / Е.А. 

Арутюнова. - Ставрополь: Северо-Кавказский федеральный университет, 2015. - 122 c. -

ЭБС «IPRbooks» - Режим доступа: http://www.iprbookshop.ru/62977.htm 

 2. Кузьмина, О.Г. Интегрированные маркетинговые коммуникации. Теория и 

практика рекламы [Электронный ресурс]: учебное пособие / О.Г. Кузьмина, О.Ю. 

Посухова. - М.: РИОР: ИНФРА-М, 2018. - 187 с. - ЭБС «Znanium.com» - Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog/product/953324 

 3. Рекламная деятельность [Электронный ресурс]: учебник / под ред. В.Д. 

Секерина. - М.: ИНФРА-М, 2013. - 282 с. - ЭБС «Znanium.com» - Режим доступа: 

http://znanium.com/catalog/product/350960 

Дополнительная литература: 

 1. Шишова, Н.В. Теория и практика рекламы [Электронный ресурс]: учебное 

пособие / Шишова Н.В., Подопригора А.С., Акулич Т.В. - М.: ИНФРА-М, 2015. - 144 с. -

ЭБС «Znanium.com» - Режим доступа: http://znanium.com/catalog/product/362871 

 2. Клюев Ю. В. Теория и практика массовой информации: учебное пособие Директ-

Медиа, М.|Берлин, 2015, 100 http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=429884 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров 

  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

  - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

  - ЭБС «Троицкий мост» 

 2. Базы данных и поисковые системы 

  - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

специализированной 

мебели, доска маркерная.  

Для 

самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 

 Комплект 

специализированной 

мебели, доска 

маркерная. Плазменный 

телевизор SAMSUNG с 

диагональю 46 дюймов.  
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  - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

  - поисковая система Google https://www.google.ru/ 

  - реферативная база данных SCOPUS 

http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 1. Курс лекций по дисциплине «Advertising and PR in Architecture». 

 
 

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 

 

8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ СИСТЕМА 

ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИЙ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система* оценивания уровня 

сформированности компетенций (части компетенций) по итогам освоения дисциплины 

«Advertising and PR in Architecture» представлены в Приложении к настоящей Рабочей 

программе дисциплины. 

* - ОМ и БРС формируются на основании требований соответствующего 

локального нормативного акта РУДН. 
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