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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Цель дисциплины: 

Курс «Инфографика и технологии презентации в корпорациях» предназначен 

для формирования устойчивых навыков студентов в подготовке и проведению 

индивидуальных и групповых презентаций с учетом современных подходов и 

стандартов в компаниях и организациях, умению убедительно и профессионально 

выступать, осуществлять целенаправленное воздействие в процессе деловых 

коммуникаций. 
Задачи дисциплины: 

Рассмотреть основные методы презентаций как широко используемых вид 

деловых коммуникаций, изучить особенности презентационных техник и 

соответствующие технические и программные средства, включая инфографику. 
 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Инфографика и технологии презентации в 

корпорациях» направлено на формирование у обучающихся следующих 

компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при 

освоении дисциплины (результаты освоения дисциплины) 
 

 
 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции 

(в рамках данной дисциплины) 

УК-5 Способен анализировать и 

учитывать разнообразие 

культур в процессе 

межкультурного 

взаимодействия 

УК-5.2 Находит и использует при социальном и 

профессиональном общении информацию о 

культурных особенностях и традициях различных 
социальных групп 

УК-5.3 Учитывает при социальном и 

профессиональном общении по заданной теме 

историческое наследие и социокультурные 

традиции различных социальных групп, этносов и 

конфессий, включая мировые религии, 
философские и этические учения 

УК-5.4 Осуществляет сбор информации по 

заданной теме с учетом этносов и конфессий, 

наиболее широко представленных в точках 

проведения исследования 



Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции 

(в рамках данной дисциплины) 

УК-6 Способен управлять 

маркетинговой 

деятельностью 

международной компании 

УК-6.1. Контролирует количество времени, 

потраченного на конкретные виды деятельности; 

УК-6.2. Вырабатывает инструменты и методы 

управления временем при выполнении конкретных 

задач, проектов, целей; 

УК-6.3. Анализирует свои ресурсы и их пределы 

(личностные, ситуативные, временные и т.д.), для 

успешного выполнения поставленной задачи; 

УК-6.4. Распределяет задачи на долго-, средне- и 

краткосрочные с обоснованием актуальности и анализа 

ресурсов для их выполнения. 
 

 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Инфографика и технологии презентации в корпорациях» 

относится к дисциплинам по выбору Б1.В.ДВ. 

 

В рамках ОП ВО обучающиеся также осваивают другие дисциплины и/или 

практики, способствующие достижению запланированных результатов освоения 

дисциплины «Инфографика и технологии презентации в корпорациях». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины 
 

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 
практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 
практики* 

 

 

УК-5 

Способен 

анализировать и 

учитывать 

разнообразие культур 

в процессе 

межкультурного 

взаимодействия 

Основы экономики и 

менеджмента 

Профессиональный 

иностранный язык 

Аналитические и 

управленческие 

навыки 

Деловая коммуникация 

Личный брендинг 

Мобильный 

сторителлинг 

MOVE: Business 

Communication / 

Межкультурная деловая 

англоязычная 

коммуникация 

Lean startup canvas / 

Управление продуктом 

Моделирование и оценка 

потребительских 

предпочтений в реальных 

компаниях 

Преддипломная практика 

Оформление, подготовка 

к процедуре защиты и 



защита выпускной 

квалификационной 

работы 

УК-6 
Способен определить 
и реализовать 
приоритеты 
собственной 
деятельности и 
способы ее 
совершенствования на 
основе самооценки. 

Аналитические и 
управленческие навыки 
Деловая коммуникация 

  Личный брендинг 
Преддипломная практика 



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ

Общая трудоемкость дисциплины «Инфографика и технологии презентации 

в корпорациях» составляет 2 зачетных единиц. 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения ОП ВО для ОЧНОЙ 

формы обучения 

Вид учебной работы ВСЕГО, 

ак.ч. 

Семестр(-ы) 

1 2 3 4 

Контактная работа, ак.ч. 18 18 

Лекции (ЛК) 

Лабораторные работы (ЛР) 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 18 18 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 54 54 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 72 72 

зач.ед. 2 2 



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

№ 

п/п 

Наименование 

раздела 

дисциплины 

Содержание раздела Виды учебной работы 

1 Раздел 1. Введение 

в презентации 

Тема 1: Основные этапы 

коммуникационного процесса 

Коммуникационный процесс, его 

виды и основные особенности. 

Этапы коммуникационного 

процесса. Роль кодирования и 

декодирования. Образы, вербальные 

и невербальные элементы 

коммуникации.  Особенность 

публичных коммуникаций. 

 

Тема 2. Понятие презентации. 

Роль  презентации  в 

профессиональной деятельности 
менеджера и маркетолога. Виды 
презентации. 

ЛК, СЗ 

2 Раздел 2. 

Инструменты 

создания 

презентаций 

Тема 3: Традиционные 

технические  средства 

презентации 

Особенности использования доски 

для презентации. Ограниченность 

возможностей с точки зрения 

масштаба презентации, 

многочисленности  аудитории. 

Особенности использования флип- 

чарта (планшета на треноге). Навыки 

работы с флип-чартом, 

использование цветных маркеров. 

 

Тема 4: Устные инструменты для 

создания персонального бренда. 

Особенности использование 

программы Power Point Microsoft. 

Преимущества и недостатки 

программы Power Point Microsoft. 

Что такое «идеальный слайд». 

Структура слайда. Текст в слайде. 

Роль и возможности использования 

в слайде образов, символов и 

фотографий. Интернет как источник 

информации для слайдов. 
 

Тема 5. Использование 

компьютерных  программ 

подготовки презентаций Mac OS 

и Prezi. 

ЛК, СЗ 



  Особенности компьютерных 

программ Mac OS (Apple Keynote) и 

Prezi. Причины их ограниченного 

применения. Перспективы и 

возможности.  Особенности 

использования различных 

компьютерных программ в 

различных компаниях (Coca Cola 

Russia и др.) 

 

3 Раздел 3. 

Планирование и 

реализация 

презентаций 

Тема 6. Подготовка презентации. 

Концепция и цель выступления. 

Особенности презентации как 

современной формы публичных 

выступлений. Требования к 

структуре презентации. 

Комплексный характер 

использования технических 

средств при подготовке 

презентации. 
 

Тема 7. Проведение презентации. 

Роль вступления. Структура 

основной части. Завершение, 
выводы. Ответы на вопросы. 

Сочетание публичного 

выступления с демонстрацией 

слайдов, использования других 

технических средств. Современные 

инструменты подготовки 

инфографики. Доминирующее 

значение публичного выступления. 

 

Тема 8. Навыки публичного 

выступления. 

Соотношение содержания и 

невербальных элементов 

выступления. Роль голоса 

(громкости, тембра) при 

презентации. Общий вид (образ) 

выступающего, осанка, одежда. 

Жестикуляция, «работа рук». 

Мимика, необходимость 

положительной установки 

(эмпатии). Проблема 

психологической зажатости и пути 

ее решения. Проблема «временного 

ЛК, СЗ 



  фактора, регламента презентации. 

Управление временем презентации 

 

 

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

 
Тип аудитории 

 

 
Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для 

освоения дисциплины 
(при необходимости) 

 

 
Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 
Аудитория 340 

 

Мультимедиа проектор 

Casio XJ-F100W 

Экран настенный Digis 

Dsem-1105 

 

 

 

Компьютерный 

класс 

Компьютерный класс для проведения 

занятий, групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации, оснащенная 

персональными компьютерами (в 

количестве _21_шт.), доской (экраном) и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

Аудитория 29 

Моноблок Lenovo AIO- 

510-22ISH Intel I5 2200 

MHz/8 GB/1000 

GB/DVD/audio, монитор 

21"Мультимедиа 

проектор Casio XJ- 

V100W, Экран 

моторизованный Digis 

Electra 200*150 Dsem- 

4303 

 

Для 

самостоятельной 

работы 

обучающихся 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной       мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 

 

 
Зал библиотеки 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 
 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ 

ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 
1. Гандапас Радислав. К выступлению готов! Презентационный конструктор [Текст] / 

Р. Гандапас. - 4-е изд. - М. : Манн, Иванов и Фербер, 2022. - 208 с. : ил. - ISBN 978- 

5-00057-334-1 : 616.00. 

2. Земская Юлия Николаевна. Общая риторика и спичрайтинг [Текст] : Учебное 

пособие / Ю.Н. Земская, Е.А. Кузнецова. - М. : Изд-во РУДН, 2022. - 272 с. - ISBN 

978-5-209-07824-1 : 109.68. 

3. Корнилова Елена Николаевна. Риторика - искусство убеждать. Своеобразие 

публицистики античного мира [Текст/электронный ресурс] : Учебное пособие / Е.Н. 



Корнилова. - 4-е изд., доп. ; Электронные текстовые данные. - М. : Аспект Пресс, 

2023. - 224 с. - ISBN 978-5-7567-0912-4 : 350.00. 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/UserEntry?Action=Rudn_FindDoc&id=463621&idb=0 

б) дополнительная литература: 

1. Дзялошинский Иосиф Мордкович. Деловые коммуникации. Теория и практика 

[Текст] : Учебник для бакалавров / И.М. Дзялошинский, М.А. Пильгун. - М. : Юрайт, 

2022. - 433 с. - (Бакалавр. Углубленный курс). - ISBN 978-5-9916-3683-4 : 809.00.. 

2. Введенская Людмила Алексеевна. Деловая риторика : Учебное пособие / Л.А. 

Введенская, Л.Г. Павлова. - 6-е изд., перераб. - М. : КноРус, 2022. - 416 с. - 

(Бакалавриат). - ISBN 978-5-406-05110-8 : 793.54. 

 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 

1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют 

доступ на основании заключенных договоров: 

- Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 
- ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

- ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

- ЭБС «Консультант студента» www.studentlibrary.ru 

- ЭБС «Лань» http://e.lanbook.com/ 

- ЭБС «Троицкий мост» 

 

2. Базы данных и поисковые системы: 

- электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

- поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

- поисковая система Google https://www.google.ru/ 

- ……….. 

 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы 

обучающихся при освоении дисциплины/модуля*: 

 

1. Курс лекций по дисциплине «_Инфографика и технологии презентации в 

корпорациях». 
* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 
 

8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ 

СИСТЕМА ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ 

КОМПЕТЕНЦИЙ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система* оценивания уровня 

сформированности компетенций (части компетенций) по итогам освоения 

дисциплины «Инфографика и технологии презентации в корпорациях» 

представлены в Приложении к настоящей Рабочей программе дисциплины. 
* - ОМ и БРС формируются на основании требований соответствующего локального нормативного 

акта РУДН. 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/UserEntry?Action=Rudn_FindDoc&id=463621&idb=0
http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web
http://www.biblioclub.ru/
http://www.biblio-online.ru/
http://www.studentlibrary.ru/
http://e.lanbook.com/
http://docs.cntd.ru/
https://www.yandex.ru/
https://www.google.ru/
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