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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Целью изучения дисциплины «Креативный брендинг и реклама» является 

формирование у студентов теоретических знаний и практических навыков построения 

брендов, их развития и продвижения на рынке с помощью различных рекламных 

инструментов.    

Задачи дисциплины: 

- приобретение студентами знания теоретических основ брендинга и рекламы; 

- овладение студентами основными понятиями, основополагающими принципами, 

методами и способами построения бренда, выбора и использования оптимальных методов 

продвижения бренда на рынке; 

- освоение студентами эффективных приемов анализа и сегментирования рынка, 

построения стратегической платформы бренда, в том числе, формирование идентичности 

бренда и его конкурентного позиционирования, управления брендом, управления 

рекламной активностью; 

- приобретение студентами умения практически реализовать полученные 

теоретические знания, создать и вывести на рынок бренд и эффективно продвинуть его на 

целевую аудиторию. 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Креативный брендинг и реклама» направлено на 

формирование у обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

Шифр  Компетенция  

Индикаторы достижения 

компетенции   

(в рамках данной 

дисциплины)  

УК-1 

Способен осуществлять поиск, 

критический анализ и синтез 

информации, применять системный 

подход для решения поставленных задач 

УК-1.1. Осуществляет поиск 

информации для решения 

поставленной задачи по 

различным типам запросов;  

УК-1.2. Анализирует и 

контекстно обрабатывает 

информацию для решения 

поставленных задач с 

формированием собственных 

мнений и суждений;  

УК-1.3. Предлагает 

варианты решения задачи, 

анализирует возможные 

последствия их 

использования; 

УК-3 
Способен осуществлять социальное 

взаимодействие и реализовывать свою 

роль в команде 

УК-3.1. Определяет свою 

роль в команде, исходя из 

стратегии сотрудничества для 

достижения поставленной 

цели;  



УК-3.2. Формулирует и 

учитывает в своей 

деятельности особенности 

поведения групп людей, 

выделенных в зависимости от 

поставленной цели;  

УК-3.3. Анализирует 

возможные последствия 

личных действий и 

планирует свои действия для 

достижения заданного 

результата; 

УК-7 

Способен поддерживать должный 

уровень физической подготовленности 

для обеспечения полноценной 

социальной и профессиональной 

деятельности. 

УК-7.1. Выбирает 

здоровьесберегающие 

технологии для поддержания 

здорового образа жизни с 

учетом физиологических 

особенностей организма;  

УK-7.2. Планирует свое 

рабочее и свободное время 

для оптимального сочетания 

физической и умственной 

нагрузки и обеспечения 

работоспособности;  

УК-7.3. Соблюдает и 

пропагандирует нормы 

здорового образа жизни в 

различных жизненных 

ситуациях и в 

профессиональной 

деятельности. 

ПК-2 

Способность управлять работами по 

созданию (модификации) визуального 

стиля графического пользовательского 

интерфейса 

ПК-2.1. Способен составлять 

формализованные описания 

поставленных задач по 

проектам веб-дизайна и веб-

разработки;  

ПК-2.2. Выполняет 

экспертную оценку 

выполненных работ по веб-

дизайну и веб-разработки. 

 

ПК-3 

Способность управлять структурными 

подразделениями организаций, 

группами (командами) сотрудников, 

проектами и сетями по веб-дизайну и 

веб-разработке 

ПК-3.1. Осуществляет 

реализацию проектов по веб-

дизайну и веб-разработке на 

основе знаний в области 

менеджмента и 

программирования для 

решения задач 

профессиональной 

деятельности;  

ПК-3.2. Разрабатывает с 

учетом требований рыночной 



конъюнктуры и современных 

достижений 

информационных технологий 

дизайн графического 

пользовательского 

интерфейса в целях 

продвижения продукции и 

услуг;  

ПК-3.3. Использует методы 

оценки эффективности и 

продуктивности работы 

проектных команд;  

 

 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Креативный брендинг и реклама» относится к элективной части, 

формируемой участниками образовательных отношений.  

 

В рамках ОП ВО обучающиеся также осваивают другие дисциплины и/или практики, 

способствующие достижению запланированных результатов освоения дисциплины 

«Креативный брендинг и реклама». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  

Шифр  
Наименование 

компетенции  

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики*  

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики*  

УК-1 Способен 

осуществлять поиск, 

критический анализ и 

синтез информации, 

применять системный 

подход для решения 

поставленных задач 

Введение в специальность 

Математика 

Теория управления 

Управление проектами  

Ознакомительная практика 

Производственно-

управленческая практика 

Преддипломная практика 

Подготовка к сдаче и сдача 

государственного экзамена 

Подготовка, оформление и 

защита ВКР    

УК-3 Способен 

осуществлять 

социальное 

взаимодействие и 

реализовывать свою 

роль в команде 

Деловые коммуникации 

Введение в специальность 
Ознакомительная практика 

Производственно-

управленческая практика 

Преддипломная практика 

Подготовка к сдаче и сдача 

государственного экзамена 

Подготовка, оформление и 

защита ВКР    



УК-7 Способен 

поддерживать 

должный уровень 

физической 

подготовленности для 

обеспечения 

полноценной 

социальной и 

профессиональной 

деятельности. 

Теория управления 

Управление человеческими 

ресурсами 

Ознакомительная практика 

Производственно-

управленческая практика 

Преддипломная практика 

Подготовка к сдаче и сдача 

государственного экзамена 

Подготовка, оформление и 

защита ВКР    

ПК-2 Способность 

управлять работами по 

созданию 

(модификации) 

визуального стиля 

графического 

пользовательского 

интерфейса 

Основы программирования 

Основы веб-дизайна 
Ознакомительная практика 

Производственно-

управленческая практика 

Преддипломная практика 

Подготовка к сдаче и сдача 

государственного экзамена 

Подготовка, оформление и 

защита ВКР  

ПК-3 Способность 

управлять 

структурными 

подразделениями 

организаций, группами 

(командами) 

сотрудников, 

проектами и сетями по 

веб-дизайну и веб-

разработке 

Основы программирования 

Основы веб-дизайна 

Преддипломная практика 

Подготовка к сдаче и сдача 

государственного экзамена 

Подготовка, оформление и 

защита ВКР 

 

 
* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

 

4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Креативный брендинг и реклама» составляет 2 

зачетных единицы. 

 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения ОП ВО для ОЧНОЙ формы 

обучения 

Вид учебной работы 
ВСЕГО, 

ак.ч. 

Семестр(-ы) 

1 2 3 4 

Контактная работа, ак.ч. 34   34  

 

Лекции (ЛК) 17   17  

Лабораторные работы (ЛР)      

Практические/семинарские занятия (СЗ) 17   17  

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 20   20  

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18   18  

Общая трудоемкость дисциплины 
ак.ч. 72   72  

зач.ед. 2   2  



 

 

 
* - заполняется в случае реализации программы в заочной форме 

 

5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Наименование 

раздела 

дисциплины 

Содержание раздела (темы) Вид учебной 

работы 

Тема 1. Бренд: 

понятие, сущность, 

основные 

измерения и роль в 

успешности товара 

на рынке. 

Брендинг: 

традиционный и 

современный 

подходы к 

брендингу. 

Понятие и сущность бренда. Отличия бренда от 

торговой марки. Ценность и уникальность 

(дифференциация) как необходимые характеристики 

бренда. Основные измерения современного успешного 

бренда: функциональная, социальная, ментальная, 

духовная.  

Роль бренда в обеспечении успешность компании на 

рынке и место в управлении бизнесом.  

Суть брендинга, эволюция подходов к брендингу – от 

традиционного к современному. 

ЛК, ПР, СЗ 

Тема 2.  

Эмоциональная 

ценность бренда 

как фактор его 

успешности на 

рынке. 

Понятие и суть эмоциональной связи покупателя с 

брендом. Эволюция объекта приобретения – от 

функциональных свойств продукта к удовлетворению 

эмоциональной потребности и достижению чувства 

идентичности.  

Сравнительная эффективность использования 

технических (функциональных) характеристик и 

эмоциональных ценностей бренда на рынке. Новый 

принцип сегментирования - на основании эмоций 

потребителя.     

ЛК, ПР, СЗ 

Тема 3.  Стратегии 

следования 

тенденциям рынка 

или 

предвосхищения 

его изменений: 

выбор успешного 

варианта развития 

бренда и бизнеса. 

Понятие «тенденции рынка». Преимущества и 

опасности стратегии следования тенденциям рынка. 

Понятие принципиального изменения рынка. Методы и 

инструменты выявления принципиальных изменений в 

культуре общества. 

Критерии выбора изменения рынка как направления 

развития бренда. Диагностика бренда для определения 

существующих преимуществ и возможных 

направлений развития. 

ЛК, ПР, СЗ 

Тема 4. Ориентация 

бренда на «свою» 

целевую 

аудиторию – как 

фактор 

долгосрочной 

успешности и 

стабильности на 

рынке.   

Понятия и сущность целевого сегментирования. 

Принцип «маркетинговой сети»: его плюсы и минусы. 

Принцип «ценного покупателя», сущность, сильные и 

слабые стороны. 

Методы сегментации потребителей: традиционные 

методы (по демографическим и психографическим 

признакам) и по потребностям потребителей. Основные 

поводы для покупки как новый признак 

сегментирования  рынка. Использование результатов 

сегментирования по «потребности-состоянию» для 

планирования ассортиментной линейки продукции. 

ЛК, ПР, СЗ 



Тема 5. 

Стратегическая 

платформа бренда, 

ее сущность и 

главные 

составляющие: 

конкурентное 

позиционирование  

и идентичность 

бренда. 

Понятие стратегической платформы. 

Позиционирование: понятие и «место действия» в 

сознании потребителя. 

Суть позиционирования  как дифференциации бренда 

на основе его ценностей, привлекательных для целевой 

аудитории. Формула позиционирования, ее главные 

определяющие моменты. 

Основные подходы к дифференциации, их 

преимущества и недостатки.  Конкурентное 

репозиционирование, его цель и инструменты. 

Особенности внешней среды, в рамках которой 

осуществляется современное позиционирование. 

ЛК, ПР, СЗ 

Тема 6. 

Идентичность 

бренда: понятие и 

сущность. 

Стратегическое 

условие для 

сохранения бренда 

– сохранение его 

идентичности. 

Понятие и сущность идентичности бренда. Атрибуты 

бренда, их роль в формировании уникальности бренда. 

Важнейшие атрибуты бренда: brand-name, фирменный 

стиль (шрифт, цвет, графические элементы), дизайн, 

персонажи бренда и т.д.  

Значение единообразия восприятия бренда во всех 

точках соприкосновения с брендом, проектирование  

опыта потребительского восприятия бренда, его 

основные этапы. 

ЛК, ПР, СЗ 

Тема 7.  

Практические 

аспекты разработки 

бренда. 

Основные этапы разработки бренда. Формулировка 

проблемы, требующей создания бренда. Анализ рынка 

и внутренних возможностей компании. Разработка 

начальной идеи бренда (Initial Idea).  Сегментирование 

рынка и определение целевой аудитории. Разработка 

позиционирования бренда, разработка атрибутов 

бренда. Разработка программы продвижения, 

формирование рекламной концепции, выбор 

медианосителей, подготовка макетов, видео-, аудио-

роликов, иллюстраций и т.д.   

Маркетинговые исследования,  их виды. 

ЛК, ПР, СЗ 

Тема 8. Реклама, ее 

задачи, виды и 

особенности в 

современном мире. 

Особенности современных условий создания рекламы: 

перегруженное коммуникативное пространство, 

большие бюджеты, многообразие видов рекламных 

носителей.  

Принципы построения рекламных посланий.     

Роль визуальной, звуковой, печатной иллюстраций в 

донесении идеи бренда до потребителей.  Способы 

привлечения внимания потребителей к рекламному 

сообщению. 

Роль рекламного текста в продвижении бренда, 

факторы повышения его эффективности. Способы 

повысить правдоподобие рекламного сообщения. 

ЛК, ПР, СЗ 

Тема 9. Создание 

брендов для 

новичков и старт-

апов. 

Создание брендов старт-апов без больших 

маркетинговых бюджетов. Взгляд на строительство 

бренда с позиций маркетингового и рекламного 

агентств, реальная или мнимая значимость узнавания 

бренда. Привычная оценка эффективности 

маркетинговых вложений по критериям, не имеющих 

прямой корреляции с объемом продаж. 

ЛК, ПР, СЗ 



 Маркетинг прямого отклика, его суть,  возможные 

формы, главные движущие силы, логика построения. 
* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – 

семинарские занятия.  

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Тип аудитории Оснащение аудитории  

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины  

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная комплектом 

специализированной мебели; доской 

(экраном) и техническими средствами 

мультимедиа презентаций. 

Проектор 

Лаборатория 

Аудитория для проведения лабораторных 

работ, индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации, оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

оборудованием. 

 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом специализированной 

мебели  и техническими средствами 

мультимедиа презентаций. 

21 рабочее место: сист.блок 

P4 C2D/3160 MHz MB/ 320 

GB/DVD±RW/ LCD monitor 

19"+ 1 проектор 

Компьютерный 

класс 

Компьютерный класс для проведения занятий, 

групповых и индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации, оснащенная персональными 

компьютерами (в количестве ____шт.), доской 

(экраном) и техническими средствами 

мультимедиа презентаций. 

 

Для 

самостоятельной 

работы 

обучающихся 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели  и компьютерами 

с доступом в ЭИОС. 

 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

1. Голубкова, Е. Н.  Интегрированные маркетинговые коммуникации : учебник и 



практикум для вузов / Е. Н. Голубкова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2023. — 363 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-04357-0. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. 

— URL: https://urait.ru/bcode/511008 (дата обращения: 19.04.2023). 

2. Котлер, Ф. Стратегический менеджмент по Котлеру: лучшие приемы и методы. – 

пер. с английского 

3. Карпова, С. В.  Маркетинг: теория и практика : учебное пособие для бакалавров / 

С. В. Карпова. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 408 с. — (Бакалавр. 

Академический курс). — ISBN 978-5-9916-2661-3. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/509104 

(дата обращения: 22.06.2022)  

4. Рожков, И. Я.  Брендинг : учебник для вузов / И. Я. Рожков. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2023. — 331 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-

16399-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/530938 (дата обращения: 19.04.2023). 

5. Чернышева, А. М.  Брендинг : учебник для бакалавров для вузов / 

А. М. Чернышева, Т. Н. Якубова. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 

504 с. — (Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-2979-9. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/510075 (дата обращения: 19.04.2023). 

Дополнительная литература: 

1. Годин, А.М. Брендинг : учебное пособие / А.М. Годин. - 4-е изд. - Москва : 

Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2016. - 184 с. - ISBN 978-5-394-

02629-4. [Электронный ресурс]. - URL: 

http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=453899 (17.06.2016). 

2. Дюпон, Л. 1001 совет /Л. Дюпон; пер. с англ. И.В. Гордель.-Минск: «Попури», 

2008.  

3. Коллинз, Дж. От хорошего к великому/ Джим Коллинз. пер. с англ. – М.: 

Издательство: Манн, Иванов и Фербер, 2007 

4. ЛеПла, Ф. Дж. Интегрированный брендинг /Ф.Джозеф ЛеПла, Линн М. Паркер; 

Пер. с англ. под ред. С.Г. Божук; - М.; «ОЛМА-ПРЕСС Инвест», 2003.  

5. Прингл, Х. Томпсон, М. Энергия торговой марки /Х. Прингл, М. Томпсон; Спб.: 

2001. 

6. Чан Ким У., Моборн Р. Стратегия голубого океана /  Чан Ким У., Моборн Рене; 

пер. с англ. – Гиппо, 2010 

 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 

1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на 

основании заключенных договоров: 

- Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

- ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

- ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

- ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

- ЭБС «Лань» http://e.lanbook.com/ 

- ЭБС «Троицкий мост» 

- Электронная библиотека диссертаций РГБ http://diss.rsl.ru/  

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web
http://www.biblioclub.ru/
http://www.biblio-online.ru/
http://www.studentlibrary.ru/
http://e.lanbook.com/
http://diss.rsl.ru/


- РУДН Economist http://economist.rudn.ru  

- Институт экономического анализа http://www.iea.ru/  

2. Базы данных и поисковые системы: 

- электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

- поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

- поисковая система Google https://www.google.ru/ 

- реферативная база данных SCOPUS http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

- справочно-поисковая система «Консультант+» http://www.consultant.ru/  

- источник информации об изменениях российского хозяйственного 

законодательства http://www.garant.ru/ 

- Федеральной службы государственной статистики РФ http://www.gsk.ru/  

- Научная электронная библиотек – крупнейший информационно-аналитический 

портал в области науки, технологии, медицины и образования http://www.elibrary.ru 

 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 

1. Курс лекций по дисциплине «Креативный брендинг и реклама». 

2. Методические указания по выполнению и оформлению курсовой работы/проекта 

по дисциплине «Креативный брендинг и реклама». 
* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в 

соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 

 

8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ СИСТЕМА 

ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИЙ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Материалы для оценки уровня освоения учебного материала дисциплины 

«Креативный брендинг и реклама» (оценочные материалы), включающие в себя перечень 

компетенций с указанием этапов их формирования, описание показателей и критериев 

оценивания компетенций на различных этапах их формирования, описание шкал 

оценивания,  типовые контрольные задания или иные материалы, необходимые для оценки 

знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы 

формирования компетенций в процессе освоения образовательной программы, 

методические материалы, определяющие процедуры оценивания знаний, умений, навыков 

и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций, 

разработаны в полном объеме и доступны для обучающихся на странице дисциплины в 

ТУИС РУДН. 
* - ОМ и БРС формируются на основании требований соответствующего локального нормативного акта 

РУДН. 

 
РАЗРАБОТЧИКИ: 
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