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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Целью освоения дисциплины «Медиаэкономика» является обеспечение 

фундаментальной подготовки высококвалифицированных специалистов в области 
журналистики в целом и организации информационного производства в частности, 
обладающих достаточными знаниями в области современного состояния 
отечественного и зарубежного медиарынков, включающей принципы экономического 
функционирования СМИ, современное состояние медиаиндустрии в России и за 
рубежом, ключевые законы медиарынка, экономические особенности различных 
сегментов рынка СМИ (газетного, журнального, радио, телевидения, онлайновых 
СМИ), основные виды медиапредприятий и модели их развития, специфические 
особенностях медиаменеджмента. 

 
2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Освоение дисциплины «Медиаэкономика» направлено на формирование у 

обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 
 
Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 
 

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции  
(в рамках данной дисциплины) 

УК-2  
 

Способен управлять 
проектом на всех этапах его 
жизненного цикла 

ИУК-2.1. Знать: организационные и 
технологические методы, принципы и 
инструменты, используемые в проектной работе; 
методы, критерии и параметры представления, 
описания и оценки результатов/продуктов 
проектной деятельности.  
ИУК-2.2. Уметь: разрабатывать техническое 
задание проекта, его план-график; составлять, 
проверять и анализировать проектную 
документацию; составлять и представлять 
результаты проекта в виде отчетов, статей, 
выступлений на конференциях; организовывать и 
координировать работу участников проекта. 
Владеть: навыками эффективной организации и 
координации этапов реализуемого проекта с целью 
достижения наилучшего результата при 
балансировании между объёмом работ и ресурсами 

УК-3  

Способен организовывать и 
руководить работой 
команды, вырабатывая 
командную стратегию для 
достижения поставленной 
цели 

ИУК-3.1. Знать: основные правила и условия для 
организации эффективной командной работы; 
базовые принципы, определяющие план действий 
для достижения поставленной цели 

ИУК-3.2. Уметь: осуществлять руководство членами 
команды, распределяя и делегируя полномочия 
между ними для достижения наиболее быстрого и 
лучшего результата 
ИУК-3.3. Владеть: навыками грамотной и 
эффективной организации, координации и 



 

 
 

    

руководства командным взаимодействием при 
решении профессиональных задач для достижения 
поставленной цели 

ОПК-2 

Способен анализировать 
основные тенденции 
развития общественных и 
государственных 
институтов для их 
разностороннего освещения 
в создаваемых 
медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных 
продуктах 

ОПК-2.1. Выявляет причинно-следственные связи в 
проблемах взаимодействия общественных и 
государственных институтов 

 

ОПК-5 

Способен для принятия 
профессиональных 
решений анализировать 
актуальные тенденции 
развития 
медиакоммуникационных 
систем региона, страны и 
мира, исходя из 
политических и 
экономических 
механизмов их 
функционирования, 
правовых и этических 
норм регулирования 

ОПК-5.1. Выявляет особенности политических, 
развития медиакоммуникационных систем региона, 
страны и мира, исходя из политических и 
экономических механизмов их функционирования, 
правовых и этических норм регулирования 
экономических факторов, правовых и этических 
норм, регулирующих развитие разных 
медиакоммуникационных систем на глобальном, 
национальном и региональном уровнях 

ОПК-5.2. Моделирует индивидуальные и 
коллективные профессиональные журналистские 
действия в зависимости от условий конкретной 
медиакоммуникационной системы 

ПК-2 

Способен осуществлять 
организационные, 
координационные, 
контролирующие 
обязанности, текущее 
планирование в 
соответствии со 
стратегией развития СМИ, 
медийных проектов 

ПК-2.1. Планирует деятельность предприятия 
(подразделения) на временную перспективу  

 

 
 
3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 
 
Дисциплина «Медиаэкономика» относится к обязательной части блока Б1 ОП 

ВО. 
В рамках ОП ВО обучающиеся также осваивают другие дисциплины и/или 

практики, способствующие достижению запланированных результатов освоения 
дисциплины «Медиаэкономика». 
  



 

 
 

    

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 
запланированных результатов освоения дисциплины  

Шифр Наименование 
компетенции 

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

УК-2 

Способен управлять 
проектом на всех 
этапах его жизненного 
цикла 

Теория и практика 
внешнеполитической 
информационной 
деятельности 

Профессионально-
творческая практика; 
Профессионально-
ознакомительная практика; 
Преддипломная практика; 
Государственная итоговая 
аттестация 

УК-3 

Способен 
организовывать и 
руководить работой 
команды, 
вырабатывая 
командную стратегию 
для достижения 
поставленной цели 

- 

Профессионально-
творческая практика; 
Профессионально-
ознакомительная практика; 
Преддипломная практика; 
Государственная итоговая 
аттестация 

ОПК-2 

Способен 
анализировать 
основные тенденции 
развития 
общественных и 
государственных 
институтов для их 
разностороннего 
освещения в 
создаваемых 
медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и 
(или) 
коммуникационных 
продуктах 

Современные теории 
массовой коммуникации  

Профессионально-
творческая практика; 
Профессионально-
ознакомительная практика; 
Преддипломная практика; 
Государственная итоговая 
аттестация 

ОПК-5 

Способен для 
принятия 
профессиональных 
решений 
анализировать 
актуальные тенденции 
развития 
медиакоммуникацион
ных систем региона, 
страны и мира, исходя 
из политических и 
экономических 
механизмов их 
функционирования, 
правовых и этических 
норм регулирования 

Международная 
экономическая 
журналистика 

Профессионально-
творческая практика; 
Профессионально-
ознакомительная практика; 
Преддипломная практика; 
Государственная итоговая 
аттестация 



 

 
 

    

Шифр Наименование 
компетенции 

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

ПК-2 

Способен 
осуществлять 
организационные, 
координационные, 
контролирующие 
обязанности, текущее 
планирование в 
соответствии со 
стратегией развития 
СМИ, медийных 
проектов 

Современные теории 
массовой коммуникации 

Профессионально-
творческая практика; 
Профессионально-
ознакомительная практика; 
Государственная итоговая 
аттестация  

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  
 
4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 
 
Общая трудоемкость дисциплины «Медиаэкономика» составляет 2 зачетные 

единицы. 
 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения ОП ВО для ОЧНОЙ 
формы обучения 

Вид учебной работы ВСЕГО, 
ак.ч. 

Семестр(-ы) 
 2   

Контактная работа, ак.ч. 34  34   
 
Лекции (ЛК) 17  17   
Лабораторные работы (ЛР)      
Практические/семинарские занятия (СЗ) 17  17   
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 36  36   
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 2  2   

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 72  72   
зач.ед. 2  2   

 
5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Наименование раздела 
дисциплины Содержание раздела (темы) Вид учебной 

работы* 

Раздел 1. 
Медиаэкономика в 
современном обществе 

Тема 1.1. Современная экономическая 
модель и средства массовой информации ЛК, СЗ 

Тема 1.2. Современные 
медиаэкономические концепции. 
Теоретические подходы к изучению СМИ 

ЛК, СЗ 

Тема 1.3. Формы организации медиабизнеса ЛК, СЗ 



 

 
 

    

Наименование раздела 
дисциплины Содержание раздела (темы) Вид учебной 

работы* 

Раздел 2. Экономическая 
специфика современных 
медиа 

Тема 2.1. Экономические особенности 
печатных СМИ ЛК, СЗ 

Тема 2.2. Экономические особенности 
теле-, радио и кабельной индустрии ЛК, СЗ 

Тема 2.3. Экономическая структура 
онлайновых 
СМИ 

ЛК, СЗ 

Раздел 3. Финансово- 
экономические 
стандарты СМИ 

Тема 3.1. Модели финансово-
экономической журналистики ЛК, СЗ 

Тема 3.2. Финансовая политика редакции ЛК, СЗ 
 
* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – 

семинарские занятия.  
 
6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Тип аудитории Оснащение аудитории  

Специализированное 
учебное/лабораторное 
оборудование, ПО и 

материалы для освоения 
дисциплины  

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 
лекционного типа, оснащенная комплектом 
специализированной мебели; доской 
(экраном) и техническими средствами 
мультимедиа презентаций. 

Проектор и экран, учебно-
методические материалы, 
наглядные пособия 
(презентации) 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 
семинарского типа, групповых и 
индивидуальных консультаций, текущего 
контроля и промежуточной аттестации, 
оснащенная комплектом 
специализированной мебели  и 
техническими средствами мультимедиа 
презентаций. 

Проектор и экран, учебно-
методические материалы, 
наглядные пособия 
(презентации) 

Для 
самостоятельной 
работы 
обучающихся 

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 
проведения семинарских занятий и 
консультаций), оснащенная комплектом 
специализированной мебели  и 
компьютерами с доступом в ЭИОС. 

методический кабинет, 
коворкинг УНИБЦ 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 
  



 

 
 

    

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ 
ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 
Основная литература: 
 
1. Вартанова Е. Л. Медиаэкономика зарубежных стран [Текст]: Учебное пособие/ 

Е. Вартанова. - М.: Аспект Пресс, 2003. - 335 с.: ил. - ISBN 5-7567-0298-9: 110.8; 
2. Энциклопедия мировой индустрии СМИ [Текст]: Учебное пособие / 

М.В. Блинова; Отв. ред. Е.Л.Вартанова. - 2-е изд., перераб. и доп. - М.: Аспект 
Пресс, 2013. - 464 с.: ил. - ISBN 978-5-7567-0683-3: 650.00. 

 
Дополнительная литература: 
 
1. Гуревич С. М. Экономика отечественных СМИ [Текст]: Учебное пособие для 

вузов / С.М. Гуревич. – 4-е изд., перераб. и доп. - М.: Аспект Пресс, 2009. – 296 с. – 
ISBN 978-5-7567-0545-4: 220.00; 

2. Основы медиабизнеса: Учебник / Е.Л. Вартанова [и др.]; Под ред. Е.Л. 
Вартановой. – М.: Аспект Пресс, 2014. - 400 с. –  ISBN 978-5-7567-0724-3: 500.00. 
 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 
 
1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров: 
- Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 
- ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 
- ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 
- ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 
- ЭБС «Лань» http://e.lanbook.com/ 
- ЭБС «Троицкий мост». 
 
2.  Базы данных и поисковые системы: 
- электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 
- поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 
- поисковая система Google https://www.google.ru/ 
- реферативная база данных SCOPUS 

http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 
 
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

при освоении дисциплины/модуля*: 
 
1. Курс лекций по дисциплине «Медиаэкономика». 
2. Методические указания по выполнению и оформлению письменных работ по 

дисциплине «Медиаэкономика» (при наличии КР/КП). 
* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web
http://www.biblioclub.ru/
http://www.biblio-online.ru/
http://www.studentlibrary.ru/
http://e.lanbook.com/
http://docs.cntd.ru/
https://www.yandex.ru/
https://www.google.ru/
http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/


 

 
 

    

8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ 
СИСТЕМА ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ 
КОМПЕТЕНЦИЙ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

 
Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система* оценивания уровня 

сформированности компетенций (части компетенций) по итогам освоения дисциплины 
«Медиаэкономика» представлены в Приложении к настоящей Рабочей программе 
дисциплины. 

* - ОМ и БРС формируются на основании требований соответствующего локального нормативного 
акта РУДН. 
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