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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Целью освоения дисциплины «Основы внешнеэкономической деятельности» является  
формирование у студентов навыков ориентации в проблематике, институтах и инструментах 

ВЭД и умения использовать полученные знания на практике. 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Основы внешнеэкономической деятельности» направлено на 

формирование у обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

УК-2 

 

Способен определять круг 

задач в рамках поставленной 

цели и выбирать оптимальные 

способы их решения, исходя 

из действующих правовых 

норм, имеющихся ресурсов и 

ограничений 

 

УК-2.1 В рамках поставленных задач определяет 

имеющиеся ресурсы и ограничения, действующие 

правовые нормы 

 

УК-2.2. Анализирует план-график реализации проекта в 

целом и выбирает оптимальный способ решения 

поставленных задач, исходя из действующих правовых 

норм и имеющихся ресурсов и ограничений 

УК-2.3. Контролирует ход выполнения проекта, 

корректирует план-график в соответствии с 

результатами контроля 

УК-3 

Способен осуществлять 

социальное взаимодействие и 

реализовывать свою роль в 

команде 

УК-3.1. Определяет свою роль в команде, исходя из 

стратегии сотрудничества для достижения 

поставленной цели 

 

ПКО-2 

Способность к разработке и 

реализации маркетинговых 

программ с 

использованием 

инструментов комплекса 

маркетинга 

 

ПКО-2.2. Использует современные подходы при 

разработке сбытовой политики компании и политики 

продвижения, в том числе и на международных 

рынках 

ПКО-2.3. Формирует и используют оптимальные 

каналы распределения, а также создает эффективную 

систему товародвижения 

ПКО-2.4. Умеет использовать современные техники и 

методы продаж, а также применяет современные 

подходы при оценке динамики продаж и их 

прогнозировании 

ПКО-2.5. Демонстрирует навыки в управлении 

бюджетом компании, в том числе рекламным 

бюджетом и бюджетом на продвижение 

ПКО-2.6. Умеет интегрировать различные инструменты 

продвижения в комплексе маркетинговых 

коммуникаций 

ПКО-3 

Способность управлять 

маркетинговой 

деятельностью организации 

ПКО-3.1   Владеет современными методиками 

управления маркетингом и умеет их применять в бизнес-

процессе 



Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

ПКО-3.2   Владеет навыками применения в процессе 

предпринимательской деятельности различных 

подходов к инновациям и инновационными подходами 

на решение традиционных проблем 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Основы внешнеэкономической деятельности» относится к части, 

формируемой участниками образовательных отношений 

В рамках ОП ВО обучающиеся также осваивают другие дисциплины и/или практики, 

способствующие достижению запланированных результатов освоения дисциплины «Основы 

внешнеэкономической деятельности». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

УК-2 

 

Способен 

определять круг 

задач в рамках 

поставленной 

цели и выбирать 

оптимальные 

способы их 

решения, исходя 

из действующих 

правовых норм, 

имеющихся 

ресурсов и 

ограничений 

 

Учет и анализ 

Финансовый менеджмент 

Учебная практика 

Стратегический менеджмент 

Управление проектами 

Лидерство 

Оценка эффективности 

персонала и оплаты труда 

Методы и системы морального 

и материального 

стимулирования 

Позиционирование городов 

мира: поиск идентичности 

Маркетинговое обоснование 

старт-ап 

ATL коммуникации 

Стратегический маркетинг 

Маркетинговые инструменты 

прямых продаж 

Корпоративный PR 

Категорийный маркетинг 

Производственная практика 

Преддипломная практика 

Государственная итоговая 

аттестация 

УК-3 

Способен 

осуществлять 

социальное 

взаимодействие 

и реализовывать 

свою роль в 

команде 

Теория управления 

Теория организации 

Организационное поведение 

Маркетинг в отраслях и сферах 

деятельности 

Управление продуктом 

Производственная практика 

Преддипломная практика 

Государственная итоговая 

аттестация 

ПКО-2 
Способность к 

разработке и 

Маркетинг в отраслях и сферах 

деятельности 

Маркетинговые 

коммуникации 



Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

реализации 

маркетинговы

х программ с 

использование

м 

инструментов 

комплекса 

маркетинга 

 

Управление продуктом 

Основы практического маркетинга 

в малом и среднем бизнесе 

Логистика 

Прикладные маркетинговые 

исследования 

Брендинг 

Международный маркетинг 

Поведение потребителей 

Маркетинг продаж 

Маркетинг продаж 

Бенчмаркинг (конкурентный 

мониторинг)  

Управление маркетинговыми 

проектами  

Оценка эффективности 

персонала и оплаты труда 

Методы и системы морального 

и материального 

стимулирования 

Преддипломная практика 

Государственная итоговая 

аттестация 

ПКО-3 

Способность 

управлять 

маркетинговой 

деятельностью 

организации 

Маркетинг в отраслях и сферах 

деятельности 

Управление продуктом 

Маркетинговые исследования 

Основы практического маркетинга 

в малом и среднем бизнесе 

Логистика 

Прикладные маркетинговые 

исследования 

Маркетинговые 

коммуникации 

Брендинг 

Международный маркетинг 

Маркетинг продаж 

Бенчмаркинг (конкурентный 

мониторинг)  

Управление маркетинговыми 

проектами  

Оценка эффективности 

персонала и оплаты труда 

Методы и системы морального 

и материального 

стимулирования 

Преддипломная практика 

Государственная итоговая 

аттестация 

 
 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

 

 

4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Основы внешнеэкономической деятельности» 

составляет 2  зачетные единицы. 

 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения ОП ВО для ОЧНО-

ЗАОЧНОЙ формы обучения 

 



Вид учебной работы 
ВСЕГО, 

ак.ч. 

Семестр(-ы) 

5 6 7 8 

Контактная работа, ак.ч. 34 34    
в том числе: 

Лекции (ЛК) 17 17    

Лабораторные работы (ЛР)      

Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17    

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 38 38    

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч.      

Общая трудоемкость дисциплины 
ак.ч. 72 72    

зач.ед. 2 2    

 

 

5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 
 

Наименование 

раздела 

дисциплины 

 

Содержание раздела (темы) 

Вид 

учебно

й 
работы

* 

Раздел 1. Национальная 

компания в 

международной 

торговле: 

сложности и риски 

выхода на внешний 

рынок 

Тема 1. Система международной торговли и ее 

объекты. Глобализация мировой экономики и 

ее движущие силы: либерализация и новые 

технологии. 

Альтернативные способы выхода 

компаний на зарубежные рынки. 

 

Раздел 2. Адаптация 

компании к 

деятельности на 

зарубежном рынке 

Тема 2. Формирование комплекса маркетинга 

применительно к особенностям внешнего рынка. 

Marketing-mix – 4 «Р» маркетинга: Р1 – product – 

товар; P2 – price – цена; P3 – place – 

сбыт/распространение; P4 
– promotion – стимулирование сбыта. 

 

Раздел 3. 

Маркетинговое 

исследование: 

методика проведения 

и источники 

информации 

Тема 3. Маркетинговые исследования. 

Особенности проведения рыночного и 

фирменного исследований. Торгово-

промышленная палата России, банки, 

консультационные фирмы и др. Деятельность 

компании 

«Дан энд Брэдстрит» в России. Электронные 

источники информации. 

 

Раздел 4. Подготовка 

и заключение 

внешнеторговой 

сделки 

Тема 4. Международная торговая сделка: 

понятие и объекты. Виды международных 

сделок. Подготовка к заключению 

внешнеторговой сделки: оферта, 

контроферта, акцепт, заказ. Подписание 

договора международной купли-продажи 

товаров – контракта. 

 

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 



 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Тип аудитории Оснащение аудитории  

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины  

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная комплектом 

специализированной мебели; доской (экраном) 

и техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

Аудитория 340 

Мультимедиа проектор  

Casio XJ-F100W 

Экран настенный Digis 

Dsem-1105 

Компьютерный 

класс 

Компьютерный класс для проведения занятий, 

групповых и индивидуальных консультаций, 

текущего контроля и промежуточной 

аттестации, оснащенная персональными 

компьютерами (в количестве _21_шт.), доской 

(экраном) и техническими средствами 

мультимедиа презентаций. 

Аудитория 29 

Моноблок Lenovo  AIO-510-

22ISH Intel I5 2200 MHz/8 

GB/1000 GB/DVD/audio, 

монитор 21"Мультимедиа 

проектор  Casio XJ-V100W, 

Экран моторизованный 

Digis Electra 200*150 Dsem-

4303 

Для 

самостоятельной 

работы 

обучающихся 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели  и компьютерами 

с доступом в ЭИОС. 

Зал библиотеки 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 

 

 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

1. Волгина Н.А. Программа курса и планы семинарских занятий по курсу 

«Организация внешнеэкономической деятельности». – М.: РУДН, 2019. 

2. Основы внешнеэкономической деятельности в Российской Федерации // Под 

общей редакцией С.В. Рязанцева М.: КНОРУС, 2018. 

3. Покровская В.В. Внешнеэкономическая деятельность. Учебник. В 2-х частях. – 

М.: Юрайт, 2019. 

4. Герчикова И.Н. Международное коммерческое дело. Второе издание. – М.: 

ЮНИТИ-ДАНА, 2001. 
 

Дополнительная литература: 

 

1. Инкотермс 2020. Правила ICC по использованию национальных и международных 

торговых терминов / Incoterms 2020: ICC Rules for the Use of Domestic and 



International Trade Terms. - М.: Международная торговая палата, 2020. 

2. Товарная номенклатура ВЭД ЕАЭС. – www.tks.ru 

3. Документарные аккредитивы. Сравнение UCP 500 и UCP 400. На русском и 

английском языках. Публикация № 511. – М.: Консалтбанкир, 1996. 

4. Руководство по составлению международных дистрибьюторских контрактов. На 

русском и английском языках. Публикация № 441. – М.: Консалтбанкир, 1996. 

5. Типовой дистрибьюторский контракт МТП. Монопольный импортер- 

дистрибьютор. На русском и английском языках. Публикация № 518. – М.: 

Консалтбанкир, 1996. 

6. Типовой контракт международного франчайзинга МТП. На русском и английском 

языках. Публикация № 557. – М.: Консалтбанкир, 2002. 

7. Унифицированные правила и обычаи для документарных аккредитивов. На русском 

и английском языках. Публикация № 600. – М.: Консалтбанкир, 1996. 

 

 

 

 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 

1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на 

основании заключенных договоров: 

- Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

- ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

- ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

- ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

- ЭБС «Лань» http://e.lanbook.com/ 

- ЭБС «Троицкий мост» 

- ………. 

 

2.  Базы данных и поисковые системы: 

- электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

- поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

- поисковая система Google https://www.google.ru/ 

- реферативная база данных SCOPUS http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

- ……….. 

 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 

1. Курс лекций по дисциплине «Основы внешнеэкономической деятельности». 

 
* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в 

соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС!  

 

8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ СИСТЕМА 

ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИЙ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ 

http://www.tks.ru/
http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web
http://www.biblioclub.ru/
http://www.biblio-online.ru/
http://www.studentlibrary.ru/
http://e.lanbook.com/
http://docs.cntd.ru/
https://www.yandex.ru/
https://www.google.ru/
http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/


 

Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система* оценивания уровня 

сформированности компетенций (части компетенций) по итогам освоения дисциплины 

«Основы внешнеэкономической деятельности» представлены в Приложении к настоящей 

Рабочей программе дисциплины. 

 

 
РАЗРАБОТЧИКИ: 

Профессор кафедры международных 

экономических отношений                Волгина Н.А 

    . 
Должность, БУП  Подпись  Фамилия И.О. 
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Кафедра международных 
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Андронова И.В. 

     

 

РУКОВОДИТЕЛЬ ОП ВО: 

Зав. кафедрой маркетинга, 
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