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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Целью освоения дисциплины Б1.В.ДВ.04.01 «Практика рекламной фотографии» 

является формирование индикаторов компетенций, предполагающих ознакомление с 

теоретическими сведениями и практическими навыками, необходимыми в работе с 

современной фотоаппаратурой и современными программными средствами обработки 

фотографии, используемыми в рекламной фотографии, а также развитие творческой 

активности и инициативы студента в вопросах создания креативных решений в рекламе. 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины Б1.В.ДВ.04.01 «Практика рекламной фотографии» 

направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций (части 

компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

ПК-4 

Способен применять 

типовые алгоритмы 

проектной деятельности в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью, 

готовить основные 

документы по ее 

сопровождению, 

использовать результаты 

исследований для 

планирования рекламной 

или PR-кампании (ПС 

06.009 Специалист по 

продвижению и 

распространению 

продукции средств 

массовой информации; 

06.013 Специалист по 

информационным 

ресурсам) 

ПК-4.1. Знает типовые алгоритмы проектов и 

кампаний в сфере рекламы и связей с 

общественностью; особенности 

документооборота по ее сопровождению; 

результаты исследований для планирования 

рекламной или PR-кампании при создании 

коммуникационного продукта; особенности, 

методы и технологии обеспечения 

информационной и коммуникационной 

поддержки проекта; тактическое планирование 

мероприятий в рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 

ПК-4.2. Умеет реализовывать типовые алгоритмы 

проектов и кампаний в сфере рекламы и связей с 

общественностью; использовать результаты 

исследований для планирования рекламной или 

PR-кампании при создании коммуникационного 

продукта; анализировать поведение участников на 

различных этапах осуществления 

коммуникационного проекта; обеспечивать 

информационную и коммуникационную 

поддержку участников проекта и партнеров; вести 

документооборот проекта; осуществлять 

тактическое планирований мероприятий в рамках 

реализации коммуникационной стратегии 

 

ПК-4.3. Владеет методами выбора типовых 

алгоритмов проектов и кампаний в сфере рекламы 

и связей с общественностью; методами 

использования результатов исследований для 

планирования рекламной или PR-кампании при 

создании коммуникационного продукта; 

методами подготовки и анализа основных 



Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

документов по проекту; методами 

информационного и коммуникационного 

обеспечения проекта; методами тактического 

планирования мероприятий в рамках реализации 

коммуникационной стратегии. 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина Б1.В.ДВ.04.01 «Практика рекламной фотографии» является 

дисциплиной по выбору и относится к части, формируемой участниками образовательных 

отношений – дисциплины (модули) по выбору 4 (ДВ.4). 

В рамках ОП ВО обучающиеся также осваивают другие дисциплины и/или 

практики, способствующие достижению запланированных результатов освоения 

дисциплины Б1.В.ДВ.04.01 «Практика рекламной фотографии». 

Рабочая программа дисциплины Б1.В.ДВ.04.01 «Практика рекламной фотографии» 

для инвалидов и лиц с ограниченными возможностями здоровья разрабатывается 

индивидуально с учетом особенностей психофизического развития, индивидуальных 

возможностей и состояния здоровья таких обучающихся. 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики 

ПК-4 

Способен применять 

типовые алгоритмы 

проектной деятельности 

в сфере рекламы и связей 

с общественностью, 

готовить основные 

документы по ее 

сопровождению, 

использовать результаты 

исследований для 

планирования рекламной 

или PR-кампании (ПС 

06.009 Специалист по 

продвижению и 

распространению 

продукции средств 

массовой информации; 

06.013 Специалист по 

информационным 

ресурсам) 

Основы менеджмента, 

Социология 

Технологии производства 

в рекламе и связях с 

общественностью, Теория 

и практика массовой 

информации 

 

4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины Б1.В.ДВ.04.01 «Практика рекламной 

фотографии» составляет 2 зачетных единицы. 

 



Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения ОП ВО для ОЧНОЙ 

формы обучения 

Вид учебной работы 
ВСЕГО, 

ак.ч. 

Семестр 

1 2 3 4 5 6 7 

Контактная работа, ак.ч. 34    34    

 

Лекции (ЛК) 17    17    

Лабораторные работы (ЛР) -    -    

Практические/семинарские занятия (СЗ) 17    17    

Самостоятельная работа обучающихся, 

ак.ч. 
29    29    

Контроль (зачет с оценкой), ак.ч. 9    9    

Общая трудоемкость дисциплины 
ак.ч. 72    72    

зач.ед. 2    2     

 

5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Наименование 

раздела дисциплины 
Содержание раздела (темы) 

Вид учебной 

работы* 

Раздел 1. Теория 

рекламной 

фотографии 

Тема 1.1. Понятие и краткая история 

фотографии. 

Определение фотографии. Химическая 

предыстория фотографии. Эксперименты 

послужившие основой для создания 

фотографии. Первые закрепленные 

изображения. Методы получения 

фотографического изображения 

ЛК, СЗ 

 

Тема 1.2. Виды фотографии. 

Черно-белая фотография. Сенсибилизаторы 

и  

появление цветной фотографии. Цветная 

фотография. Цифровая фотография и 

принципы работы цифровых камер. 

Перспективы развития  

фотографий 

 

Раздел 2. Практика 

рекламной 

фотографии 

Тема 2.1. Подходы к пониманию рекламного  

образа и дизайна в фотографии. 

Понятие и семантика рекламного образа и 

дизайна в фотографии. Цвет и изображение в  

рекламном образе и дизайне применительно  

к фотографии. Эффективность воздействия  

рекламного образа и дизайна на примере 

фотографии. Фотография и возможности 

создания «универсального» рекламного 

послания 

ЛК, СЗ 

Тема 2.2. Фотография и современность 

рекламы  

и дизайна. 

Практика документализма при создании 

фотографий и ее влияние на рекламу и 

дизайн. Бытовое фотографирование и его 

ЛК, СЗ 

 



Наименование 

раздела дисциплины 
Содержание раздела (темы) 

Вид учебной 

работы* 

использование в рекламе. Работа в сфере 

создания фотографий  

для целей рекламы. Современные 

составляющие  

культуры при создании фотографии для 

целей  

рекламы  

 

Тема 2.3. Секрет графических изображени1 в 

рекламе и дизайне. 

Иллюстрации и фотографии как заголовки 

рекламного сообщения. Критерии создания 

графической части рекламы. Методы оценки 

эффективности дизайна иллюстрации и 

фотографии в рекламе. Значение пэк-шот в  

дизайне и рекламе. Превью, эскизы, 

раскадровки для четкого представления 

фотографии в рекламе. 

ЛК, СЗ 

Тема 2.4. Удачные рекламные образы, 

созданные  

на основе фотографий. 

Ковбой Мальборо. Рональд МакДональд. 

Кролик Energizer. Мальчик из теста 

ЛК, СЗ 

Тема 2.5. Люди в рекламной фотографии. 

Шаблонные образы людей в рекламной 

фотографии. Задачи рекламного 

изображения человека в фотографии. 

Крупноплановые цифровые портреты людей 

в современной рекламной фотографии. 

Использование селебретис в рекламных 

фотографиях. Цифровые рекламные 

фотографии людей как основа 

формирования современных общественных 

вкусов 

 

ЛК, СЗ 

Тема 2.6. Психология цвета в фотографиях в 

современной рекламе.  

Символика цветов на фотографии в рекламе. 

Цвет на фотографии и характер воздействия 

рекламы на целевые аудитории. Основные 

приемы контроля фотографии над 

психическими  

процессами деятельности человека на благо 

рекламы. Психология фотографии в 

стратегии продвижения товаров и услуг 

визуальными средствами 

 

ЛК, СЗ 

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 



Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Тип аудитории Оснащение аудитории  

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для 

освоения дисциплины  

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

демонстрационное 

оборудование: 

мультимедийный 

проектор; допускается 

использование 

переносной аппаратуры 

ноутбук и проектор; 

экран (стационарный или 

переносной напольный). 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

демонстрационное 

оборудование: 

мультимедийный 

проектор; допускается 

использование 

переносной аппаратуры 

ноутбук и проектор; 

экран (стационарный или 

переносной напольный). 

Компьютерный 

класс 

Компьютерный класс для проведения 

занятий, групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации, оснащенная 

персональными компьютерами (в 

количестве ____шт.), доской (экраном) и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

демонстрационное 

оборудование: 

мультимедийный 

проектор; допускается 

использование 

переносной аппаратуры 

ноутбук и проектор; 

экран (стационарный или 

переносной напольный). 

Для 

самостоятельной 

работы 

обучающихся 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 

демонстрационное 

оборудование: 

мультимедийный 

проектор; допускается 

использование 

переносной аппаратуры 

ноутбук и проектор; 

экран (стационарный или 

переносной напольный). 

 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

 

1. Курушин В.Д. Дизайн и реклама: от теории к практике: практическое пособие : 

[12+] / В. Д. Курушин. – Москва : ДМК Пресс, 2017. – 308 с. : ил. – Режим доступа: по 

подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=566930 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=566930


 

Дополнительная литература: 

 

1. Бесчастнов Н.П. Сюжетная графика: учебное пособие / Н. П. Бесчастнов. – 

Москва : Владос, 2012. – 432 с. : ил. – (Изобразительное искусство). – Режим доступа: по 

подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=116588 

2. Головко С.Б. Дизайн деловых периодических изданий: учебное пособие / С. Б. 

Головко. – Москва : Юнити-Дана, 2017. – 424 с. : ил. – («Медиаобразование»). – Режим 

доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=684751 

3. Марусева И.В. Творческая реклама: приемы и методы ее создания 

(художественно-аналитическое исследование) / И. В. Марусева. – Москва ; Берлин : Директ-

Медиа, 2015. – 421 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=276141 

 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 

1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на 

основании заключенных договоров: 

- Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

- ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

- ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

- ЭБС «Консультант студента» www.studentlibrary.ru 

- ЭБС «Лань» http://e.lanbook.com/ 

2. Базы данных и поисковые системы: 

- электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

- поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

- поисковая система Google https://www.google.ru/ 

- реферативная база данных SCOPUS http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

 

8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ СИСТЕМА 

ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИЙ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система оценивания уровня 

сформированности компетенций (части компетенций) по итогам освоения дисциплины 

Б1.В.ДВ.04.01 «Практика рекламной фотографии» представлены в Приложении к 

настоящей Рабочей программе дисциплины. 

Материалы для оценки уровня освоения учебного материала дисциплины 

(оценочные материалы), включающие в себя перечень компетенций с указанием этапов их 

формирования, описание показателей и критериев оценивания компетенций на различных 

этапах их формирования, описание шкал оценивания, типовые контрольные задания или 

иные материалы, необходимые для оценки знаний, умений, навыков и (или) опыта 

деятельности, характеризующих этапы формирования компетенций в процессе освоения 

образовательной программы, методические материалы, определяющие процедуры 

оценивания знаний, умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих этапы 

формирования компетенций, разработаны в полном объеме и доступны для обучающихся 

на странице дисциплины в ТУИС РУДН. 

https://esystem.rudn.ru/course/index.php?categoryid=353 

 

РАЗРАБОТЧИКИ: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=116588
http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web
http://www.biblioclub.ru/
http://www.biblio-online.ru/
http://www.studentlibrary.ru/
http://e.lanbook.com/
http://docs.cntd.ru/
https://www.yandex.ru/
https://www.google.ru/
http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/
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