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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Целью освоения дисциплины «Правовые основы и развитие медиабизнеса» явля-

ется получение студентами систематизированных сведений об профессиональной дея-

тельности, а также овладение необходимыми общекультурными о профессиональными 

компетенциями в соответствии с требованиями, предъявляемыми к выпускникам по 

направлению подготовки  40.03.01 Юриспруденция. 

 
2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Освоение дисциплины «Правовые основы и развитие медиабизнеса» направлено 

на формирование у обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

ПК-2 

Способен квалифициро-

ванно применять право-

вые нормы в конкретных 

сферах юридической дея-

тельности, правильно и 

полно отражать ее в 

предусмотренной зако-

ном форме 

ПК-2.1. Демонстрирует знание специфики пра-

воприменительной деятельности, порядка осу-

ществления деятельности юрисдикционных ор-

ганов, обладающих правоприменительными 

функциями 

ПК-2.2. Владеет навыками анализа фактических 

обстоятельств дела, квалификации юридиче-

ских фактов и возникающих в связи с ними пра-

воотношений, выявления обстоятельств, имею-

щих юридическое значение 

ПК-2.4. Владеет методами поиска и анализа 

правоприменительной практики, проведения 

мониторинга правоприменения в целях реше-

ния профессиональных задач 

 

 

 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 
 

Дисциплина «Правовые основы и развитие медиабизнеса» относится к части, 

формируемой участниками образовательных отношений блока Б1 ОП ВО. 

В рамках ОП ВО обучающиеся также осваивают другие дисциплины и/или прак-

тики, способствующие достижению запланированных результатов освоения дисци-

плины «Правовые основы и развитие медиабизнеса». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению за-

планированных результатов освоения дисциплины  



 

 

Шифр 
Наименование ком-

петенции 

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие дисци-
плины/модули, прак-

тики* 

ПК-2 

Способен квалифи-

цированно приме-

нять правовые нормы 

в конкретных сферах 

юридической дея-

тельности, пра-

вильно и полно отра-

жать ее в предусмот-

ренной законом 

форме 

Административное право 

Гражданское право 

Экологическое право 

Земельное право 

Гражданский процесс 

Финансовое право 

Международное право 

Судоустройство 

Правоохранительная дея-

тельность 

Муниципальное право 

России 

Юрист: направления и 

этапы профессиональ-

ного развития 

Трудовое право 

Международное частное 

право 

Налоговое право 

Предпринимательское 

право 

Судебные системы зарубеж-

ных стран 

Природоресурсное право 

Руководство юридической 

службой в организациях раз-

личных организационно-пра-

вовых форм 

Междисциплинарная курсо-

вая работа 

Практика 

Государственная итоговая 

аттестация 

 

 

 
* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

 
4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 
 

Общая трудоемкость дисциплины «Правовые основы и развитие медиабизнеса» 

составляет 3 з.е. 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения ОП ВО для ОЧНОЙ 

формы обучения 

Вид учебной работы 
ВСЕГО, 

ак.ч. 

Семестр(-ы) 

7 / 14 

Контактная работа, ак.ч. 24 24 

в том числе: 

Лекции (ЛК)   

Лабораторные работы (ЛР)   

Практические/семинарские занятия (СЗ) 24 24 



 

 

Вид учебной работы 
ВСЕГО, 

ак.ч. 

Семестр(-ы) 

7 / 14 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 66 66 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18 

Общая трудоемкость дисциплины 
ак.ч. 108 108 

зач.ед. 3 3 

 

Таблица 4.2. Виды учебной работы по периодам освоения ОП ВО для ОЧНО-

ЗАОЧНОЙ формы обучения 

Вид учебной работы 
ВСЕГО, 

ак.ч. 

Семестр(-ы) 

8 

Контактная работа, ак.ч. 17 17 

в том числе: 

Лекции (ЛК)   

Лабораторные работы (ЛР)   

Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 73 73 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18 

Общая трудоемкость дисциплины 
ак.ч. 108 108 

зач.ед. 3 3 

 
 
5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Наименование раз-
дела дисциплины 

Содержание раздела (темы) Вид учебной ра-
боты* 

Раздел 1. Источники 

медиаправа 

1. Понятие медиаправа. Источники ме-

диаправа: конституция, международные до-

говоры, законы, указы президента и поста-

новления правительства.  

2. Конституция РФ (1993 г.) как осново-

полагающий юридический акт прямого 

действия.  

3. Соответствие норм российской Кон-

ституции о свободе информации докумен-

там ООН и Совета Европы: Всеобщей декла-

рации прав человека, Международного 

пакта о гражданских и политических правах, 

Европейской конвенции о защите прав чело-

СЗ 



 

 

века и основных свобод. Закон РФ «О сред-

ствах массовой информации»: история при-

нятия. 

Раздел 2. Свобода ин-

формации как правовая 

основа деятельности 

медиабизнеса 

1. Свобода информации в международном, 

российском и зарубежном праве: понятие, 

составляющие, нормативное закрепление.  

2. Свобода мысли и слова. Свобода выражения 

мнений. Свобода творчества. Свобода по-

иска, получения, производства, передачи и 

распространения информации. Свобода мас-

совой информации как составная часть сво-

боды информации в современном обществе. 

Иные свободы, действующие в сферемедиа-

бизнесаa.  

3. Правовые формы и способы ограничения 

свободы информации.  

4. Незаконные ограничения свободы информа-

ции.  

5. Юридическая ответственность за их наложе-

ние.  

СЗ 

Раздел 3. Правовое 

регулирование рекламы 

1. Реклама и свобода массовой информации. 

Общие положения Закона РФ «О рекламе».  

2. Запрет недобросовестной и недостоверной 

рекламы.  

3. Скрытая реклама.  

4. Ограничения на рекламу алкогольных и та-

бачных изделий, наркотических препаратов, 

медикаментов, медицинских и др. товаров и 

услуг.  

5. Особенности рекламы в радио- и телепро-

граммах.  

6. Права и обязанности рекламодателей, рекла-

мопроизводителей и рекламораспространи-

телей.  

7. Функции федерального антимонопольного 

органа в области контроля и надзора за со-

блюдением законодательства о рекламе.  

8. Саморегулирование рекламной деятельно-

сти.Права потребителей.  

9. Степень ответственности СМИ за содержа-

ние распространяемых рекламных сообще-

ний. Контрреклама.  

10. Защита интересов несовершеннолетних 

при производстве и распространении ре-

кламы.  

СЗ 

Раздел  4. Медиа в из-

бирательном процессе 

1. Избирательный процесс. Ключевая роль ме-

диабизнеса в избирательном процессе: ми-

ровой и отечественный опыт.  

2. Избирательное законодательство и законо-

дательство о средствах массовой информа-

ции.  

СЗ 



 

 

3. Правовые основы взаимодействия медиа-

бизнеса с субъектами избирательного про-

цесса.  

4. Предвыборная агитация и информирование 

избирателей.  

5. Понятие и виды предвыборной агитации.  

6. Содержание агитации. Злоупотребление 

правом на проведение агитации. 

 

 

 
* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – 

семинарские занятия.  

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Тип аудитории Оснащение аудитории  

Специализированное 
учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и ма-
териалы для освоения 

дисциплины  
(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий лекци-

онного типа, оснащенная комплектом спе-

циализированной мебели; доской (экраном) 

и техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

Мультимедийный проек-

тор, экран, аудиосистема, 

ноутбук. 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий семи-

нарского типа, групповых и индивидуаль-

ных консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации, оснащенная 

комплектом специализированной мебели  и 

техническими средствами мультимедиа пре-

зентаций. 

Мультимедийный проек-

тор, экран, аудиосистема, 

ноутбук. 

Компьютерный 

класс 

Компьютерный класс для проведения заня-

тий, групповых и индивидуальных консуль-

таций, текущего контроля и промежуточной 

аттестации, оснащенная персональными 

компьютерами, доской (экраном) и техниче-

скими средствами мультимедиа презента-

ций. 

Мультимедийный проек-

тор, экран, аудиосистема, 

ноутбук. 



 

 

Тип аудитории Оснащение аудитории  

Специализированное 
учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и ма-
териалы для освоения 

дисциплины  
(при необходимости) 

Для самостоя-

тельной работы 

обучающихся 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консуль-

таций), оснащенная комплектом специали-

зированной мебели  и компьютерами с до-

ступом в ЭИОС. 

Мультимедийный проек-

тор, экран, аудиосистема, 

ноутбук. 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 
7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕ-

НИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Основная литература: 
1. Баранова, Е. А.  Конвергентная журналистика : учебное пособие для вузов / Е. А. Баранова. 

— 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2020. — 156 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-13584-8. 

2. Москалев, С.М. Интернет-технологии и реклама в бизнесе : учебное пособие / С.М. Моска-

лев ; Министерство сельского хозяйства Российской Федерации, Санкт-Петербургский гос-

ударственный аграрный университет. – Санкт-Петербург : Санкт-Петербургский государ-

ственный аграрный университет (СПбГАУ), 2018. – 101 с. : ил. – Режим доступа: по под-

писке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=491717 

3. Шпаковский, В.О. Интернет-журналистика и Интернет-реклама : учебное пособие / В.О. 

Шпаковский, Н.В. Розенберг, Е.С. Егорова. - Москва ; Вологда : Инфра-Инженерия, 2018. - 

248 с. : ил. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-9729-0202-6 ;  

4. Щепилова, Г.Г. Основы рекламы: учебник для бакалавров / Г.Г. Щепилова, К.В. Щепилов. 

– 4-е изд., испр. и доп. – Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2019. – 473 с. : ил., табл. – Режим 

доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=500663 – Биб-

лиогр. в кн. – ISBN 978-5-4475-9917-1. – DOI 10.23681/500663. 

 

 

Дополнительная литература: 
5. Анненкова Ирина Васильевна, Залоило Максим Викторович Новая культура коммуникаций 

в условиях цифровой и социокультурной глобализации: право, медиа и национальная иден-

тичность // Журнал зарубежного законодательства и сравнительного правоведения. 2019. 

Выпуск 3 (76), С.140-155 

6. Блинова А.А. Реклама интернет-казино в России в условиях законодательных ограничений 

// Реклама. Теория и практика. — 2018. — No3. — С.208–216. URL: https://grebennikon.ru/ar-

ticle-9amg.html 

7. Горшкова Мария Александровна. Контекстная мобильная реклама как часть Digital-

стратегии [Электронный ресурс] // Интернет-маркетинг. 2019. № 1. C. 16-26. URL: 

http://grebennikon.ru/article-48r3.html 



 

 

8. Коваленко Артем Евгеньевич Обзор состояния рынка Интернет-рекламы и технологий Ин-

тернет-маркетинга Российской Федерации // Kant. 2018. №2 (27). URL: https://cyber-

leninka.ru/article/n/obzor-sostoyaniya-rynka-internet-reklamy-i-tehnologiy-internet-marketinga-

rossiyskoy-federatsii  

9. Кострикова Алена Сергеевна, Макаревич Марина Леонидовна Актуальные проблемы пра-

вового регулирования рекламы в сети интернет // Инновационная экономика: перспективы 

развития и совершенствования. 2017. №8 (26). URL: https://cyberleninka.ru/article/n/aktual-

nye-problemy-pravovogo-regulirovaniya-reklamy-v-seti-internet-1  

10. Мерзликина Елена Михайловна, Васильева Кристина Сергеевна Особенности фор-

мирования доходов медиаорганизации // Вестник Московского государственного универси-

тета печати. 2016. Выпуск 3, С.54-57 

11. Сеидов В.Г. Транснационализация средств массовой коммуникации в процессе гло-

бализации // Известия Саратовского университета. Новая серия. Серия Социология. 

Политология. 2018. Выпуск 1 том 18, С.22-26 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 

1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров: 

- Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

- ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

- ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

- ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

- ЭБС «Лань» http://e.lanbook.com/ 

- ЭБС «Троицкий мост» 

 

2.  Базы данных и поисковые системы: 

- электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

- поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

- поисковая система Google https://www.google.ru/ 

- реферативная база данных SCOPUS 

http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

-  

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

при освоении дисциплины/модуля*: 
1. Курс лекций по дисциплине «Правовые основы и развитие медиабизнеса». 

2. Презентации по дисциплине  

3. Дополнительные материалы: статьи, монографии, статистические отчеты.  
* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размеща-

ются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 

 

8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ 
СИСТЕМА ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ 
КОМПЕТЕНЦИЙ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

 
Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система* оценивания уровня 

сформированности компетенций (части компетенций) по итогам освоения дисциплины 



 

 

«Правовые основы и развитие медиабизнеса» представлены в Приложении к 

настоящей Рабочей программе дисциплины. 
* - ОМ и БРС формируются на основании требований соответствующего локального нормативного 

акта РУДН. 

 
 

РАЗРАБОТЧИКИ: 

старший преподаватель    Майстрович Е.В. 

Должность, БУП    Фамилия И.О. 

старший преподаватель    Калиновская В.С. 

Должность, БУП    Фамилия И.О. 

 
 
 
РУКОВОДИТЕЛЬ БУП: 

НОЦ «Правовые исследования»    Галушкин А.А. 

Наименование БУП    Фамилия И.О. 

 
РУКОВОДИТЕЛЬ ОП ВО: 
 

Заведующий кафедрой адми-

нистративного и финансового 

права 

 
 

 
 

Ястребов О.А. 

Должность, БУП    Фамилия И.О. 

 

 

 


