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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Цель освоения дисциплины «Территориальный маркетинг» состоит в 

овладении теоретическими и практическими аспектами методики организации 

территориального маркетинга, формировании навыков в области применения 

инструментов и механизмов территориального маркетинга на практике с целью 

повышения эффективности управления территориями 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Территориальный маркетинг» направлено на 

формирование у обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при 

освоении дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

УК-2 

 

Способен определять круг 

задач в рамках 

поставленной цели и 

выбирать оптимальные 

способы их решения, 

исходя из действующих 

правовых норм, 

имеющихся ресурсов и 

ограничений 

 

УК-2.1 В рамках поставленных задач определяет 

имеющиеся ресурсы и ограничения, действующие 

правовые нормы 

 

УК-2.2. Анализирует план-график реализации 

проекта в целом и выбирает оптимальный способ 

решения поставленных задач, исходя из 

действующих правовых норм и имеющихся 

ресурсов и ограничений 

УК-2.3. Контролирует ход выполнения проекта, 

корректирует план-график в соответствии с 

результатами контроля 

ОПК-2 

Способен осуществлять 

сбор, обработку и анализ 

данных, необходимых для 

решения поставленных 

управленческих задач, с 

использованием 

современного 

инструментария и 

интеллектуальных 

информационно-

аналитических систем 

ОПК-2.3 Осуществляет визуализацию данных и 

презентацию решений в информационной среде 

ОПК-4 

Способен выявлять и 

оценивать новые 

рыночные возможности, 

разрабатывать бизнес-

планы создания и развития 

новых направлений 

деятельности и 

организаций 

ОПК-4.1. Выявляет и оценивает возможности 

развития организации и бизнесов с учетом 

имеющихся ресурсов и компетенций 



 

 

 

    

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

ОПК-5 

Способен понимать 

принципы работы 

современных 

информационных 

технологий и использовать 

их для решения задач 

профессиональной 

деятельности 

ОПК-5.1.   Определяет области своего воздействия 

на процесс управления и расставляет приоритеты 

ОПК-5.2   Формирует траекторию развития объекта 

управления в активной среде с использованием 

аналитических инструментов и информационных 

технологий 

ОПК-5.3   Применяет современные инструменты 

менеджмента и информационно-

коммуникационные технологии для разработки 

мероприятий по повышению эффективности 

организации 

ПКО-3 

Способность управлять 

маркетинговой 

деятельностью 

организации 

ПКО-3.1   Владеет современными методиками 

управления маркетингом и умеет их применять в 

бизнес-процессе 

ПКО-3.2   Владеет навыками применения в 

процессе предпринимательской деятельности 

различных подходов к инновациям и 

инновационными подходами на решение 

традиционных проблем 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Территориальный маркетинг» относится к части, формируемой  

участниками образовательных отношений 

 

В рамках ОП ВО обучающиеся также осваивают другие дисциплины и/или 

практики, способствующие достижению запланированных результатов освоения 

дисциплины «Территориальный маркетинг». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  

Шифр 

Наименовани

е 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

УК-2 

 

Способен 

определять 

круг задач в 

рамках 

поставленной 

цели и 

выбирать 

оптимальные 

способы их 

решения, 

исходя из 

действующих 

правовых норм, 

имеющихся 

Учет и анализ 

Правоведение 

Экономика предприятия 

Креативность и инновации в 

бизнесе 

Социальные сети в системе 

делового и персонального 

общения 

Учебная практика 

 

Финансовый менеджмент 

Стратегический 

менеджмент 

Экономико-

математическое 

моделирование 

Управление проектами 

Корпоративный PR 

Маркетинговые 

инструменты прямых 

продаж 

Оценка эффективности 

персонала и оплаты труда 



 

 

 

    

Шифр 

Наименовани

е 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

ресурсов и 

ограничений 

 

Методы и системы 

морального и 

материального 

стимулирования 

Позиционирование городов 

мира: поиск идентичности 

Маркетинговое 

обоснование старт-ап 

ATL коммуникации 

Event-маркетинг 

Маркетинговые аспекты 

блокчейна 

Производственная практика 

Преддипломная практика 

Государственная итоговая 

аттестация 

ОПК-2 

Способен 

осуществлять 

сбор, 

обработку и 

анализ 

данных, 

необходимых 

для решения 

поставленных 

управленческ

их задач, с 

использование

м 

современного 

инструментар

ия и 

интеллектуаль

ных 

информацион

но-

аналитически

х систем 

Статистика 

Учет и анализ 

Экономическая география 

Мультимедийные 

инструменты и эффекты 

убеждения в бизнес-

пространстве 

Навыки и  современные 

технологии презентаций 

Зарубежное страноведение 

Культура личной работы 

Учебная практика 

Экономико-

математическое 

моделирование 

Маркетинг 

взаимоотношений и 

партнерства 

 

Маркетинг в отраслях и 

сферах деятельности 

Поведение потребителей 

Маркетинговые 

исследования 

Методы исследования 

рынка 

Брендинг 

Управление проектами 

Корпоративный PR 

Маркетинговые 

инструменты прямых 

продаж 

Оценка эффективности 

персонала и оплаты труда 

Методы и системы 

морального и 

материального 

стимулирования 

Позиционирование городов 

мира: поиск идентичности 

Маркетинговое 

обоснование старт-ап 

Event-маркетинг 



 

 

 

    

Шифр 

Наименовани

е 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Маркетинговые аспекты 

блокчейна 

Стратегии и технологии 

продаж на рынках 

повседневных товаров 

Категорийный маркетинг 

Маркетинговое 

администрирование 

Контент-маркетинг 

Маркетинг услуг 

Преддипломная практика 

Государственная итоговая 

аттестация 

ОПК-4 

Способен 

выявлять и 

оценивать 

новые 

рыночные 

возможности, 

разрабатывать 

бизнес-планы 

создания и 

развития 

новых 

направлений 

деятельности 

и организаций 

Экономика предприятия 

Мультимедийные 

инструменты и эффекты 

убеждения в бизнес-

пространстве 

Навыки и  современные 

технологии презентаций 

Производственная практика 

Финансовый менеджмент 

Методы исследования 

рынка  

Брендинг 

Международный маркетинг 

Корпоративный PR 

Маркетинговые 

инструменты прямых 

продаж 

Оценка эффективности 

персонала и оплаты труда 

Методы и системы 

морального и 

материального 

стимулирования 

Позиционирование городов 

мира: поиск идентичности 

Маркетинговое 

обоснование старт-ап 

Стратегический маркетинг 

ATL коммуникации 

Event-маркетинг 

Маркетинговые аспекты 

блокчейна 

Преддипломная практика 

Государственная итоговая 

аттестация 

ОПК-5 

Способен 

понимать 

принципы 

работы 

современных 

информацион

ных 

технологий и 

Информационные технологии 

в менеджменте 

Мультимедийные 

инструменты и эффекты 

убеждения в бизнес-

пространстве 

Навыки и  современные 

технологии презентаций 

Стратегический 

менеджмент 

Экономико-

математическое 

моделирование 

Лидерство 

Управление проектами 

Международный маркетинг 



 

 

 

    

Шифр 

Наименовани

е 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

использовать 

их для 

решения задач 

профессионал

ьной 

деятельности 

Развитие эмоционального 

интеллекта 

Персональный брендинг 

Стили и методы делового 

этикета 

Социальные сети в системе 

делового и персонального 

общения 

Логистика 

Стратегический маркетинг 

Стратегии и технологии 

продаж на рынках 

повседневных товаров 

Категорийный маркетинг 

Маркетинговое 

администрирование 

Контент-маркетинг 

Преддипломная практика 

Государственная итоговая 

аттестация 

ПКО-3 

Способность 

управлять 

маркетингово

й 

деятельность

ю 

организации 

 

Маркетинг 

взаимоотношений и 

партнерства 

Маркетинг в отраслях и 

сферах деятельности 

В2В маркетинг 

Корпоративный PR 

Маркетинговые 

инструменты прямых 

продаж 

Маркетинговое 

обоснование старт-ап 

Управление 

маркетинговыми проектами 

Стратегический маркетинг 

ATL коммуникации 

Event-маркетинг 

Маркетинговые аспекты 

блокчейна 

Преддипломная практика 

Государственная итоговая 

аттестация 
* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

 

 

4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Территориальный маркетинг» составляет 

2 зачетные единицы. 

 

 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения ОП ВО для ОЧНО-

ЗАОЧНОЙ формы обучения 

 

 



 

 

 

    

Вид учебной работы 
ВСЕГО, 

ак.ч. 

Семестр(-ы) 

5 6 7 8 

Контактная работа, ак.ч. 17 17    
в том числе: 

Лекции (ЛК)      

Лабораторные работы (ЛР)      

Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17    

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 46 46    

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 9 9    

Общая трудоемкость дисциплины 
ак.ч. 72 72    

зач.ед. 2 2    

 

5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

 
№ 

п/п 

Наименование 

раздела 

дисциплины 

Содержание раздела Вид учебной работы 

1. Раздел 1. 

Теоретические 

основы 

территориального 

маркетинга 

Тема 1 Основы территориального 

маркетинга. 
Предмет, цели и задачи учебной 

дисциплины «Территориальный 

маркетинг». Субъекты в 

территориальном маркетинге: их 

цели и интересы. Целевые аудитории 

в территориальном маркетинге: виды 

и их особенности. Понятие комплекса 

средств территориального 

маркетинга. Сущность отдельных 

средств (инструментов) 

территориального маркетинга. 

Маркетинговая среда территории: 

внутренняя и внешняя. Сущность и 

необходимость сегментации в 

территориальном маркетинге. 
Тема 2 Виды территориального 

маркетинга. Разновидности 

территориального маркетинга в 

зависимости от уровня объекта 

анализа. Специфика и роль 

маркетинга территорий в 

зависимости от уровня объекта 

анализа. Теоретические аспекты 

позиционирования в 

территориальном маркетинге: общее 

и специфическое для каждого уровня. 

Конкурентоспособность территории: 

теоретические аспекты, технологии 

СЗ 



 

 

 

    

измерения и оценки. Брендинг 

территорий. 

2. Раздел 2. 

Стратегические 

направления 

территориального 

маркетинга 

Тема 3 Инструменты и механизмы 

территориального маркетинга 
Значение индексов как комплексного 

интегративного показателя 

информации. Рейтинги и индикаторы 

как первичные данные о состоянии и 

тенденциях развития территории. 

SWOT: анализ положения и 

перспектив территории. PEST-анализ, 

как инструмент изучения внешней 

среды. 
Тема 4 Маркетинговый подход к 

управлению продвижением 

территориального продукта 
Цели, задачи, инструменты 

программы продвижения территории. 

Роль и значение рекламы в 

продвижении территории. PR как 

инструмент продвижения. Понятие, 

задачи и инструменты Интернет-

маркетинга в управлении 

продвижением территории. 
Тема 5 Маркетинговые стратегии 

территорий 
Виды маркетинговых стратегий 

территории. Маркетинг имиджа как 

стратегическое направление 

территориального маркетинга. 

Маркетинг достопримечательностей 

как элемент привлечения 

потенциальных покупателей. 

Маркетинг инфраструктуры как 

условие эффективного 

территориального маркетинга. 

Маркетинг персонала как реализации 

территорией функции проживания 

СЗ 

4. Раздел 3. 

Внедрение и 

управление 

территориальным 

маркетингом 

Тема 6 Внедрение 

территориального маркетинга, 

особенности территориальной 

службы маркетинга 
Основные принципы и этапы 

внедрения территориального 

маркетинга. Разработка плана 

маркетинга территории. План 

маркетинга территории как целевая 

программа. Организация 

деятельности по реализации плана 

маркетинга территории. 

Организационно-правовые формы и 

СЗ 



 

 

 

    

статус организации. Направления 

деятельности центра 

территориального маркетинга. 

Задачи и функции центра 

территориального маркетинга. 
Тема 7 Опыт применения 

маркетинга территорий в системе 

государственного и 

муниципального управления 
Маркетинговые подходы к 

управлению территориями в 

зарубежных странах. Опыт внедрения 

территориального маркетинга в 

странах Западной Европы и Америки. 

Маркетинговый подход к 

управлению территориями в России: 

опыт, проблемы и направления 

развития. Система 

позиционирования, продвижения, 

брендинга крупных городов России. 
*  

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Тип аудитории Оснащение аудитории  

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для 

освоения дисциплины  

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

Аудитория 340 

Мультимедиа проектор  

Casio XJ-F100W 

Экран настенный Digis 

Dsem-1105 

Компьютерный 

класс 

Компьютерный класс для проведения 

занятий, групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации, оснащенная 

персональными компьютерами (в 

количестве _21_шт.), доской (экраном) и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

Аудитория 29 

Моноблок Lenovo  AIO-

510-22ISH Intel I5 2200 

MHz/8 GB/1000 

GB/DVD/audio, монитор 

21"Мультимедиа 

проектор  Casio XJ-

V100W, Экран 

моторизованный Digis 

Electra 200*150 Dsem-

4303 

Для 

самостоятельной 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

Зал библиотеки 



 

 

 

    

Тип аудитории Оснащение аудитории  

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для 

освоения дисциплины  

(при необходимости) 

работы 

обучающихся 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели  и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 
* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ 

ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 
 

1. Маркетинг территорий: учебник и практикум для академического бакалавриата / О. 

Н. Жильцова [и др.] ; под общей редакцией О. Н. Жильцовой. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2018. — 258 с. — (Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-03593-3. — 

Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://biblio-online.ru/bcode/432781 

2. Маркетинг территорий: учебник и практикум для академического бакалавриата / А. 

А. Угрюмова [и др.] ; под общей редакцией А. А. Угрюмовой, М. В. Савельевой. — Москва 

: Издательство Юрайт, 2018. — 381 с. — (Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-

534-04517-8. — Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://biblio-

online.ru/bcode/438882  

3. Логунцова, И. В. Маркетинг территорий : учебник и практикум для академического 

бакалавриата / И. В. Логунцова, И. В. Малькова. — Москва : Издательство Юрайт, 2018. — 

163 с. — (Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-09402-2. — Текст : 

электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://biblio-online.ru/bcode/445033  

4. Джанджугазова, Е. А. Маркетинг туристских территорий : учебное пособие для 

академического бакалавриата / Е. А. Джанджугазова. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2018. — 208 с. — (Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-

534-07732-2. — Текст: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://biblio-

online.ru/bcode/437354  

5. https://esystem.rudn.ru/course/view.php?id=11651 - ссылка на курс в 

Телекоммуникационной учебно-информационной системе РУДН 

 

Дополнительная литература: 

 

1. Щербинин А.И., Щербинина Н.Г., Севостьянов А.В. Конструирование города-

бренда / А.И. Щербинин, Н.Г. Щербинина, А.В. Севостьянов – М.: Издательство «Аспект-

Пресс», 2018  

2. Бренд территории: создание и продвижение. Как это делается в России. 

Практическое руководство / Блашенкова В.. – М.: ОАО «Можайский полиграфический 

комбинат», 2011 

3. Денис Визгалов: пусть города живут / сост. Михаил Губергриц, Надежда 

Замятина, Михаил Ледовский. – Москва: Сектор, 2015 

3. Динни, К Брендинг территорий. Лучшие мировые практики / Под ред. Кейта 

Динни; пер. с англ. Веры Сечной. – М: Манн, Иванов и Фербер, 2013 

3. Дубейковский В.А. Бренд города? 35 ответов. – М., Екатеринбург: Кабинетный 

ученый, 2015  

https://biblio-online.ru/bcode/432781
https://biblio-online.ru/bcode/438882
https://biblio-online.ru/bcode/438882
https://biblio-online.ru/bcode/445033
https://biblio-online.ru/bcode/437354
https://biblio-online.ru/bcode/437354
https://esystem.rudn.ru/course/view.php?id=11651


 

 

 

    

4. Котлер, Филип Как завоевать города и страны / Филип и Милтон Котлер; [пер. с 

англ. Ю.Канашевой]- Москва: Эксмо, 2015 

5. Simon Anholt. Competitive Identity: The New Brand Management for Nations, Cities 

and Regions. - Palgrave Macmillan; 1st edition, 2006 

6. Simon Anholt. Places: Identity, Image and Reputation. - Palgrave Macmillan, 2016 

6. Maia Bloomfield Cucchiara. Marketing Schools, Marketing Cities: Who Wins and Who 

Loses When Schools Become Urban Amenities, 2013 

7. Tim W. Belcher Invigorate Your Territory: Marketing Activities For Territory 

Managers. – Timothy Belcher, 2016 

 

 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 

1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют 

доступ на основании заключенных договоров: 

- Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

- ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

- ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

- ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

- ЭБС «Лань» http://e.lanbook.com/ 

- ЭБС «Троицкий мост» 

- ………. 

 

2.  Базы данных и поисковые системы: 

- электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

- поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

- поисковая система Google https://www.google.ru/ 

- реферативная база данных SCOPUS 

http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

- ……….. 

 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы 

обучающихся при освоении дисциплины/модуля*: 

 

1. Курс лекций по дисциплине «Территориальный маркетинг». 
* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 

 

 

8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ 

СИСТЕМА ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ 

КОМПЕТЕНЦИЙ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система* оценивания уровня 

сформированности компетенций (части компетенций) по итогам освоения 

дисциплины «Территориальный маркетинг» представлены в Приложении к 

настоящей Рабочей программе дисциплины. 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web
http://www.biblioclub.ru/
http://www.biblio-online.ru/
http://www.studentlibrary.ru/
http://e.lanbook.com/
http://docs.cntd.ru/
https://www.yandex.ru/
https://www.google.ru/
http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/


 

 

 

    

* - ОМ и БРС формируются на основании требований соответствующего локального нормативного 

акта РУДН. 
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