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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 
Целью освоения дисциплины «Управление продуктом» ознакомление студентов с со-

временными маркетинговыми инструментами, которые помогают маркетологам и менедже-

рам по продукту управлять товаром или услугой на разных рынках, принимать решения о 

цене, кампаниях по стимулированию продаж и дистрибьюции. Для достижения поставленной 

цели в рамках курса решаются такие важные задачи, как анализ рынка, разработка целей и 

стратегий для данного товара или услуги, а также принятия решений о цене, рекламе, стиму-

лировании продаж, выборе каналов дистрибьюции и обслуживании потребителей. 

 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Управление продуктом» направлено на формирование у 

обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

ОПК-2 

Способен осуществлять 

сбор, обработку и анализ 

данных, необходимых для 

решения поставленных 

управленческих задач, с ис-

пользованием современного 

инструментария и интеллек-

туальных информационно-

аналитических систем 

ОПК-2.1 Определяет методы сбора информации, 

способы и вид ее представления, применяя совре-

менное программное обеспечение 

ОПК-2.2 Выбирает соответствующие содержанию 

профессиональных задач инструментарий обра-

ботки и анализа данных, современные информаци-

онные технологии и программное обеспечение 

ОПК-2.3. Осуществляет визуализацию данных и 

презентацию решений в информационной среде 

ПКО-2 

Способность к разработке и 

реализации маркетинговых 

программ с использованием 

инструментов комплекса 

маркетинга 

ПКО-2.1. Применяет современные подходы при 

разработке концепции продукта и формировании 

стратегии ценообразования, в том числе и на меж-

дународных рынках. 

ПКО-2.2. Использует современные подходы при 

разработке сбытовой политики компании и поли-

тики продвижения, в том числе и на международ-

ных рынках. 

ПКО-2.3. Формирует и используют оптимальные 

каналы распределения, а также создает эффектив-

ную систему товародвижения. 

ПКО-2.4. Умеет использовать современные тех-

ники и методы продаж, а также применяет совре-

менные подходы при оценке динамики продаж и их 

прогнозировании. 



Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

ПКО-3 

Способность управлять мар-

кетинговой деятельностью 

организации 

ПКО-3.5. Применяет современные модели развития 

и управления брендом компании на рынке 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Управление продуктом», относится к обязательной части  Б1 ОП 

ВО. 

 

В рамках ОП ВО обучающиеся также осваивают другие дисциплины и/или прак-

тики, способствующие достижению запланированных результатов освоения дисци-

плины «Управление продуктом». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению за-

планированных результатов освоения дисциплины  

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие дисци-

плины/модули, прак-

тики* 

Последующие дисци-

плины/модули, практики* 

ОПК-2 

Способен осу-

ществлять сбор, 

обработку и ана-

лиз данных, необ-

ходимых для ре-

шения поставлен-

ных управленче-

ских задач, с ис-

пользованием со-

временного ин-

струментария и 

интеллектуальных 

информационно-

аналитических си-

стем 

Статистика 

Учет и анализ 

Мультимедийные инстру-

менты и эффекты убеждения 

в бизнес-пространстве 

Навыки и  современные тех-

нологии презентаций 

Социальные сети в системе 

делового и персонального 

общения 

Зарубежное страноведение 

Культура личной работы 

Учебная практика 

Стратегический менеджмент 

Экономико-математическое моде-

лирование 

Маркетинг взаимоотношений и 

партнерства 

Поведение потребителей 

Маркетинговые исследования 

Управление проектами 

Брендинг 

Основы практического маркетинга 

в малом и среднем бизнесе 

Современная промышленная поли-

тика 

Прикладные маркетинговые иссле-

дования 

Корпоративный PR 

Маркетинговые инструменты пря-

мых продаж 

Бенчмаркинг (конкурентный мо-

ниторинг)  

Управление маркетинговыми про-

ектами 

ATL коммуникации 

Event-маркетинг 

Маркетинговые аспекты блок-

чейна 

Стратегии и технологии продаж на 

рынках повседневных товаров 

Категорийный маркетинг 

Маркетинговое администрирова-

ние 

Контент-маркетинг 



Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие дисци-

плины/модули, прак-

тики* 

Последующие дисци-

плины/модули, практики* 

Преддипломная практика 

Государственная итоговая аттеста-

ция 

ПКО-2 

Способность к 

разработке и реа-

лизации марке-

тинговых про-

грамм с использо-

ванием инстру-

ментов комплекса 

маркетинга 

Социальные сети в системе 

делового и персонального 

общения 

Маркетинг взаимоотношений и 

партнерства 

Маркетинг в отраслях и сферах де-

ятельности 

Маркетинговые исследования 

В2В маркетинг 

Брендинг 

Управление проектами 

Маркетинговые коммуникации 

Международный маркетинг 

Основы практического маркетинга 

в малом и среднем бизнесе 

Современная промышленная поли-

тика  

Логистика 

Прикладные маркетинговые иссле-

дования 

Корпоративный PR 

Маркетинговые инструменты пря-

мых продаж 

Бенчмаркинг (конкурентный мо-

ниторинг)  

Управление маркетинговыми про-

ектами 

Стратегический маркетинг 

ATL коммуникации 

Event-маркетинг 

Маркетинговые аспекты блок-

чейна 

Маркетинговое администрирова-

ние 

Контент-маркетинг 

Маркетинг услуг 

Стратегии и технологии продаж на 

рынках повседневных товаров 

Преддипломная практика 

Государственная итоговая аттеста-

ция 

ПКО-3 

Способность 

управлять марке-

тинговой деятель-

ностью организа-

ции 

 

 

 

Брендинг 

Корпоративный PR 

Маркетинговые инструменты пря-

мых продаж 

Стратегический маркетинг 

ATL коммуникации 

Event-маркетинг 

Маркетинговые аспекты блок-

чейна 

Преддипломная практика 



Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие дисци-

плины/модули, прак-

тики* 

Последующие дисци-

плины/модули, практики* 

Государственная итоговая аттеста-

ция 
* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

 

4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 
Общая трудоемкость дисциплины «Управление продуктом» составляет 3 зачетные единицы. 

 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения ОП ВО для ОЧНО-

ЗАОЧНОЙ формы обучения 

Вид учебной работы 
ВСЕГО, 

ак.ч. 

Семестр(-ы) 

3 4 5 6 

Контактная работа, ак.ч. 34 34    

 

Лекции (ЛК) 17 17    

Лабораторные работы (ЛР)      

Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17    

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 119 119    

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 27 27    

Общая трудоемкость дисциплины 
ак.ч. 180 180    

зач.ед. 5 5    
* - заполняется в случае реализации программы в заочной форме 

 

5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Наименование раздела 

дисциплины 
Содержание раздела (темы) 

Вид учебной ра-

боты* 

Раздел 1. Товар, как 

элемент комплекса 

маркетинга   

Тема 1.1 Введение в дисциплину. Модель про-

дукта, как элемента комплекса маркетинга. 

Классификация продукта. 

ЛК 

Тема 1.2. Качество товара. Потребительское и 

технологическое качество товара. Рациональ-

ные и эмоциональные свойства. Стандарты ка-

чества. Классификационные стандарты.  

ЛК, СЗ 

Раздел 2. Анализ то-

варных рынков. 

Оценка спроса и пред-

ложения. 

Тема 2.1. Общее понятие конъюнктуры 

рынка. Определение наиболее привлекатель-

ных сегментов рынка. Жизненный цикл про-

дукт. Маркетинговые стратегии на различных 

этапах жизненного цикла.   

ЛК, СЗ 

Тема 2.2. Изучение условий конкуренции на 

рынке. Виды м модели конкуренции. Выявле-

ние значимых конкурентов. Формирование 

конкурентного преимущества. Ключевые и 

критические факторы успеха. 

СЗ 

Тема 2.3. Анализ продаж продукта. Характе-

ристика спроса, его оценки в натуральном и 
СЗ 



Наименование раздела 

дисциплины 
Содержание раздела (темы) 

Вид учебной ра-

боты* 

денежном выражении. Определение необхо-

димого объема продаж. 

Тема 2.4. Сегментация рынка. Выявление ос-

новных критериев сегментации. Анализ при-

влекательности рыночного сегмента. 

ЛК, СЗ 

Раздел 3. План марке-

тинга по продукту. 

Тема 3.1. Стратегии продукта. Виды и усло-

вия применения. Позиционирование и пере 

позиционирование продукта. Вывод новых 

продуктов на рынок. 

ЛК, СЗ 

Тема 3.2. Марочная политика компании. Роль 

бренда при формировании продуктовой поли-

тики. Виды марочных стратегий. Их примене-

ние. Формирование коммерческого предложе-

ния.  

ЛК, СЗ 

Тема 3.3. Распределение и продвижение про-

дукта на рынок. Виды каналов распределения. 

Значение электронных каналов. Условия 

раоты маркетплейсов.  

ЛК, СЗ 

Тема 3.4. Планирование маркетинга и разра-

ботка плана маркетинга по товару.  
СЗ 

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – 

семинарские занятия.  

 

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Тип аудитории Оснащение аудитории  

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и ма-

териалы для освоения 

дисциплины  

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий лекци-

онного типа, оснащенная комплектом спе-

циализированной мебели; доской (экраном) 

и техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

Аудитория 340, 342 

Мультимедиа проектор  

Casio XJ-F100W 

Экран настенный Digis 

Dsem-1105 

Компьютерный 

класс 

Компьютерный класс для проведения заня-

тий, групповых и индивидуальных консуль-

таций, текущего контроля и промежуточ-

ной аттестации, оснащенная персональ-

ными компьютерами (в количестве 

_21_шт.), доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

Аудитория 29, 27 

Моноблок Lenovo  AIO-

510-22ISH Intel I5 2200 

MHz/8 GB/1000 

GB/DVD/audio, монитор 

21"Мультимедиа проектор  

Casio XJ-V100W, Экран 

моторизованный Digis 

Electra 200*150 Dsem-4303 

Для самостоя-

тельной работы 

обучающихся 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 
Зал библиотеки, ауд.25 



Тип аудитории Оснащение аудитории  

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и ма-

териалы для освоения 

дисциплины  

(при необходимости) 

проведения семинарских занятий и кон-

сультаций), оснащенная комплектом специ-

ализированной мебели и компьютерами с 

доступом в ЭИОС. 
* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 

 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕ-

НИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

а). Основная литература 

1) Чернышева, А. М.  Управление продуктом: учебник и практикум для вузов / 

А. М. Чернышева, Т. Н. Якубова. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 373 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-01486-0. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/489464 (дата 

обращения: 19.05.2022). 

2) Чернышева, А. М.  Управление продуктовой политикой: учебник и практикум для 

вузов / А. М. Чернышева, Т. Н. Якубова. — Москва: Издательство Юрайт, 2022. — 

187 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-01142-5. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/490005 (дата 

обращения: 19.05.2022).. 

3) Фомичев, В. И.  Управление качеством и конкурентоспособностью : учебник для ву-

зов / В. И. Фомичев. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 156 с. — (Высшее об-

разование). — ISBN 978-5-534-12241-1. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/496135 (дата обращения: 

19.05.2022). 

  

б). Дополнительная литература: 

 

1) Чернышева А.М. Бенчмаркинг [Текст/электронный ресурс] : Учебно-методическое по-

собие / А.М. Чернышева. - Электронные текстовые данные. - М. : Изд-во РУДН, 2020. 

- 52 с. : ил. - ISBN 978-5-209-09164-6 : 50.67. 

2) Ямпольская, Д. О.  Маркетинговый анализ: технология и методы проведения : учебник 

и практикум для вузов / Д. О. Ямпольская, А. И. Пилипенко. — 2-е изд., перераб. и 

доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2022. — 268 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-06305-9. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/493279 (дата обращения: 19.05.2022). 

3) Маркетинг-менеджмент [Текст] : Учебник и практикум для бакалавриата и магистра-

туры / И.В. Липсиц [и др.]; Под ред. И.В. Липсица, О.К. Ойнер. - М. : Юрайт, 2018. - 

379 с. - (Бакалавр и магистр. Академический курс). - ISBN 978-5-534-01165-4 : 889.00. 

https://urait.ru/bcode/489464
https://urait.ru/bcode/490005
https://urait.ru/bcode/496135
https://urait.ru/bcode/493279


4) Траут. Джек. Позиционирование: битва за умы : Пер. с англ. / Д. Траут, Э. Райс. - Новое 

изд. - СПб. : Питер, 2018. - 313 с. : ил. - (Деловой бестселлер). - ISBN 978-5-469-02960-

5 : 974.00. 

5) Котлер Ф., Бергер Р., Бикхофф Н. Стратегический менеджмент по Котлеру. Лучшие 

приемы и методы. — М.: Альпина Паблишер, 2018. – 144 с. 

6). Ямпольская Д.О. Маркетинговый анализ: технология и методы проведения [Текст] : 

Учебник и практикум для бакалавриата и магистратуры / Д.О. Ямпольская, А.И. Пили-

пенко. - 2-е изд., перераб. и доп. - М. : Юрайт , 2020. - 268 с. - (Бакалавр и магистр. 

Академический курс). - ISBN 978-5-534-06305-9 : 659.00 

 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 

УНИБЦ (Научная библиотека) осуществляет доступ к следующим ЭБС: 

- ЭБС РУДН Режим доступа: http://lib.rudn.ru/ - со стационарных компьютеров РУДН 

- Университетская библиотека ONLINE – Режим доступа: http://www.biblioclub.ru/ 

- Книжные коллекции издательства SPRINGER.  – Режим доступа: www.springerlink.com 

- Универсальные базы данных East View. – Режим доступа: http://online.ebiblioteka.ru/ 

- ЭБС издательства "Юрайт" Режим доступа: http://www.biblio-online.ru 

- ЭБС Издательства «Лань», коллекции  

- Электронно-библиотечная система "Znanium.com" - предоставлен доступ к основ-

ной коллекции    

 

Электронные ресурсы для учебной деятельности 

Вестник РУДН, все серии / Режим доступа: http://journals.rudn.ru/ 

eLibrary.ru / Режим доступа http://www.elibrary.ru/defaultx.asp с любого компьютера на 

территории РУДН 

Диссертации РГБ Режим доступа: https://dvs.rsl.ru/? 

BIBLIOPHIKA / Режим доступа: http://www.bibliophika.ru/  

Columbia International Affairs Online (CIAO) Режим доступа: http://www.ciaonet.org/  

East View. Коллекция "Статистические издания России и стран СНГ"  

Grebennikon Режим доступа: http://grebennikon.ru/ 

LexisNexis Режим доступа:http://academic.lexisnexis.eu 

Поисковые системы: Яндекс (yandex.ru), Google (google.ru).  

 

Информационно-справочные порталы: 

1. www.advertology.ru 

2. www.marketing.spb.ru 

3. www.p-marketing.ru 

4. www.4p.ru 

5. www.advi.ru 

6. www.cfin.ru 

7. www.expert.ru 

8. www.rbc.ru 

 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

при освоении дисциплины/модуля*: 

http://lib.rudn.ru/7#%D0%AD%D0%91%D0%A1%20%D0%A0%D0%A3%D0%94%D0%9D
http://lib.rudn.ru/
http://lib.rudn.ru/elektronnaya-biblioteka/licenzirovannye-resursy/universitetskaya-biblioteka-online
http://www.biblioclub.ru/
http://lib.rudn.ru/elektronnaya-biblioteka/licenzirovannye-resursy/knizhnye-kollekcii-izdatelstva-springer
http://www.springerlink.com/
http://lib.rudn.ru/elektronnaya-biblioteka/licenzirovannye-resursy/east-view
http://online.ebiblioteka.ru/
http://www.biblio-online.ru/
http://lib.rudn.ru/8#Vestnik
http://journals.rudn.ru/
http://lib.rudn.ru/8#eLibrary.ru
http://www.elibrary.ru/defaultx.asp
http://lib.rudn.ru/8#DissertaciiRGB
https://dvs.rsl.ru/
http://lib.rudn.ru/8#BIBLIOPHIKA
http://www.bibliophika.ru/
http://lib.rudn.ru/8#CIAO
http://www.ciaonet.org/
http://lib.rudn.ru/8#EastView
http://dlib.eastview.com/
http://lib.rudn.ru/8#Grebennikon
http://grebennikon.ru/
http://lib.rudn.ru/8#LexisNexis
http://academic.lexisnexis.eu/
http://www.marketing.spb.ru/
http://www.p-marketing.ru/
http://www.4p.ru/
http://www.advi.ru/
http://www.cfin.ru/
http://www.expert.ru/
http://www.rbc.ru/


 

1. Курс лекций, типовые задания и контрольный тест по дисциплине «Управле-

ние продуктом» размещен на портале ТУИС, Режим доступа: 

https://esystem.rudn.ru/course/view.php?id=1923&notifyeditingon=1 

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размеща-

ются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 

 

8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ 

СИСТЕМА ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ 

КОМПЕТЕНЦИЙ ПО ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система* оценивания уровня 

сформированности компетенций (части компетенций) по итогам освоения дисциплины 

«Управление продуктом» представлены в Приложении к настоящей Рабочей 

программе дисциплины. 
* - ОМ и БРС формируются на основании требований соответствующего локального нормативного 

акта РУДН. 

 

 
РАЗРАБОТЧИКИ: 

Доцент, каф. Маркетинга 
   

Ямпольская Д.О. 

Должность, БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

 

РУКОВОДИТЕЛЬ БУП: 

Кафедра маркетинга 

 

 

 

Зобов А.М. 

Наименование БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

 

РУКОВОДИТЕЛЬ ОП ВО: 

Зав.кафедрой маркетинга, к.э.н., профессор     Зобов А.М. 


