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Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет с
оц.

КР
Экспер
тное

Факт з.е. Лек Пр СР
Конт
роль
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роль

Блок 1.Дисциплины (модули) 198 198 24 84 112 560 108 23 80 160 495 93 20 85 119 411 105 18 64 128 368 88 26 102 136 554 144 24 107 143 512 102 23 69 138 537 84 20 70 177 371 102 20 68 136 468 48

Обязательная часть 162 162 19 84 84 414 102 18 80 120 361 87 20 85 119 411 105 18 64 128 368 88 22 102 102 462 126 22 107 125 461 99 15 69 87 315 69 14 70 106 235 93 14 68 85 312 39

+ Б1.О.01 Базовая компонента
11223
34567

8

11112
22333
4444

347 78 78 16 70 70 361 75 16 60 120 312 84 17 68 102 343 99 13 32 96 259 81 4 17 17 83 27 4 18 18 90 18 5 17 17 128 18 3 17 17 56 18

+ Б1.О.01.01 История 1 3 3 3 14 14 53 27

+ Б1.О.01.02 Безопасность жизнедеятельности 1 3 3 3 14 85 9

+ Б1.О.01.03 Деловые коммуникации 1 3 3 3 14 14 74 6

+ Б1.О.01.04 Введение в специальность 1 2 2 2 14 52 6

+ Б1.О.01.05 Математика 12 6 6 2 14 14 35 9 4 20 20 95 9

+ Б1.О.01.06 Информационные технологии в менеджменте 2 4 4 4 20 20 77 27

+ Б1.О.01.07 Теория управления 2 4 4 4 20 20 77 27

+ Б1.О.01.08 Философия 3 3 3 3 17 17 47 27

+ Б1.О.01.09 Статистика 3 3 3 3 17 17 74

+ Б1.О.01.10 Теория организации 3 3 6 6 6 17 17 146 36

+ Б1.О.01.11 Маркетинг 4 3 4 8 8 3 17 17 56 18 5 16 16 112 36

+ Б1.О.01.12 Концепции современного естествознания 4 2 2 2 16 50 6

+ Б1.О.01.13 Учет и анализ 4 3 3 3 32 58 18

+ Б1.О.01.14 Организационное поведение 5 4 4 4 17 17 83 27

+ Б1.О.01.15 Финансовый менеджмент 8 3 3 3 17 17 56 18

+ Б1.О.01.16 Управление человеческими ресурсами 6 4 4 4 18 18 90 18

+ Б1.О.01.17 Стратегический менеджмент 7 7 5 5 5 17 17 128 18

+ Б1.О.01.18 Физическая культура 24 2 2 1 20 13 3 1 16 17 3

+ Б1.О.01.ДВ.01 Иностранный язык 1234 10 10 3 28 62 18 3 40 50 18 2 34 20 18 2 32 22 18

+ Б1.О.01.ДВ.01.01Иностранный язык 1234 10 10 3 28 62 18 3 40 50 18 2 34 20 18 2 32 22 18

- Б1.О.01.ДВ.01.02Русский язык (как иностранный) 1234 10 10 3 28 62 18 3 40 50 18 2 34 20 18 2 32 22 18

+ Б1.О.02 Вариативная компонента
13445
55566
78999

25666
77888

9
68 84 84 3 14 14 53 27 2 20 49 3 3 17 17 68 6 5 32 32 109 7 18 85 85 379 99 18 89 107 371 81 10 52 70 187 51 11 53 89 179 75 14 68 85 312 39

+ Б1.О.02.01 Экономическая география 1 3 3 3 14 14 53 27

+ Б1.О.02.02 Основы риторики и коммуникации 2 2 2 2 20 49 3

+ Б1.О.02.03 Микроэкономика 3 3 3 3 17 17 68 6

+ Б1.О.02.04 Правоведение 4 2 2 2 16 16 37 3

+ Б1.О.02.05 Макроэкономика 4 3 3 3 16 16 72 4

+ Б1.О.02.06 Экономико-математическое моделирование 8 2 2 2 18 18 33 3

+ Б1.О.02.07 Методы принятия управленческих решений 5 4 4 4 17 17 92 18

+ Б1.О.02.08 Экономика предприятия 5 3 3 3 17 17 56 18

+ Б1.О.02.09 Мировая экономика 5 3 3 3 17 17 56 18

+ Б1.О.02.10 Управление продуктом 5 5 5 5 17 17 119 27

+ Б1.О.02.11 Маркетинг продаж 5 3 3 3 17 17 56 18

+ Б1.О.02.12 Маркетинг взаимоотношений и партнерства 6 4 4 4 17 17 101 9

+ Б1.О.02.13 Корпоративная социальная ответственность 6 3 3 3 18 18 66 6

+ Б1.О.02.14 Маркетинг в отраслях и сферах деятельности 6 4 4 4 18 18 81 27

+ Б1.О.02.15 Поведение потребителей 6 3 3 3 18 18 69 3

+ Б1.О.02.16 Маркетинговые исследования 7 6 6 7 7 4 18 36 54 36 3 17 17 68 6

+ Б1.О.02.17 Методы исследования рынка 8 4 4 4 17 17 83 27

+ Б1.О.02.18 Лидерство 7 3 3 3 17 17 56 18

+ Б1.О.02.19 В2В маркетинг 7 4 4 4 18 36 63 27

+ Б1.О.02.20 Брендинг 9 8 8 6 6 3 18 36 18 36 3 17 17 56 18

+ Б1.О.02.21 Управление проектами 9 3 3 3 17 17 68 6

+ Б1.О.02.22 Маркетинговые коммуникации 9 3 3 3 17 17 68 6

+ Б1.О.02.23 Международный маркетинг 9 3 3 3 17 17 68 6

+ Б1.О.02.ДВ.01
Иностранный язык (продвинутый
уровень)

89 4 4 2 18 45 9 2 17 52 3

+ Б1.О.02.ДВ.01.01Иностранный язык (продвинутый уровень) 89 4 4 2 18 45 9 2 17 52 3

- Б1.О.02.ДВ.01.02
Русский язык как иностранный (продвинутый
уровень)

89 4 4 2 18 45 9 2 17 52 3

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 36 36 5 28 146 6 5 40 134 6 4 34 92 18 2 18 51 3 8 51 222 15 6 71 136 9 6 51 156 9

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 3 3 3 14 91 3

+ Б1.В.ДВ.01.01
Мультимедийные инструменты и эффекты
убеждения в бизнес-пространстве

1 3 3 3 14 91 3

- Б1.В.ДВ.01.02
Навыки и  современные технологии
презентаций

1 3 3 3 14 91 3

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины (модули) по выбору 1 2 2 2 14 55 3

+ Б1.В.ДВ.02.01
Модели искусственного интеллекта в арсенале
менеджера

1 2 2 2 14 55 3

- Б1.В.ДВ.02.02 Развитие эмоционального интеллекта 1 2 2 2 14 55 3

- Б1.В.ДВ.02.03 Креативность и инновации в бизнесе 1 2 2 2 14 55 3

- Б1.В.ДВ.02.04 Нейромаркетинг 1 2 2 2 14 55 3

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины (модули) по выбору 2 2 2 2 20 49 3

+ Б1.В.ДВ.03.01 Тайм-менеджмент 2 2 2 2 20 49 3

- Б1.В.ДВ.03.02 Персональный брендинг 2 2 2 2 20 49 3

- Б1.В.ДВ.03.03 Стили и методы делового этикета 2 2 2 2 20 49 3

- Б1.В.ДВ.03.04
Социальные сети в системе делового и
персонального общения

2 2 2 2 20 49 3

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины (модули) по выбору 2 3 3 3 20 85 3

+ Б1.В.ДВ.04.01 Зарубежное страноведение 2 3 3 3 20 85 3

- Б1.В.ДВ.04.02 Культура личной работы 2 3 3 3 20 85 3

+ Б1.В.ДВ.05 Дисциплины (модули) по выбору 5 2 2 2 17 46 9

+ Б1.В.ДВ.05.01 Иностранный язык делового общения 5 2 2 2 17 46 9

- Б1.В.ДВ.05.02 Русский язык делового общения 5 2 2 2 17 46 9

+ Б1.В.ДВ.06 Дисциплины (модули) по выбору 5 2 2 2 17 46 9

+ Б1.В.ДВ.06.01 Digital marketing 5 2 2 2 17 46 9
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- Б1.В.ДВ.06.02 Территориальный маркетинг 5 2 2 2 17 46 9

- Б1.В.ДВ.06.03 Маркетинговое управление бизнес-процессами 5 2 2 2 17 46 9

- Б1.В.ДВ.06.04 Основы внешнеэкономической деятельности 5 2 2 2 17 46 9

+ Б1.В.ДВ.07 Дисциплины (модули) по выбору 67 4 4 2 18 51 3 2 17 52 3

+ Б1.В.ДВ.07.01
Профессиональные коммуникации в
менеджменте (иностранный язык)

67 4 4 2 18 51 3 2 17 52 3

- Б1.В.ДВ.07.02
Профессиональные коммуникации в
менеджменте

67 4 4 2 18 51 3 2 17 52 3

+ Б1.В.ДВ.08 Дисциплины (модули) по выбору 7 3 3 3 17 82 9

+ Б1.В.ДВ.08.01
Основы практического маркетинга в малом и
среднем бизнесе

7 3 3 3 17 82 9

- Б1.В.ДВ.08.02 Современная промышленная политика 7 3 3 3 17 82 9

- Б1.В.ДВ.08.03 Логистика 7 3 3 3 17 82 9

- Б1.В.ДВ.08.04 Прикладные маркетинговые исследования 7 3 3 3 17 82 9

+ Б1.В.ДВ.09 Дисциплины (модули) по выбору 7 3 3 3 17 88 3

+ Б1.В.ДВ.09.01 Корпоративный PR 7 3 3 3 17 88 3

- Б1.В.ДВ.09.02 Маркетинговые инструменты прямых продаж 7 3 3 3 17 88 3

+ Б1.В.ДВ.10 Дисциплины (модули) по выбору 8 2 2 2 17 52 3

+ Б1.В.ДВ.10.01
Оценка эффектиности персонала и оплаты
труда

8 2 2 2 17 52 3

- Б1.В.ДВ.10.02
Методы и системы морального и материального
стимулирования

8 2 2 2 17 52 3

- Б1.В.ДВ.10.03
Позиционирование городов мира: поиск
идентичности

8 2 2 2 17 52 3

- Б1.В.ДВ.10.04 Маркетинговое обоснование старт-ап 8 2 2 2 17 52 3

+ Б1.В.ДВ.11 Дисциплины (модули) по выбору 8 2 2 2 36 33 3

+ Б1.В.ДВ.11.01 Бенчмаркинг (конкурентный мониторинг) 8 2 2 2 36 33 3

- Б1.В.ДВ.11.02 Управление маркетинговыми проектами 8 2 2 2 36 33 3

+ Б1.В.ДВ.12 Дисциплины (модули) по выбору 8 2 2 2 18 51 3

+ Б1.В.ДВ.12.01 Стратегический маркетинг 8 2 2 2 18 51 3

- Б1.В.ДВ.12.02 ATL коммуникации 8 2 2 2 18 51 3

+ Б1.В.ДВ.13 Дисциплины (модули) по выбору 9 2 2 2 17 52 3

+ Б1.В.ДВ.13.01 Event-маркетинг 9 2 2 2 17 52 3

- Б1.В.ДВ.13.02 Маркетинговые аспекты блокчейна 9 2 2 2 17 52 3

+ Б1.В.ДВ.14 Дисциплины (модули) по выбору 9 2 2 2 17 52 3

+ Б1.В.ДВ.14.01
Стратегии и технологии продаж на рынках
повседневных товаров

9 2 2 2 17 52 3

- Б1.В.ДВ.14.02 Категорийный маркетинг 9 2 2 2 17 52 3

+ Б1.В.ДВ.15 Дисциплины (модули) по выбору 9 2 2 2 17 52 3

+ Б1.В.ДВ.15.01 Маркетинговое администрирование 9 2 2 2 17 52 3

- Б1.В.ДВ.15.02 Контент-маркетинг 9 2 2 2 17 52 3

- Б1.В.ДВ.15.03 Маркетинг услуг 9 2 2 2 17 52 3

Блок 2.Практика 33 33 6 216 3 108 3 108 21 756

Обязательная часть 33 33 6 216 3 108 3 108 21 756

+ Б2.О.01 Вариативная компонента 468A 33 33 6 216 3 108 3 108 21 756

+ Б2.О.01.01(У) Учебная практика 4 6 6 6 216

+ Б2.О.01.02(П) Производственная практика 68 6 6 3 108 3 108

+ Б2.О.01.03(Пд) Преддипломная практика A 21 21 21 756

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 9 324

+ Б3.01(Г)
Подготовка к сдаче и сдача государственного
экзамена

A 3 3 3 108

+ Б3.02(Д)
Оформление, подготовка к процедуре защиты и
защита выпускной квалификационной работы

A 6 6 6 216

 Итого з.е./Акад.часов (без факультативов)

 Недельная нагрузка в периодах обучения (акад.час/нед)

 Контактная работа (акад.час/нед)

 з.е. на курсах (без факультативов)

240 240 24

54

14

47

84 112 560 108

54

23

36.8

12

80 160 495 93

31

20

36.2

12

44

85 119 411 105

35

24

35

12

64 128 584 88

44

26

46.6

14

53

102 136 554 144

48

27

42.4

13.9

107 143 620 102

51

23

43.8

12.2

46

69 138 537 84

28

23

34.4

13.8

70 177 479 102

51

20

39.6

12

50

68 136 468 48

16

30 1080
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