


- - - Форма контроля з.е.
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2 Семестр 3 Семестр 4

Курс 2

Семестр 5 Семестр 6 Семестр 7 Семестр 8

Считать в
плане

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КР

Экспер
тное

Факт з.е. Лек Лаб Пр з.е. Лек Лаб Пр з.е. Лек Лаб Пр з.е. Лек Лаб Пр з.е. Лек Лаб Пр з.е. Лек Лаб Пр з.е. Лек Лаб Пр з.е. Лек Лаб Пр

Блок 1.Дисциплины (модули) 63 63 9 45 81 12 36 90 10 45 81 11 45 81 11 54 72 10 54 72

Обязательная часть 49 49 5 27 63 12 36 90 8 36 72 9 36 63 8 36 45 7 27 45

+ Б1.О.01 Базовая компонента 2246 224 18 18 3 18 45 8 36 81 2 9 27 3 9 27 1 9 1 9

+ Б1.О.01.01
Managerial Economics / Управленческая
экономика

2 3 3 1 9 18 2 9 18

+ Б1.О.01.02 Management Research Methodology 2 3 3 3 18 36

+ Б1.О.01.03 Management organisation theory 2 3 3 1 9 18 2 9 18

+ Б1.О.01.04 Strategic analysis 4 3 3 1 9 18 2 9 18

+ Б1.О.01.05 Russian language 6 24 6 6 1 9 1 9 1 9 1 9 1 9 1 9

+ Б1.О.02 Вариативная компонента 4556 4 246 246 31 31 2 9 18 4 9 6 27 45 6 27 36 7 36 36 6 27 36

+ Б1.О.02.01 Finance organizations 4 3 3 2 9 9 1 9 9

+ Б1.О.02.02 Marketing metrics 2 4 4 2 9 18 2 9

+ Б1.О.02.03 Marketing management in international companies 4 4 4 2 9 18 2 9 18

+ Б1.О.02.04 Marketing audit 4 3 3 2 9 18 1 9 9

+ Б1.О.02.05
Production fragmentation and cross-border value
chains

5 3 3 3 18 18

+ Б1.О.02.06 Integrated marketing communications 6 2 2 2 9 18

+ Б1.О.02.07 Digital marketing 5 4 4 4 18 18

+ Б1.О.02.08 International marketing strategies 6 2 2 2 18 18

+ Б1.О.02.09 Course works Marketing metrics 2 2 2 2

+ Б1.О.02.10
Course works Marketing management in
international companies

4 2 2 2

+ Б1.О.02.11
Course works Integrated marketing
communications 6 2 2 2

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 14 14 4 18 18 2 9 9 2 9 18 3 18 27 3 27 27

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) 1 4 4 4 18 18

+ Б1.В.ДВ.01.01
Modern trends in the international hotel and
tourism business

1 4 4 4 18 18

- Б1.В.ДВ.01.02
Corporate  websites: creation and administration

1 4 4 4 18 18

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины (модули) по выбору 2 (ДВ.2) 4 4 4 2 9 9 2 9 18

+ Б1.В.ДВ.02.01 Content-marketing 4 4 4 2 9 9 2 9 18

- Б1.В.ДВ.02.02 National and regional branding 4 4 4 2 9 9 2 9 18

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины (модули) по выбору 3 (ДВ.3) 5 3 3 3 18 27

+ Б1.В.ДВ.03.01 International economics 5 3 3 3 18 27

- Б1.В.ДВ.03.02 Global retail networks 5 3 3 3 18 27

- Б1.В.ДВ.03.03 Global economic project in Eurasia 5 3 3 3 18 27

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины (модули) по выбору 4 (ДВ.4) 6 3 3 3 27 27

+ Б1.В.ДВ.04.01 Custom and tariff regulation 6 3 3 3 27 27

- Б1.В.ДВ.04.02
Russia and its regions: geography, economy and
geopolitics

6 3 3 3 27 27

- Б1.В.ДВ.04.03 International logistics 6 3 3 3 27 27

Блок 2.Практика 48 48 6 3 5 4 4 5 15 6

Обязательная часть 48 48 6 3 5 4 4 5 15 6

+ Б2.О.01 Вариативная компонента 68 48 48 6 3 5 4 4 5 15 6

+ Б2.О.01.01(Н) Science research 6 27 27 6 3 5 4 4 5

+ Б2.О.01.02(Пд) R&D practice 8 21 21 15 6

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 9

+ Б3.01 State exam 3 3 3

+ Б3.02 Master's diploma work 6 6 6
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