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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Юридическое сопровождение в рекламе и PR» входит в программу 

бакалавриата «Реклама» по направлению 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» и 

изучается в 5 семестре 3 курса. Дисциплину реализует Кафедра рекламы и бизнес-

коммуникаций. Дисциплина состоит из 3 разделов и 9 тем и направлена на изучение 

правовых аспектов в области рекламы и публичных отношений, включая нормативно-

правовую базу, правила контроля за рекламой, законы о защите прав потребителей, а также 

разрешение конфликтов и рисков соблюдения законодательства в сфере коммуникаций. 

Целью освоения дисциплины является формирование у студентов понимания 

юридических норм и правил, регулирующих рекламные и PR-коммуникации, развитие 

навыков оценки и анализа рекламных материалов с точки зрения их соответствия 

законодательству, а также обучение принципам правильной документации и защиты 

интересов заказчика или работодателя в контексте коммуникационных процессов. 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Юридическое сопровождение в рекламе и PR» направлено на 

формирование у обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

УК-3 

Способен осуществлять 

социальное взаимодействие и 

реализовывать свою роль в 

команде 

УК-3.1 Определяет свою роль в роль в социальном 

взаимодействии и командной работе, исходя из стратегии 

сотрудничества для достижения поставленной цели; 

УК-3.2 Формулирует и учитывает в своей деятельности 

особенности поведения групп людей, выделенных в 

зависимости от поставленной цели; 

УК-3.3 Анализирует возможные последствия личных действий 

и планирует свои действия для достижения заданного 

результата; 

УК-3.4 Осуществляет обмен информацией, знаниями и опытом 

с членами команды; 

УК-3.5 Аргументирует свою точку зрения относительно 

использования идей других членов команды для достижения 

поставленной цели; 

УК-3.6 Участвует в командной работе по выполнению 

поручений; 

УК-4 

Способен к коммуникации в 

межличностном и 

межкультурном 

взаимодействии на русском 

(как иностранном) и 

иностранном(ых) языке(ах) на 

основе владения 

взаимосвязанными и 

взаимозависимыми видами 

репродуктивной и продуктив-

ной иноязычной речевой 

деятельности, такими как 

аудирование, говорение, чте-

ние, письмо и перевод в 

повседневно-бытовой, 

социокультурной, учебно-

профессиональной, 

УК-4.1 Выбирает стиль делового общения, в зависимости от 

языка общения, цели и условий партнерства; 

УК-4.2 Адаптирует речь, стиль общения и язык жестов к 

ситуациям взаимодействия; 

УК-4.3 Осуществляет поиск необходимой информации для 

решения стандартных коммуника-тивных задач на русском и 

иностранном языках; 

УК-4.4 Выполняет перевод профессиональных текстов с 

иностранного языка на русский и об-ратно; 

УК-4.5 Ведет деловую переписку на русском и иностранном 

языках с учетом особенностей стилистики официальных и 

неофициальных писем и социокультурных различий в формате 

корреспонденции; 

УК-4.6 Использует диалог для сотрудничества в 

академической коммуникации общения с учетом личности 

собеседников, их коммуникативно-речевой стратегии и 

тактики, степени официальности обстановки; 
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Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

официально-деловой и научной 

сферах общения 

УК-4.7 Формирует и аргументирует собственную оценку 

основных идей участников диалога (дискуссии) в соответствии 

с потребностями совместной деятельности; 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Юридическое сопровождение в рекламе и PR» относится к части, 

формируемой участниками образовательных отношений блока 1 «Дисциплины (модули)» 

образовательной программы высшего образования. 

 

В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины «Юридическое сопровождение в 

рекламе и PR». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
 

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

УК-4 

Способен к коммуникации 

в межличностном и 

межкультурном 

взаимодействии на 

русском (как 

иностранном) и 

иностранном(ых) 

языке(ах) на основе 

владения 

взаимосвязанными и 

взаимозависимыми видами 

репродуктивной и 

продуктив-ной 

иноязычной речевой 

деятельности, такими как 

аудирование, говорение, 

чте-ние, письмо и перевод 

в повседневно-бытовой, 

социокультурной, учебно-

профессиональной, 

официально-деловой и 

научной сферах общения 

Введение в психологию 

коммуникаций**;  

Тренды медиадизайна**;  

Проектное сопровождение 

фестивальной рекламы**;  

Профессиональный иностранный 

язык (факультатив);  

Второй иностранный язык 

(практический курс);  

Русский язык и культура речи;  

Русский язык как 

иностранный**;  

Методы воздействия в массовых 

коммуникациях**;  

Основы создания 

медиатекстов**;  

Практика медиакоммуникаций**;  

Введение в коучинг**;  

Основы работы с общественным 

мнением**;  

Иностранный язык**;  

История кинематографа**;  

Развитие креативного 

мышления**;  

Имидж территорий**;  

Бизнес-этикет**;  

 

Преддипломная практика;  

Русский язык как 

иностранный**;  

Профессиональный 

иностранный язык 

(факультатив);  

Иностранный язык**;  

 

УК-3 

Способен осуществлять 

социальное 

взаимодействие и 

реализовывать свою роль в 

команде 

Основы менеджмента;  

Основы теории коммуникации;  

Социология;  

 

Преддипломная практика;  

 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Юридическое сопровождение в рекламе и PR» составляет «4» зачетные единицы. 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

5 

Контактная работа, ак.ч. 34 34 

Лекции (ЛК) 17 17 

Лабораторные работы (ЛР) 0 0 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 92 92 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 144 144 

зач.ед. 4 4 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Наименование темы Содержание темы 

Вид 

учебной 

работы* 

Раздел 1 

Основы правового 

регулирования в области 

рекламы и PR 

1.1 
Законы и нормативные акты, регулирующие 

деятельность в сфере рекламы. 

Ключевые регуляторы и нормы: закон о рекламе, защита 

конкуренции и потребителей, персональные данные/куки, 

авторское право/смежные, отраслевые ограничения (медицина, 

финансы, алкоголь, детская аудитория), требования к 

достоверности и маркировке. Контроль и ответственность: 

ФАС/Роскомнадзор, претензионный порядок и штрафы 

ЛК, СЗ 

1.2 
Основные принципы защиты прав 

потребителей в рекламном и PR-контексте. 

Принципы: достоверность и проверяемость сведений, 

прозрачность и маркировка рекламы, запрет вводящих в 

заблуждение/агрессивных практик, честные сравнения, защита 

персональных данных и уязвимых аудиторий. Гарантии: 

раскрытие существенных условий оферт и акций, право на 

отказ/возврат и возмещение, доступные механизмы 

жалоб/модерации и ответственность рекламодателя и 

распространителя. 

ЛК, СЗ 

1.3 
Ответственность за нарушение 

законодательства в области коммуникаций. 

Виды ответственности: административные штрафы и 

предписания ФАС/РКН, гражданско-правовые иски (убытки, 

компенсация за ИС/персональные данные, опровержения), 

возможные блокировки/снятие материалов и репутационные 

последствия. Субъекты и меры: солидарная ответственность 

рекламодателя, производителя и распространителя; 

персональная ответственность должностных лиц и 

подрядчиков; обязанность прекратить нарушение, 

удалить/перемаркировать контент 

ЛК, СЗ 

Раздел 2 

Юридические аспекты 

создания и размещения 

рекламы и PR-материалов 

2.1 Требования к содержанию и форме рекламы Запрещенные приемы и методы. ЛК, СЗ 

2.2 
Лицензирование и размещение рекламы на 

различных платформах и видах СМИ. 

Тема охватывает лицензионные/разрешительные требования 

для участников рынка, договоры на размещение, соблюдение 

авторских/смежных прав, маркировки, возрастных ограничений 

и правил обработки персональных данных. По каналам: 

ТВ/радио — квоты и тайм-слоты; OOH — паспорта 

конструкций и градрегламенты; печать/DOOH — сертификация 

макетов; поиск/соцсети/маркетплейсы — политики платформ, 

таргет-ограничения и обязательные дисклеймеры; для 

чувствительных категорий (финансы, фарма, алкоголь) — 

ЛК, СЗ 
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Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Наименование темы Содержание темы 

Вид 

учебной 

работы* 

дополнительные предупреждения. 

2.3 
Трудности спорных ситуаций при создании 

рекламных материалов. 

Ключевые риски: вводящая в заблуждение информация и 

недоказанные обещания, некорректные сравнения и скрытая 

реклама/маркировка, использование чужих ТМ, контента и 

образов без прав/согласий, обработка персональных данных, 

чувствительные категории и расхождения юрисдикций/правил 

платформ 

ЛК, СЗ 

Раздел 3 

Роль юридических 

консультаций и 

оперативного реагирования 

в сфере коммуникаций 

3.1 
Подготовка характеристик юридического 

сопровождения для PR-кампаний. 

Определение правовых требований и рисков PR-активностей: 

аудит целей, сообщений, каналов и географий.  
ЛК, СЗ 

3.2 
Участие юриста в разработке контрактов, 

соглашений и партнерских программ. 
Юрист формирует договорную архитектуру кампаний ЛК, СЗ 

3.3 

Разрешение конфликтных ситуаций, 

связанных с нарушением законодательства 

в рекламе и PR. 

Диагностика правонарушений и сбор доказательств, 

оперативное пресечение нарушений (претензии, удаления, 

опровержения, корректирующая реклама) и коммуникация с 

регуляторами/площадками. Выбор стратегии урегулирования: 

медиация и досудебные соглашения, либо судебная защита с 

расчетом ущерба, неустоек и мер по предотвращению 

повторных инцидентов. 

ЛК, СЗ 

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.
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6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

 1. Коноваленко, В. А.  Реклама и связи с общественностью: введение в 

специальность : учебник / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 384 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-14728-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/535909 (дата обращения: 21.04.2024). 

 2. Информационные технологии в юридической деятельности : учебник и 

практикум для вузов / В. Д. Элькин [и др.] ; под редакцией В. Д. Элькина. — 2-е изд., 

перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 472 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-12733-1. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/535552 (дата обращения: 

21.04.2024). 

Дополнительная литература: 

 1. Юридическое сопровождение предпринимательской деятельности : учебник и 

практикум для вузов / Г. Ф. Ручкина [и др.] ; под редакцией Г. Ф. Ручкиной. — 3-е изд., 

перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 270 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-16437-4. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/541427 (дата обращения: 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

Ауд. 101, 103, 107, 109, 

346, 428, 319, 423. 

Мультимедиа проектор, 

экран настенный 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

Ауд. 101, 103, 107, 109, 

346, 428, 319, 423. 

Мультимедиа проектор, 

экран настенный 

Для 

самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 

4 зал библиотеки 
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21.04.2024). 

 2. Семенова, Л. М.  Маркетинг в рекламе. Имиджбилдинг : учебник и практикум 

для среднего профессионального образования / Л. М. Семенова. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2024. — 141 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-11529-1. 

— Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/542134 (дата обращения: 21.04.2024). 

 3. Душкина, М. Р.  Технологии рекламы и связей с общественностью в маркетинге : 

учебник для вузов / М. Р. Душкина. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 462 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-12811-6. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/543173 (дата 

обращения: 21.04.2024). 

 4. Организационное и правовое обеспечение информационной безопасности : 

учебник для среднего профессионального образования / Т. А. Полякова, А. А. Стрельцов, 

С. Г. Чубукова, В. А. Ниесов ; ответственные редакторы Т. А. Полякова, 

А. А. Стрельцов. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 

357 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-19107-3. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/555949 (дата обращения: 21.04.2024). 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров 

  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

  - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

  - ЭБС «Троицкий мост» 

 2. Базы данных и поисковые системы 

  - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

  - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

  - поисковая система Google https://www.google.ru/ 

  - реферативная база данных SCOPUS 

http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 1. Курс лекций по дисциплине «Юридическое сопровождение в рекламе и PR». 

 
 

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 
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