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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина «Копирайтинг в PR» входит в программу бакалавриата «Связи с общественностью»
по  направлению 42.03.01  «Реклама  и  связи  с  общественностью» и  изучается  в  7  семестре  4  курса.
Дисциплину реализует Кафедра рекламы и бизнес-коммуникаций. Дисциплина состоит из 3 разделов
и 10 тем и направлена на изучение основ и формирование  навыков создания PR-текстов различной
тематики и направленности для внешней и внутренней коммуникационной деятельности субъектов
PR.

Целью  освоения  дисциплины  является  формирование  у  студентов  теоретических  знаний  о
специфике  копирайтинга,  а  также  практических  навыков  написания  PR  –  текстов  различной
направленности.

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

     Освоение дисциплины «Копирайтинг в PR» направлено на формирование у обучающихся 
следующих компетенций (части компетенций):

     Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении дисциплины 
(результаты освоения дисциплины)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

ОПК-1

Способен создавать востребованные 
обществом и индустрией медиатексты и 

(или) медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами русского и 
иностранного языков, особенностями иных 

знаковых систем

ОПК-1.1 Выявляет отличительные особенности 
медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов разных 
медиасегментов и платформ;

ОПК-1.2 Осуществляет подготовку текстов рекламы 
и связей с общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов различных жанров и 
форматов в соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, особенностями иных 
знаковых систем;

ОПК-3

Способен использовать многообразие 
достижений отечественной и мировой 

культуры в процессе создания медиатекстов 
и (или) медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов

ОПК-3.1 Демонстрирует кругозор в сфере 
отечественного и мирового культурного процесса;
ОПК-3.2 Учитывает достижения отечественной и 

мировой культуры, а также средства 
художественной выразительности в процессе 

создания текстов рекламы и связей с 
общественностью и (или) иных коммуникационных 

продуктов.;

ОПК-5

Способен учитывать в профессиональной 
деятельности тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, 
страны и мира, исходя из политических и 

экономических механизмов их 
функционирования, правовых и этических 

норм регулирования

ОПК-5.1 Знает совокупность политических, 
экономических факторов, правовых и этических 

норм, регулирующих развитие разных 
медиакоммуникационных систем на глобальном, 

национальном и региональном уровнях;
ОПК-5.2 Осуществляет свои профессиональные 

действия в сфере рекламы и связей с 
общественностью с учетом специфики 

коммуникационных процессов и механизмов 
функционирования конкретной 

медиакоммуникационной системы;

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО

     Дисциплина   «Копирайтинг   в   PR»   относится   к   обязательной  части  блока  1  «Дисциплины 
(модули)» образовательной программы высшего образования.
 
     В   рамках   образовательной  программы  высшего  образования  обучающиеся  также  осваивают 
другие  дисциплины  и/или  практики,  способствующие  достижению запланированных результатов 
освоения дисциплины «Копирайтинг в PR».



     Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов освоения дисциплины 

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

ОПК-1

Способен создавать 
востребованные обществом 
и индустрией медиатексты и 

(или) медиапродукты, и 
(или) коммуникационные 

продукты в соответствии с 
нормами русского и 

иностранного языков, 
особенностями иных 

знаковых систем

Основы дизайна; 
Технологии проектирования и 
производства в маркетинговых 

коммуникациях; 
Подготовка творческих работ и 

проектов к конкурсам; 
Введение в специальность;

Преддипломная практика;

ОПК-3

Способен использовать 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 

культуры в процессе 
создания медиатекстов и 
(или) медиапродуктов, и 

(или) коммуникационных 
продуктов

Основы дизайна; 
История рекламы и связей с 

общественностью; 
Литература; 
Искусство; 

Подготовка творческих работ и 
проектов к конкурсам;

Преддипломная практика;

ОПК-5

Способен учитывать в 
профессиональной 

деятельности тенденции 
развития 

медиакоммуникационных 
систем региона, страны и 

мира, исходя из 
политических и 

экономических механизмов 
их функционирования, 

правовых и этических норм 
регулирования

Философия; 
Политология; 

Имидж регионов мира; 
Теория и практика массовой 

информации; 
Практика интегрированных 
коммуникаций (мастерская); 

Подготовка творческих работ и 
проектов к конкурсам; 
Цифровая грамотность;

Преддипломная практика;

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО
** - элективные дисциплины /практики



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
     
     Общая трудоемкость дисциплины «Копирайтинг в PR» составляет «2» зачетные единицы.
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
7

Контактная работа, ак.ч 34 34
Лекции (ЛК) 17 17
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 11 11
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 27 27

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 72 72

зач.ед. 2 2



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы*

Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

Раздел 1 Введение
1.1 Понятие копирайтинга. Виды PR-текстов ЛК, СЗ

1.2 История копирайтинга От истоков риторики и печатных объявлений через становление рекламных агентств 
XIX–XX вв. ЛК, СЗ

Раздел 2 Жанры и виды PR-текстов

2.1 Оперативно-новостной 
жанр PR-текстов. Особенности написания пресс-релизов ЛК, СЗ

2.2 Исследовательско-новостно
й жанр PR-текстов. 

Бэкграундер, лист вопросов и ответов, имиджевая статья, интервью. Особенности 
написания PR-текстов исследовательско-новостного жанра ЛК, СЗ

2.3 Фактологический жанр 
PR-текстов. 

Факт-лист, биография, резюме. Особенности написания PR-текстов фактологического 
жанра ЛК, СЗ

2.4 Образно-новостной жанр 
PR-текстов. 

Поздравление, письмо, байлайнер. Особенности написания PR-текстов 
образно-новостного жанра ЛК, СЗ

2.5 Комбинированный жанр 
PR-текстов. 

Пресс-кит, буклет, проспект, брошюра, ньюслеттер. Особенности написания 
PR-текстов комбинированного жанра ЛК, СЗ

2.6 PR-тексты для социальных 
сетей

PR‑тексты для соцсетей — краткие, визуально поддержанные сообщения, 
адаптированные под платформу и сегмент, с четким ценностным предложением, 
человеческим тоном, релевантными хэштегами

ЛК, СЗ

Раздел 3
. Спичрайтинг. Особенности 
подготовки текстов для 
публичных выступлений

3.1 Понятие спичрайтинга. Особенности подготовки текстов для публичных выступлений ЛК, СЗ

3.2 . Деятельность в сфере 
спичрайтинга. Требования к написанию текстов публичных выступлений ЛК, СЗ

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Тип аудитории Оснащение аудитории

Специализированное 
учебное/лабораторное оборудование, 

ПО и материалы для освоения 
дисциплины (при необходимости)

Лекционная

Аудитория для проведения занятий лекционного 
типа, оснащенная комплектом 

специализированной мебели; доской (экраном) и 
техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Семинарская

Аудитория для проведения занятий семинарского 
типа, групповых и индивидуальных консультаций, 
текущего контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом специализированной 
мебели и техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО!

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
    1. Шпаковский, В. О. PR-дизайн и PR-продвижение : учебное пособие / В. О. Шпаковский, Е. С. 
Егорова. - 2-е изд. - Москва ; Вологда : Инфра-Инженерия, 2024. - 452 с. - ISBN 978-5-9729-1821-8. - 
Текст : электронный. - URL: https://znanium.ru/catalog/product/2172461
    2. Кузнецов, П. А. Копирайтинг &amp; спичрайтинг. Эффективные рекламные и PR-технологии : 
практическое пособие / П. А. Кузнецов. - 5-е изд. - Москва : Издательско-торговая корпорация 
«Дашков и К°», 2023. - 130 с. - ISBN 978-5-394-05306-1. - Текст : электронный. - URL: 
https://znanium.com/catalog/product/2082985
Дополнительная литература:
    1. Ильин А. и др. «Отзвук слова: Из опыта работы спичрайтера».
    2. Назайкин А.Н. «Современный копирайтинг», «Копирайтинг: 7+»
    3. Назайкин А.Н. Копирайтинг. XX век.
    4. Уилкокс Д. Л. «Как создавать PR-тексты и эффективно взаимодействовать со СМИ»
    5. Умаров М. «PRописные истины»
    6. Акулич М. Конспект копираи ̆тера [Электронный ресурс] / М. Акулич // Энциклопедия 
маркетинга. www.marketing.spb.ru.
    7. Аникина А.Б. Образное слово в художественном и публицистическом произведении. Вопросы 
стилистики текста.
    8. Бернадская Ю.С. Копирайтинг
    9. Геттинс Д. Секреты создания рекламных материалов, или неписаные правила копираи ̆тинга.
    10. Иванова, К. А. Копираи ̆тинг: секреты составления рекламных и PR-текстов.
    11. Каплунов Д. Копираи ̆тинг массового поражения.
    12. Панда Петр. Тексты, которым верят. Коротко, понятно, позитивно.
    13. Сарычева Л., Ильяхов М. Пиши, сокращай: Как создавать сильный текст.
    14. Оаро Е. Держись и пиши. Бесстрашная книга о создании текстов.
    15. Музыкант В.Л. Эффективный копирайтинг в системе бренд-коммуникаций (онлайн- и 
офлайн-среда) / В. Л. Музыкант, Д. С. Скнарев. – Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2019. – 274 с. : 
ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=495064



    16. Пономарева А.М. Креатив и копирайтинг : учебник : [16+] / А. М. Пономарева ; Ростовский 
государственный экономический университет (РИНХ). – 2-е изд., испр. и доп. – Ростов-на-Дону : 
Издательско-полиграфический комплекс РГЭУ (РИНХ), 2018. – 268 с. : ил., табл. – Режим доступа: 
по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=568146
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Троицкий мост»
    2. Базы данных и поисковые системы
        - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации http://docs.cntd.ru/
        - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/
        - поисковая система Google https://www.google.ru/
        - реферативная база данных SCOPUS http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при освоении 
дисциплины/модуля*:
    1. Курс лекций по дисциплине «Копирайтинг в PR».

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в соответствии с действующим 
порядком на странице дисциплины в ТУИС!
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