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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Маркетинг в отраслях и сферах деятельности» входит в программу 

бакалавриата «Маркетинг» по направлению 38.03.02 «Менеджмент» и изучается в 6 

семестре 3 курса. Дисциплину реализует Очно-заочное и заочное отделение . Дисциплина 

состоит из 4 разделов и 8 тем и направлена на изучение Целью освоения дисциплины 

«Маркетинг в Отраслях и Сферах Деятельности» является развитие у студентов 

комплексного видения маркетинга в рамках деятельности предприятия, отраслевой 

промышленности, национальной экономики с учетом внутренней и внешней среды. 

Студенты приобретают навыки выделять отличительные черты комплекса маркетинга в 

коммерческом (в т.ч. в сфере производства, сфере обращения, сфере услуг), 

некоммерческом и государственном секторах. Особое внимание уделяется анализу 

конкретных практических ситуаций (case-study) реализации маркетинговых стратегий 

ведущих отечественных и зарубежных компаний в различных отраслях и секторах 

современной российской экономики 

Целью освоения дисциплины является Целью освоения дисциплины «Маркетинг в 

Отраслях и Сферах Деятельности» является развитие у студентов комплексного видения 

маркетинга в рамках деятельности предприятия, отраслевой промышленности, 

национальной экономики с учетом внутренней и внешней среды. Студенты приобретают 

навыки выделять отличительные черты комплекса маркетинга в коммерческом (в т.ч. в 

сфере производства, сфере обращения, сфере услуг), некоммерческом и государственном 

секторах. Особое внимание уделяется анализу конкретных практических ситуаций (case-

study) реализации маркетинговых стратегий ведущих отечественных и зарубежных 

компаний в различных отраслях и секторах современной российской экономики 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Маркетинг в отраслях и сферах деятельности» направлено на 

формирование у обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

ОПК-1 

Способен решать 

профессиональные задачи на 

основе знания (на 

промежуточном уровне) 

экономической, 

организационной и 

управленческой теории 

ОПК-1.1 Формулирует и формализует профессиональные 

задачи, используя понятийный аппарат экономической, 

организационной и управленческой наук; 

ОПК-1.2 Умеет выявлять проблемы экономического характера 

при анализе конкретных ситуаций и аргументировать свою 

позицию; 

ОПК-1.3 Применяет аналитический инструментарий для 

постановки и решения типовых задач управления с 

применением информационных технологий; 

ОПК-3 

Способен разрабатывать 

обоснованные организационно-

управленческие решения с 

учетом их социальной 

значимости, содействовать их 

реализации в условиях сложной 

и динамичной среды и 

оценивать их последствия 

ОПК-3.1 Описывает проблемные ситуации деятельности 

организации, используя профессиональную терминологию и 

технологии управления; 

ОПК-3.2 На основе анализа результатов проблемных ситуаций. 

организации выявляет и формирует организационно-

управленческие решения, разрабатывает и обосновывает их с 

учетом достижения экономической, социальной и 

экологической эффективности; 

ОПК-3.3 Оценивает ожидаемые результаты реализации 

предлагаемых организационно-управленческих решений, 

применяя современный компьютерный инструментарий; 

ПК-5 Способность управлять ПК-5.1 Владеет современными методиками управления 
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Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

маркетинговой деятельностью 

организации 

маркетингом и умеет их применять в бизнес-процессе; 

ПК-5.2 Определяет наиболее оптимальный вариант при 

сравнении нескольких вариантов решения при разработке 

программы маркетинговой деятельности компании; 

ПК-5.3 Формирует имидж компании и ее продуктов в процессе 

осуществления деятельности на рынке; 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Маркетинг в отраслях и сферах деятельности» относится к обязательной 

части блока 1 «Дисциплины (модули)» образовательной программы высшего образования. 

 

В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины «Маркетинг в отраслях и сферах 

деятельности». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
 

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

ОПК-1 

Способен решать 

профессиональные задачи 

на основе знания (на 

промежуточном уровне) 

экономической, 

организационной и 

управленческой теории 

Ознакомительная практика;  

Введение в специальность;  

Основы проектной деятельности 

в управлении маркетингом;  

Маркетинговые коммуникации;  

 

Преддипломная практика;  

Стратегический маркетинг;  

Международный маркетинг;  

 

ОПК-3 

Способен разрабатывать 

обоснованные 

организационно-

управленческие решения с 

учетом их социальной 

значимости, содействовать 

их реализации в условиях 

сложной и динамичной 

среды и оценивать их 

последствия 

Микроэкономика;  

Макроэкономика;  

Теория управления;  

Мировая экономика;  

Теория организации и 

организационное поведение;  

Поведение потребителей;  

Персональный брендинг в 

цифровой среде;  

 

Преддипломная практика;  

B2B маркетинг;  

Маркетинг 

взаимоотношений и 

партнерства;  

 

ПК-5 

Способность управлять 

маркетинговой 

деятельностью 

организации 

Основы проектной деятельности 

в управлении маркетингом;  

 

Преддипломная практика;  

Корпоративные связи с 

общественностью**;  

Событийный маркетинг**;  

Брендинг регионов**;  

Территориальный 

маркетинг**;  

Международный маркетинг;  

B2B маркетинг;  

Маркетинг 

взаимоотношений и 

партнерства;  

Маркетинг в зеленой 

экономике**;  

Экологический 

маркетинг**;  

Управление 

корпоративными 
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Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

брендами**;  

Позиционирование 

корпоративного бренда**;  

 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Маркетинг в отраслях и сферах деятельности» составляет «3» зачетные единицы. 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

6 

Контактная работа, ак.ч. 51 51 

Лекции (ЛК) 17 17 

Лабораторные работы (ЛР) 0 0 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 34 34 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 39 39 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 108 108 

зач.ед. 3 3 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Маркетинг в отраслях и сферах деятельности» составляет «3» зачетные единицы. 

Таблица 4.2. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очно-заочной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

7 

Контактная работа, ак.ч. 34 34 

Лекции (ЛК) 17 17 

Лабораторные работы (ЛР) 0 0 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 56 56 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 108 108 

зач.ед. 3 3 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Наименование темы Содержание темы 

Вид 

учебной 

работы* 

Раздел 1 Отраслевой маркетинг 

1.1 

Анализ внешней среды отраслевого 

маркетинга в коммерческом, 

государственном и некоммерческом секторе 

в России 

Анализ внешней среды отраслевого маркетинга в 

коммерческом, государственном и некоммерческом секторе в 

России. Роль государственного регулирования в развитии 

коммерческой и некоммерческой деятельности в России. 

Соотношение государственного и негосударственного сектора 

в отраслях экономики России. Государственные корпорации и 

малый бизнес. Особенности регулирования конкурентной 

среды 

ЛК, СЗ 

1.2 Особенности маркетинга на производстве 

Организация маркетинговой службы производственной 

компании. Инвестиционный цикл и планирование 

маркетинговой деятельности производственной компании. 

Производственные мощности (основные фонды) и требования 

рынка. Механизмы гибкой адаптации. Место службы 

маркетинга на промышленном предприятие. Отличие 

маркетинга на производстве от маркетинга в сфере обращения 

ЛК, СЗ 

Раздел 2 
Маркетинг производств с 

высокой долей государства 

2.1 Маркетинг продукции военного назначения 

Особенности мирового рынка вооружений. Основные 

покупатели и продавцы вооружений и военно-технической 

продукции. Место России. Структура военно-промышленного 

комплекса России. Организация сбыта и маркетинга военно-

технической продукции. Особенности государственного 

регулирования экспорта вооружений и организации военно-

технического сотрудничества. 

ЛК, СЗ 

2.2 
Маркетинг сельскохозяйственной 

продукции. 

Агромаркетинг. Агропромышленный комплекс: сельское 

хозяйство, сфера ресурсов, сфера сервиса, маркетинговая 

сфера. Маркетинговая деятельность в сельскохозяйственном 

производстве. Рынок продукции сельского хозяйства: 

маркетинговый аспект. 

ЛК, СЗ 

Раздел 3 
Маркетинг в высоких 

технологиях и торговле ими  

3.1 Маркетинг продукции высоких технологий 

Маркетинг нанотехнологий Особенности организации 

высокотехнологичного производства в мире и в России. Роль 

государства, государственные корпорации. Ростехнологии, 

Роснано, инноград Сколково. НТР. Длинные циклы и смена 

технологических укладов.. 

ЛК, СЗ 

3.2 Концепция маркетинга в сфере обращения Основные факторы конкурентоспособности маркетинга в ЛК, СЗ 
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Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Наименование темы Содержание темы 

Вид 

учебной 

работы* 

торговле.. Особенности маркетинговой деятельности на 

предприятиях снабжения и сбыта. Функции маркетинга в сфере 

обращения (функции торгового посредника). Основные 

принципы маркетинга закупок и сбыта. 

Раздел 4 
Маркетинг в сфере 

обращения товаров 

4.1 Маркетинг в складском хозяйстве. 

Экономические функции складского хозяйства. Складское 

хозяйство в организационной структуре компании. 

Классификация складских помещений. Логистика и складское 

хозяйство 

ЛК, СЗ 

4.2 
Маркетинговые стратегии в сфере 

обращения  

Преимущества и недостатки прямого и непрямого методов 

сбыта. Решение о каналах распределения. Характеристика 

организационных структур управления сбытом. Правовая и 

экономическая характеристики каналов сбыта. 

ЛК, СЗ 

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



8 

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

 1. Современные тенденции маркетинга в отраслях и сферах деятельности : 

монография / А. Л. Абаев, М. В. Болдырев, Е. Е. Кузьмина [и др.] ; под ред. д.э.н., доц. А. 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

4 зал. Библиотеки 

Моноблок Lenovo  AIO-

510-22ISH Intel I5 2200 

MHz/8 GB/1000 

GB/DVD/audio, монитор 

21" Мультимедиа 

проектор  Cactus CSC4.SG  

MS Windows 10 64bit 

Microsoft Office 2021 

LTSC  

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

Ауд. 17. Моноблок 

Lenovo  AIO-510-22ISH 

Intel I5 2200 MHz/8 

GB/1000 GB/DVD/audio, 

монитор 21" 

Мультимедиа проектор  

Casio XJ-S400UN  

Проекционный экран 

GEHA  244*244  MS 

Windows 10 64bit 

Microsoft Office 2021 

LTSC 

Для 

самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 

Ауд. 17. Моноблок 

Lenovo  AIO-510-22ISH 

Intel I5 2200 MHz/8 

GB/1000 GB/DVD/audio, 

монитор 21" 

Мультимедиа проектор  

Casio XJ-S400UN  

Проекционный экран 

GEHA  244*244  MS 

Windows 10 64bit 

Microsoft Office 2021 

LTSC 
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Л. Абаева, д.э.н., проф. Е. Е. Кузьминой. - Москва : Издательско-торговая корпорация 

«Дашков и К°», 2024. - 242 с. - ISBN 978-5-394-06010-6.. 

 2. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебное пособие / под ред. д-ра 

экон. наук, проф. Н.А. Нагапетьянца. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Вузовский 

учебник : ИНФРА-М, 2024. — 282 с. — (Вузовский учебник). - ISBN 978-5-9558-0163-6. - 

Текст : электронный. - URL: https://znanium.com/catalog/product/2079503 

Дополнительная литература: 

 1. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебник и практикум для вузов / 

под общей редакцией С. В. Карповой, С. В. Мхитаряна. — Москва : Издательство Юрайт, 

2026. — 396 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14869-5. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/583876 (дата обращения: 17.03.2026) 

 2. Тульчинский, Г. Л. Маркетинг в сфере культуры / Г. Л. Тульчинский, Е. Л. 

Шекова. — 6-е изд., стер. — Санкт-Петербург : Планета музыки, 2024. — 496 с. — ISBN 

978-5-507-49006-6. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — 

URL: https://e.lanbook.com/book/390380 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров 

  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН  

https://mega.rudn.ru/MegaPro/Web 

  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

  - ЭБС «Юрайт» http://www.biblio-online.ru 

  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

  - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru/ 

 2. Базы данных и поисковые системы 

  - Sage https://journals.sagepub.com/ 

  - Springer Nature Link https://link.springer.com/ 

  - Wiley Journal Database https://onlinelibrary.wiley.com/ 

  - Наукометрическая база данных Lens.org https://www.lens.org 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 1. Курс лекций по дисциплине «Маркетинг в отраслях и сферах деятельности». 

 
 

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 
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