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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина  «Основы  визуальных  коммуникаций»  входит  в  программу  бакалавриата  «Связи  с
общественностью» по направлению 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» и изучается во 2
семестре  1  курса.  Дисциплину  реализует  Кафедра  рекламы  и  бизнес-коммуникаций.  Дисциплина
состоит  из  2  разделов  и  6  тем  и  направлена  на  изучение  процесса  передачи  информации  и  идей  с
помощью визуальных элементов, таких как изображения, цвета, формы, шрифты и композиция.

Целью  освоения  дисциплины  является  формирование  понимания  современной  концепции
формирования и управления визуальными образами в целях эффективной коммуникации с целевой
аудитории. 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

     Освоение дисциплины «Основы визуальных коммуникаций» направлено на формирование у 
обучающихся следующих компетенций (части компетенций):

     Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении дисциплины 
(результаты освоения дисциплины)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

УК-5

Способен воспринимать межкультурное 
разнообразие общества в 

социально-историческом, этическом и 
философском контекстах

УК-5.1 Интерпретирует историю России в контексте 
мирового исторического развития;

УК-5.2 Находит и использует при социальном и 
профессиональном общении информацию о 

культурных особенностях и традициях различных 
социальных групп;

УК-5.3 Учитывает при социальном и 
профессиональном общении по заданной теме 

историческое наследие и социокультурные 
традиции различных социальных групп, этносов и 

конфессий, включая мировые религии, 
философские и этические учения;

УК-5.4 Осуществляет сбор информации по 
заданной теме с учетом этносов и конфессий, 

наиболее широко представленных в точках 
проведения исследовании;

УК-5.5 Обосновывает особенности проектной и 
командной деятельности с представителями других 

этносов и (или) конфессий;
УК-5.6 Придерживается принципов 

недискриминационного взаимодействия при личном 
и массовом общении в целях выполнения 

профессиональных задач и усиления социальной 
интеграции;

ПК-2

Способен применять основные технологии 
маркетинговых коммуникаций при 

разработке и реализации 
коммуникационного продукта

ПК-2.1 Знает основные маркетинговые 
инструменты при планировании производства и 
(или) реализации коммуникационного продукта;

ПК-2.2 Принимает участие в организации и 
выполнении маркетинговых исследований, 
направленных на разработку и реализацию 

коммуникационного продукта;
ПК-2.3 Владеет навыками осуществления 

мониторинга обратной связи с разными целевыми 
группами;

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО



     Дисциплина  «Основы визуальных коммуникаций» относится к части, формируемой участниками 
образовательных  отношений блока 1 «Дисциплины (модули)» образовательной программы высшего 
образования.
 
     В   рамках   образовательной  программы  высшего  образования  обучающиеся  также  осваивают 
другие  дисциплины  и/или  практики,  способствующие  достижению запланированных результатов 
освоения дисциплины «Основы визуальных коммуникаций».
     Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов освоения дисциплины 

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

УК-5

Способен воспринимать 
межкультурное разнообразие 

общества в 
социально-историческом, 
этическом и философском 

контекстах

Политология; 
Литература; 

Профессиональный 
иностранный язык 

(факультатив); 
Русский язык и культура речи;

Преддипломная практика; 
Методы коммуникационных 

исследований**; 
Рerformance-маркетинг**; 

Международные 
маркетинговые 

коммуникации**; 
История рекламы и связей с 

общественностью; 
Профессиональный 
иностранный язык 

(факультатив); 
Современные стратегии и 
тактики продвижения**; 

Эффективность 
коммуникационных 

кампаний**; 
Технологии геймификации в 

системе продвижения товаров 
и услуг**; 

HR-службы в системе 
маркетинговых 

коммуникаций**; 
Маркетинг инноваций**; 

Коммуникационный 
дизайн**; 

Социальный брендинг**; 
Медиаэкономика**; 
Интерактивность в 

маркетинговых 
коммуникациях**;

ПК-2

Способен применять 
основные технологии 

маркетинговых 
коммуникаций при 

разработке и реализации 
коммуникационного 

продукта

Компьютерные технологии в 
дизайне рекламы; 

Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе; 

Теория и практика брендинга; 
Технологии PR-мероприятий; 

Политический PR; 
Кризисные коммуникации; 
Событийный маркетинг**; 

Разработка нового 
продукта**; 

Креативные стратегии**; 
Бренд-коммуникации**; 

Современные стратегии и 
тактики продвижения**; 

Спичрайтинг**; 
Эффективность 

коммуникационных 
кампаний**; 

Маркетинг инноваций**; 
HR-службы в системе 

маркетинговых 
коммуникаций**;



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Технологии геймификации в 
системе продвижения товаров 

и услуг**; 
Индустрия цифровых 

коммуникаций**; 
Тренды маркетинговых 

коммуникаций; 
Коммуникационный 

дизайн**; 
Социальный брендинг**; 

Медиапланирование; 
Креатив в маркетинге**; 

Визуальная коммуникация 
бренда**; 

Спонсорство и 
партнерство**; 

Культурные и креативные 
индустрии**; 

Медиаэкономика**; 
Интерактивность в 

маркетинговых 
коммуникациях**; 

Методы коммуникационных 
исследований**; 

Рerformance-маркетинг**; 
Международные 
маркетинговые 

коммуникации**; 
Проектная документация в 

маркетинговых 
коммуникациях**; 

Финансовый менеджмент; 
Производственная 

(проектная) практика; 
Производственная 

(ознакомительная) практика; 
Преддипломная практика;

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО
** - элективные дисциплины /практики



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
     
     Общая трудоемкость дисциплины «Основы визуальных коммуникаций» составляет «2» зачетные единицы.
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
2

Контактная работа, ак.ч 34 34
Лекции (ЛК) 17 17
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 20 20
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 72 72

зач.ед. 2 2



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы*

Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

Раздел 1

ЭВОЛЮЦИЯ КОНЦЕПЦИИ 
ВЗАИМОДЕЙСТВИЯ 
ЗРИТЕЛЯ С 
ХУДОЖЕСТВЕННЫМИ 
ОБРАЗАМИ

1.1 Эволюция искусства в ХХ 
веке От перфоманса до флешмоба ЛК, СЗ

1.2 Образы в движении как 
концепция кинематографа

Кинематограф как искусство «образов в движении»: смысл формируется во времени 
через последовательность кадров, монтаж, ритм, движение камеры и пластическую 
динамику внутри кадра в связке со звуком. Иллюзия движения и управление 
вниманием зрителя создают нарратив и эмоциональное воздействие за счет темпа, 
композиции, свет/цвета и пространственно-временной организации.

ЛК, СЗ

1.3
Digital-art и перспективы 
его применения в 
коммуникациях

Digital‑art как совокупность цифровых практик (CGI, 3D, motion, AR/VR, интерактив и 
генеративные алгоритмы) расширяет визуальный язык за счет иммерсивности, 
вариативности и работы в реальном времени. В коммуникациях это даёт брендам 
персонализированные и вовлекающие опыты, кроссплатформенный сторителлинг и 
визуальные инсталляции/фильтры, подкреплённые данными и измеримыми метриками 
эффективности.

ЛК, СЗ

Раздел 2
ВИЗУАЛИЗАЦИЯ В 
РЕКЛАМЕ И СВЯЗЯХ С 
ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ

2.1
Формирование 
современной концепции 
визуальной коммуникации

Современная концепция визуальной коммуникации формируется на стыке семиотики, 
дизайн‑мышления, UX, данных и медиаэкологии, рассматривая изображение как 
системный интерфейс между брендом и пользователем. Ключевые принципы: 
человекоцентричность, контекстуальность, мультимодальность, адаптивность к 
платформам/алгоритмам и этичность обращения с вниманием и данными.

ЛК, СЗ

2.2 Реклама как искусство 
убеждения

Реклама как искусство убеждения опирается на психологию восприятия, риторику и 
семиотику, превращая визуальные и текстовые сигналы (композиция, цвет, 
типографика, сторителлинг) в чёткий аргумент. Эффект достигается через эмоции, 
социальные доказательства и ясный призыв к действию при этичном обращении с 
вниманием аудитории и проверке гипотез.

ЛК, СЗ

2.3  Визуализация в 
PR-коммуникации

Визуализация в PR структурирует и усиливает ключевые сообщения через айдентику, 
инфографику, фото/видео и дизайн макетов, формируя доверие и управляя 
восприятием повестки. Успех обеспечивают единый визуальный код, иерархия 
смыслов, адаптация под каналы и проверка эффективности по метрикам 
вовлечения/понимания.

ЛК, СЗ

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Тип аудитории Оснащение аудитории

Специализированное 
учебное/лабораторное оборудование, 

ПО и материалы для освоения 
дисциплины (при необходимости)

Лекционная

Аудитория для проведения занятий лекционного 
типа, оснащенная комплектом 

специализированной мебели; доской (экраном) и 
техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Семинарская

Аудитория для проведения занятий семинарского 
типа, групповых и индивидуальных консультаций, 
текущего контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом специализированной 
мебели и техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО!

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
    1. Коренева, Е. П. Шрифты и визуальные коммуникации : учебно-методическое пособие : [16+] / 
Е. П. Коренева ;  Санкт-Петербургский государственный институт культуры. – Санкт-Петербург : 
Санкт-Петербургский государственный институт культуры, 2022. – 67 с. : ил. – Режим доступа: по 
подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=701586 (дата обращения: 21.12.2023). 
– Текст : электронный.
    2. Ершова, Д. Е. Изобразительное искусство : практикум по визуальным сетевым технологиям : 
[16+] / Д. Е. Ершова ;  Российский государственный педагогический университет им. А. И. Герцена. – 
Санкт-Петербург : Российский государственный педагогический университет им. А.И. Герцена 
(РГПУ), 2021. – 88 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=691734 (дата обращения: 21.12.2023). – Библиогр. в кн. 
– ISBN 978-5-8064-3009-1. – Текст : электронный.
Дополнительная литература:
    1. Желязны Джин «Говори на языке диаграмм. Пособие по визуальным коммуникациям», 
Переводчики: Андрей Мучник, Юлия Корнилович, Издательство: Манн, Иванов и Фербер, Институт 
комплексных стратегических исследований, 2011 г.¶
    2. Овруцкий А., Пигулевский В.  «Визуальные коммуникации в рекламе и дизайне», Издательство: 
Гуманитарный центр, 2011 г.¶
    3. Райн Хембри «Самый полный справочник. Графический дизайн», Переводчик: Александр 
Банкрашков, Издательство: АСТ, Астрель, 2008 г.¶
    4. Роуден Марк «Корпоративная идентичность. Создание успешного фирменного стиля и 
визуальные коммуникации в бизнесе», Издательство: Добрая книга, 2007 г.¶
    5. Стили, школы, направления. Путеводитель по современному искусству. Эми Демпси. - 
Искусство - XXI век: 2017г. 304 с.
    6. Ткачев О. «Visual бренд. Притягивая взгляды потребителей» Издательство: Альпина Паблишер, 
2009



    7. Чумиков Александр Николаевич. Реклама и связи с общественностью. Имидж, репутация, бренд 
[текст/электронный ресурс] : Учебное пособие для студентов вузов / А.Н. Чумиков. - 2-е изд., испр. и 
доп. ; Электронные текстовые данные. - М. : Аспект Пресс, 2014, 2016, 2017. - 159 с. - (Учебник 
нового поколения). - ISBN 978-5-7567-0717-5. - ISBN 978-5-7567-0819-6 : 220.00. 
http://lib.rudn.ru/ProtectedView/Book/ViewBook/3546
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Троицкий мост»
    2. Базы данных и поисковые системы
        - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации http://docs.cntd.ru/
        - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/
        - поисковая система Google https://www.google.ru/
        - реферативная база данных SCOPUS http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при освоении 
дисциплины/модуля*:
    1. Курс лекций по дисциплине «Основы визуальных коммуникаций».

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в соответствии с действующим 
порядком на странице дисциплины в ТУИС!
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