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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Брендинг» входит в программу бакалавриата «Маркетинг» по 

направлению 38.03.02 «Менеджмент» и изучается в 6 семестре 3 курса. Дисциплину 

реализует Кафедра маркетинга. Дисциплина состоит из 3 разделов и 11 тем и направлена на 

изучение процесса создания и управления уникальным образом и ассоциациями, 

связанными с брендом, включающим в себя множество различных аспектов, таких как 

разработка логотипа, слогана и других атрибутов бренда укреплять позиции на рынке, 

привлекать новых покупателей, увеличивать продажи и т.д. 

Целью освоения дисциплины является ознакомить слушателя с современной теорией 

и практикой зарубежного и отечественного брендинга 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Брендинг» направлено на формирование у обучающихся 

следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

ОПК-4 

Способен выявлять и оценивать 

новые рыночные возможности, 

разрабатывать бизнес-планы 

создания и развития новых 

направлений деятельности и 

организаций 

ОПК-4.1 Выявляет и оценивает возможности развития 

организации и бизнесов с учетом имеющихся ресурсов и 

компетенций; 

ОПК-4.2 Разрабатывает бизнес-планы проектов и направлений 

бизнеса; 

ОПК-6 

Способен понимать принципы 

работы современных 

информационных технологий и 

использовать их для решения 

задач профессиональной 

деятельности 

ОПК-6.1 Определяет области своего воздействия на процесс 

управления и расставляет приоритеты; 

ОПК-6.2 Формирует траекторию развития объекта управления 

в активной среде с использованием аналитических 

инструментов и информационных технологий; 

ОПК-6.3 Применяет современные инструменты менеджмента и 

информационно-коммуникационные технологии для 

разработки мероприятий по повышению эффективности 

организации; 

ПК-4 

Способность к разработке и 

реализации маркетинговых 

программ с использованием 

инструментов комплекса 

маркетинга 

ПК-4.1 Применяет современные подходы при разработке 

концепции продукта и формировании стратегии и методики 

ценообразования, в том числе и на международных рынках; 

ПК-4.2 Использует современные подходы при разработке 

сбытовой политики компании и политики продвижения, а 

также интегрироует различные инструменты продвижения в 

комплексе маркетинговых коммуникаций, в том числе и на 

международных рынках,; 

ПК-4.3 Формирует, используют и создает современные 

техники и методы продаж, эффективную систему 

товародвижения и каналов сбыта, а также применяет 

современные подходы при оценке динамики продаж и их 

прогнозировании; 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Брендинг» относится к обязательной части блока 1 «Дисциплины 

(модули)» образовательной программы высшего образования. 
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В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины «Брендинг». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
 

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

ОПК-6 

Способен понимать 

принципы работы 

современных 

информационных 

технологий и использовать 

их для решения задач 

профессиональной 

деятельности 

Методы принятия 

управленческих решений;  

Маркетинговые коммуникации;  

 

Преддипломная практика;  

Искусственный интеллект в 

цифровом маркетинге;  

Интернет-Маркетинг;  

 

ОПК-4 

Способен выявлять и 

оценивать новые 

рыночные возможности, 

разрабатывать бизнес-

планы создания и развития 

новых направлений 

деятельности и 

организаций 

Экономика предприятия;  

Маркетинг;  

Финансы;  

Маркетинговые исследования;  

 

Методы маркетингового 

анализа;  

Преддипломная практика;  

 

ПК-4 

Способность к разработке 

и реализации 

маркетинговых программ с 

использованием 

инструментов комплекса 

маркетинга 

Ценообразование в 

маркетинге**;  

Политика бюджетирования в 

маркетинге**;  

Современные маркетинговые 

технологии на маркетплейсах**;  

Маркетинг продаж в 

электронной коммерции**;  

Маркетинговые коммуникации;  

 

Преддипломная практика;  

Корпоративные связи с 

общественностью**;  

Событийный маркетинг**;  

Брендинг регионов**;  

Территориальный 

маркетинг**;  

Управление 

корпоративными 

брендами**;  

Маркетинговая 

логистика**;  

Позиционирование 

корпоративного бренда**;  

B2B маркетинг;  

Маркетинг 

взаимоотношений и 

партнерства;  

Организация каналов 

распределения**;  

Маркетинг в зеленой 

экономике**;  

Экологический 

маркетинг**;  

Интернет-Маркетинг;  

 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Брендинг» составляет «5» зачетных единиц. 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

6 

Контактная работа, ак.ч. 51 51 

Лекции (ЛК) 17 17 

Лабораторные работы (ЛР) 34 34 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 0 0 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 102 102 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 27 27 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 180 180 

зач.ед. 5 5 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Брендинг» составляет «5» зачетных единиц. 

Таблица 4.2. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очно-заочной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

8 

Контактная работа, ак.ч. 54 54 

Лекции (ЛК) 18 18 

Лабораторные работы (ЛР) 36 36 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 0 0 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 99 99 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 27 27 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 180 180 

зач.ед. 5 5 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Наименование темы Содержание темы 

Вид 

учебной 

работы* 

Раздел 1 
Формирование бренда и 

брендинга в компании 

1.1 Введение в дисциплину 

Развитие торговых марок: от клейма ремесленника до бренда. 

Основные определения и категории товарных марок: понятие, 

свойства сильной марки, функции марки, марочный товар. 

Бренд: понятие и виды. Торговая марка и бренд: сходство и 

различия 

ЛК, ЛР 

1.2 Брендинг в современных условиях 

Брендинг (марочная политика): определение и основные 

стадии. Цели марочной политики. Инструментарий марочной 

политики. Предпосылки и динамика развития брендинга. Две 

традиции брендинга: англо-американская (западная) и японская 

(азиатская) модели. Формулировка собственного подхода к 

созданию бренда 

ЛК, ЛР 

1.3 Подготовительная стадия брендинга 

Характеристика этапа «Аналитика» и его мероприятий. 

Понятие «сегментирование рынка». Психографическое 

сегментирование рынка. Сегментирование потребителей по 

типу «Бренд - Потребитель». Характеристика этапа 

«Обоснование действий» и его основных мероприятий. 

Понятие платформы бренда. Позиционирование бренда на 

рынке. Репозиционирование. Причины перепозиционирования. 

ЛК, ЛР 

1.4 Проективная стадия брендинга 

Характеристика этапа «Создание наименования/товарного 

знака» и его мероприятий. Знакомство с программой VAAL. 

Характеристика этапа «Креативные работы», его основные 

мероприятия. Разработка концепции дизайна (включая 

основные стилеобразующие элементы и упаковку). Подготовка 

рекламной кампании 

ЛК, ЛР 

Раздел 2 
Управление брендом в 

компании 

2.1 Продвижение бренда на рынок 

Основные элементы комплекса продвижения: понятия и виды. 

Ценовые и неценовые методы стимулирования сбыта. 

Внедрение бренда на рынок и его поддержание 

ЛК, ЛР 

2.2 Марочные стратегии 

Стратегия расширения товарной линии (семейства марки). 

Стратегия расширения границ использования марки. Стратегия 

мультимарок. Стратегия корпоративных марок. Стратегия 

новых марок. Глобальная марочная стратегия. 

ЛК, ЛР 

2.3 
Архитектура брендов в компании и их 

каннибализм 

Понятие «архитектуры бренда» и «каннибализм брендов». 

Причины каннибализма брендов. Проблема овербрендинга и 
ЛК, ЛР 
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Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Наименование темы Содержание темы 

Вид 

учебной 

работы* 

способы борьбы с ним. Мультибренд и зонтичный бренд – 

основное отличие. Растяжение и расширение бренда. 

2.4 
Марочный капитал бренда и проблемы 

оценки его стоимости 

Ценность и стоимость брендов. Капитализация брендов. 

Методы оценки марочного капитала. Оценка стоимости 

российских брендов. 

ЛК, ЛР 

2.5 Управление лояльностью к бренду 

Степень лояльности к бренду. Изучение лояльности к бренду. 

Программа формирования лояльности к бренду. Особенности 

лояльности к бренду российских потребителей. 

Антилояльность. 

ЛК, ЛР 

Раздел 3 Брендинг в России и в мире 

3.1 Правовая защита бренда 

Британское законодательство о торговых марках. 

Законодательство США о торговых марках. Торговые марки 

Европейского Союза. Закон Р.Ф. «О товарных знаках, знаках 

обслуживания и наименованиях мест происхождения товаров». 

Процедура регистрации товарной марки.  

ЛК, ЛР 

3.2 

Брендинг в современной России. Основные 

проблемы продвижения отечественных 

брендов 

История формирования имиджа России и ее товаров. 

Перспективы развития российского брендинга. Основные 

проблемы отечественного брендинга и направления увеличения 

эффективности бренд-стратегий национальных производителей 

ЛК, ЛР 

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.
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6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

 1. Чернышева, А. М. Брендинг : учебник для бакалавров для вузов / А. М. 

Чернышева, Т. Н. Якубова. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 504 с. — (Бакалавр. 

Академический курс). — ISBN 978-5-9916-2979-9. — Текст : электронный // 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

Ауд. 17. Моноблок 

Lenovo AIO-510-22ISH 

Intel I5 2200 MHz/8 

GB/1000 GB/DVD/audio, 

монитор 21" 

Мультимедиа проектор 

Casio XJ-S400UN 

Проекционный экран 

GEHA 244*244 MS 

Windows 10 64bit 

Microsoft Office 2021 

LTSC 

Компьютерный 

класс 

Компьютерный класс для проведения 

занятий, групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации, оснащенная 

персональными компьютерами (в 

количестве 25 шт.), доской (экраном) и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

ауд. 29, 27, 25, 23, 21 

Моноблок Lenovo AIO- 

510-22ISH Intel I5 2200 

MHz/8 GB/1000 

GB/DVD/audio, монитор 

21"Мультимедиа 

проектор Casio XJ- 

V100W, Экран 

моторизованный Digis 

Electra 200*150 Dsem-

4303 

Для 

самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 

4 зал. Библиотеки 

Моноблок Lenovo AIO- 

510-22ISH Intel I5 2200 

MHz/8 GB/1000 

GB/DVD/audio, монитор 

21" Мультимедиа 

проектор Cactus CSC4.SG 

MS Windows 10 64bit 

Microsoft Office 2021 

LTSC 
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Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/510075 

 2. Чернышева, А. М. Управление продуктом : учебник и практикум для вузов / А. 

М. Чернышева, Т. Н. Якубова. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 368 с. — 

(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16619-4. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/531384 

Дополнительная литература: 

 1. Чернышева, А. М. Управление продуктовой политикой : учебник и практикум 

для вузов / А. М. Чернышева, Т. Н. Якубова. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

182 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16620-0. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/531385 

 2. Зобов, А. М. Управление продуктом на В2В рынке : Учебное пособие / А. М. 

Зобов, Е. А. Дегтерева, А. М. Чернышева. – Москва : Российский университет дружбы 

народов (РУДН), 2022. – 167 с. – ISBN 978-5-209-11370-6. 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров 

  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН  

https://mega.rudn.ru/MegaPro/Web 

  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

  - ЭБС «Юрайт» http://www.biblio-online.ru 

  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

  - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru/ 

 2. Базы данных и поисковые системы 

  - Sage https://journals.sagepub.com/ 

  - Springer Nature Link https://link.springer.com/ 

  - Wiley Journal Database https://onlinelibrary.wiley.com/ 

  - Наукометрическая база данных Lens.org https://www.lens.org 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 1. Курс лекций по дисциплине «Брендинг». 

 
 

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 
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РАЗРАБОТЧИК:     

     

Доцент    

Чернышева Анна 

Михайловна 
Должность, БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

     

 

РУКОВОДИТЕЛЬ БУП:     

     

Заведующий кафедрой    

Лукина Анастасия 

Владимировна  
Должность БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

     

 

РУКОВОДИТЕЛЬ ОП ВО:     

     

Доцент    

Чернышева Анна 

Михайловна 
Должность, БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

     

 


