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1. ЦЕЛЬ ПРОВЕДЕНИЯ ПРАКТИКИ

«Учебная практика» входит в программу 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» «Цифровые 
маркетинговые коммуникации» и проходит «в 2 семестре» «1 курса». Практику реализует «Кафедра 
рекламы и бизнес-коммуникаций». 
 
Целью проведения «Учебной практики» является: общая ориентация студентов в реальных условиях 
будущей деятельности по выбранному направлению на предприятиях, учреждениях и организациях и 
получения первичных представлений о профессиональных умениях и навыках. 
Учебная практика бакалавров направлена на закрепление и расширение знаний, полученных 
студентами за время теоретического обучения на основе практического участия в профессиональных 
мероприятиях российского и международного уровня, на формирование общего представления о 
требованиях к их будущей профессии студентов и на получение первичных практических навыков 
научно-исследовательской работы, а также необходимых универсальных и профессиональных 
компетенций. Основными принципами проведения учебной практики студентов являются 
интеграция теоретической и профессионально-практической, учебной и научно-исследовательской 
деятельности студентов.

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОБУЧЕНИЯ ПО ИТОГАМ ПРОХОЖДЕНИЯ 
ПРАКТИКИ

Проведение «Учебной практики» направлено на формирование у обучающихся следующих 
компетенций (части компетенций):

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при прохождении 
практики (результатов обучения по итогам практики)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной практики)

УК-1 Способен осуществлять поиск, 
критический анализ и синтез 
информации, применять системный 
подход для решения поставленных 
задач

УК-1.1 Анализирует задачу, выделяя ее базовые 
составляющие;
УК-1.2 Определяет, интерпретирует и ранжирует 
информацию, требуемую для решения 
поставленной задачи;
УК-1.3 Осуществляет поиск информации для 
решения поставленной задачи по различным 
типам запросов;
УК-1.4 Работает с научными текстами, отличает 
факты от мнений, интерпретаций, оценок и 
обосновывает свои выводы с применением 
философского понятийного аппарата;
УК-1.5 Анализирует и контекстно обрабатывает 
информацию для решения поставленных за-дач 
с формированием собственных мнений и 
суждений;
УК-1.6 Предлагает варианты решения задачи, 
анализирует возможные последствия их 
использования;
УК-1.7 Анализирует пути решения проблем 
мировоззренческого, нравственного и 
личностно-го характер на основе использования 
основных философских идей и категорий в их 
историческом развитии и социально-культурном 
контексте;

УК-6 Способен управлять своим 
временем, выстраивать и

УК-6.1 Контролирует количество времени, 
потраченного на конкретные виды



Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной практики)

реализовывать траекторию 
саморазвития на основе принципов 
образования в течение всей жизни

деятельности;
УК-6.2 Вырабатывает инструменты и методы 
управления временем при выполнении 
кон-кретных задач, проектов, целей;
УК-6.3 Анализирует свои ресурсы и их пределы 
(личностные, ситуативные, временные и т.д.), 
для успешного выполнения поставленной 
задачи;
УК-6.4 Находит и использует источники 
получения дополнительной информации для 
повы-шения уровня общих и профессиональных 
знаний;
УК-6.5 Анализирует основные возможности и 
инструменты непрерывного образования 
при-менительно к собственным интересам и 
потребностям с учетом условий, средств, 
личностных возможностей, этапов карьерного 
роста, временной перспективы развития 
деятельности и требований рынка труда;
УК-6.6 Определяет задачи саморазвития, цели и 
приоритеты профессионального роста;
УК-6.7 Распределяет задачи на долго-, средне- и 
краткосрочные с обоснованием актуальности и 
анализа ресурсов для их выполнения;

ПК-4 Способен применять типовые 
алгоритмы проектной деятельности 
в сфере рекламы и связей с 
общественностью, готовить 
основные документы по ее 
сопровождению, использовать 
результаты исследований для 
планирования рекламной или 
PR-кампании

ПК-4.1 Знает типовые алгоритмы проектов и 
кампаний в сфере рекламы и связей с 
общественностью; особенности 
документооборота по ее сопровождению; 
результаты исследований для планирования 
рекламной или PR-кампании при создании 
коммуникационного продукта; особенности, 
методы и технологии обеспечения 
информационной и коммуникационной 
поддержки проекта; тактическое планирование 
мероприятий в рамках реализации 
коммуникационной стратегии.;
ПК-4.2 Умеет реализовывать типовые алгоритмы 
проектов и кампаний в сфере рекламы и связей с 
общественностью; использовать результаты 
исследований для планирования рекламной или 
PR-кампании при создании коммуникационного 
продукта; анализировать поведение участников 
на различных этапах осуществления 
коммуникационного проекта; обеспечивать 
информационную и коммуникационную 
поддержку участников проекта и партнеров; 
вести документооборот проекта; осуществлять 
тактическое планирований мероприятий в 
рамках реализации коммуникационной 
стратегии;
ПК-4.3 Владеет методами выбора типовых 
алгоритмов проектов и кампаний в сфере 
рекламы и связей с общественностью; методами 
использования результатов исследований для 
планирования рекламной или PR-кампании при



Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной практики)

создании коммуникационного продукта; 
методами подготовки и анализа основных 
документов по проекту; методами 
информационного и коммуникационного 
обеспечения проекта; методами тактического 
планирования мероприятий в рамках реализации 
коммуникационной стратегии.;

3. МЕСТО ПРАКТИКИ В СТРУКТУРЕ ОП ВО

«Учебная практика» относится к обязательной части.
 
В рамках ОП ВО обучающиеся также осваивают дисциплины и/или другие практики, 
способствующие достижению запланированных результатов обучения по итогам прохождения 
«Учебной практики».
Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов обучения по итогам прохождения практики

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*
УК-1 Способен осуществлять 

поиск, критический 
анализ и синтез 
информации, применять 
системный подход для 
решения поставленных 
задач

Реклама в современном 
мире**; 
Современные технологии 
презентации**; 
Математика и статистика; 
Актуальные аспекты 
PR-деятельности**; 
Введение в журналистику**; 
Креатив в дизайне**; 
Креативные 
коммуникации**; 
Практические аспекты в 
рекламе**; 
Основы разработки 
PR-проектов**; 
PR в современном мире**; 
Разработка рекламной 
идеи**; 
Информационные ресурсы 
для коммуникационной 
деятельности**; 
Нестандартные рекламные и 
PR-технологии**;

Маркетинговые 
исследования; 
Спичрайтинг**; 
Мировая экономика; 
Событийный маркетинг**; 
Бренд-коммуникации**; 
Продюсирование в 
коммуникационной 
деятельности**; 
Основы экономики; 
Визуальная коммуникация 
бренда**; 
Индустрия цифровых 
коммуникаций**; 
Креатив в маркетинге**; 
Спонсорство и 
партнерство**; 
Разработка нового 
продукта**; 
Креативные стратегии**; 
Культурные и креативные 
индустрии**; 
Основы подготовки 
научно-практических работ и 
проектов; 
Проектная документация в 
маркетинговых 
коммуникациях**; 
Преддипломная практика;

УК-6 Способен управлять 
своим временем, 
выстраивать и 
реализовывать 
траекторию

Управление человеческими 
ресурсами; 
Основы менеджмента; 
Знаковые системы в 
дизайне**;



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*
саморазвития на основе 
принципов образования 
в течение всей жизни

Индустрия маркетинговых 
услуг**; 
Дизайн-мышление**; 
Сторителлинг**; 
Продакт плейсмент**; 
Практика цифровых 
коммуникаций**; 
PR: бизнес-стратегии и 
бизнес-процессы**; 
Введение в политические 
коммуникации**; 
Менеджмент цифровых 
коммуникаций; 
Практика мультимедийного 
контента**; 
Разработка 
коммуникационного 
проекта**; 
Технологии создания 
рекламного образа**; 
Практика социальной 
рекламы**; 
Преддипломная практика;

ПК-4 Способен применять 
типовые алгоритмы 
проектной деятельности 
в сфере рекламы и 
связей с 
общественностью, 
готовить основные 
документы по ее 
сопровождению, 
использовать результаты 
исследований для 
планирования 
рекламной или 
PR-кампании

Социология; Поведение потребителей; 
Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе; 
Медиапланирование; 
Управление человеческими 
ресурсами; 
Основы менеджмента; 
Имидж территорий**; 
Знаковые системы в 
дизайне**; 
Индустрия маркетинговых 
услуг**; 
Дизайн-мышление**; 
Сторителлинг**; 
Бизнес-этикет**; 
Практика 
медиакоммуникаций**; 
Продакт плейсмент**; 
Практика цифровых 
коммуникаций**; 
PR: бизнес-стратегии и 
бизнес-процессы**; 
Введение в коучинг**; 
Введение в политические 
коммуникации**; 
Введение в психологию 
коммуникаций**; 
Менеджмент цифровых 
коммуникаций; 
Основы работы с



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*
общественным мнением**; 
Практика мультимедийного 
контента**; 
Разработка 
коммуникационного 
проекта**; 
Технологии создания 
рекламного образа**; 
Тренды медиадизайна**; 
Теория и практика продаж в 
рекламе; 
Методы воздействия в 
массовых коммуникациях**; 
Развитие креативного 
мышления**; 
Практика социальной 
рекламы**; 
История кинематографа**; 
Проектное сопровождение 
фестивальной рекламы**; 
Основы создания 
медиатекстов**; 
Преддипломная практика; 
Производственная 
(ознакомительная) практика; 
Производственная 
(проектная) практика;

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО

4. ОБЪЕМ ПРАКТИКИ

Общая трудоемкость «Учебной практики» составляет 6 зачетных единиц (216 ак.ч.).

5. СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИКИ

Таблица 5.1. Содержание практики*

Номер 
раздела

Наименование 
разделов 
практики

Содержание раздела (темы, виды практической 
деятельности)

Трудоемкость, 
ак.ч.

Раздел 1 Подготовительн
ый этап

1.1 Организационное собрание 4
1.2 Инструктаж по технике безопасности 4
1.3 Вводная лекция с описанием практических 

заданий
4

Раздел 2 Выполнение 
индивидуальног
о задания

2.1 Участие мероприятиях коммуникационной 
индустрии

38

2.2 Сбор и обработка информации о 
коммуникационной индустрии

38

2.3 Работа по созданию графического и текстового 
контента

38

Раздел 3 Творческий 
анализ

3.1 Систематизация информации 36



Номер 
раздела

Наименование 
разделов 
практики

Содержание раздела (темы, виды практической 
деятельности)

Трудоемкость, 
ак.ч.

прохождения 
практики 3.2 Применение творческих навыков в выполнении 

заданий
36

Оформление отчета по практике 9
Подготовка к защите и защита отчета по практике 9

ВСЕГО: 216
* - содержание практики по разделам и видам практической подготовки ПОЛНОСТЬЮ отражается в отчете обучающегося по практике.

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРОВЕДЕНИЯ ПРАКТИКИ

Материально-техническое обеспечение следующее:
•   Технологическое оборудование ИМЭБ ЭФ;
•   Компьютерное оборудование ИМЭБ ЭФ;
•   Демонстрационное оборудование: ноутбук, мультимедийный проектор, экран для защиты отчета 
по практике.

7. СПОСОБЫ ПРОВЕДЕНИЯ ПРАКТИКИ 

Практика может проводится как в структурных подразделениях РУДН или в организациях г. Москвы 
(стационарная), так и на базах, находящихся за пределами г. Москвы (выездная). 
Проведение практики на базе внешней организации (вне РУДН) осуществляется на основании 
соответствующего договора, в котором указываются сроки, место и условия проведения практики в 
базовой организации. 
Сроки проведения практики соответствуют периоду, указанному в календарном учебном графике ОП 
ВО. Сроки проведения практики могут быть скорректированы при согласовании с Управлением 
образовательной политики и Управлением организации практик и содействия трудоустройству 
выпускников в РУДН.

8. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 
ПРАКТИКИ
Основная литература:
    1. Коноваленко В.А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность : учебник для 
бакалавров / В.А. Коноваленко, М.Ю. Коноваленко, Н.Г. Швед. - М. : Юрайт, 2017, 2021. - 383 с. - 
(Бакалавр. Базовый курс).
Дополнительная литература:
    1. Жильцова О.Н. Рекламная деятельность : учебник и практикум для ба-калавриата и 
магистратуры / О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 
233 с. — (Серия : Ба-калавр и магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-9889-4. 
www.biblio-online.ru/book/47AF62A3-0EAE-4871-83A8-2C1DCEBF90362.
    2. Забродин В.Ю. Социология и психология управления: учебник и практикум для бакалавриата и 
магистратуры / В. Ю. Забродин. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 147 с. — (Серия : Бакалавр и 
магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-09952-2. — Режим доступа:. 
www.biblio-online.ru/book/47699FE0-890E-45C3-81C6-69ACA59D7DD1
    3. Таратухина Ю.В. Деловые и межкультурные коммуникации/ Ю. В. Таратухина, З. К. Авдеева. — 
М. : Издательство Юрайт, 2018. — 324 с.          
www.biblio-online.ru/book/B2B8927E-3F14-44DA-A3DE-80A1BFB73914
    4. Чумиков А.Н. Реклама и связи с общественностью. Имидж, репутация, бренд : учебное пособие 
для студентов вузов / А.Н. Чумиков. - 2-е изд., испр. и доп. ; Электронные текстовые данные. - М. : 
Аспект Пресс, 2014, 2016, 2017. - 159 с. - (Учебник нового поколения). - ISBN 978-5-7567-0717-5. - 
ISBN 978-5-7567-0819-6 : 220.00. https://lib.rudn.ru/MegaPro/Download/MObject/3546



    5. Шарков Ф.И. Правовые основы коммуникации в рекла-ме, связях с общественностью, 
журналистике [Текст/электронный ре-сурс] : Учебное пособие / Ф.И. Шарков, В.И. Захарова. - 
Электронные текстовые данные. - М. : Проспект, 2018, 2017. - 224 с. - ISBN 978-5-392-27750-6 : 
400.00.         http://lib.rudn.ru/ProtectedView/Book/ViewBook/6258
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН  https://mega.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС «Юрайт» http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru/
    2. Базы данных и поисковые системы
        - Sage https://journals.sagepub.com/
        - Springer Nature Link https://link.springer.com/
        - Wiley Journal Database https://onlinelibrary.wiley.com/
        - Наукометрическая база данных Lens.org https://www.lens.org
Учебно-методические материалы для прохождения практики, заполнения дневника и оформления 
отчета по практике *:
    1. Правила техники безопасности при прохождении практики «Учебная практика» (первичный 
инструктаж).
    2. Общее устройство и принцип работы технологического производственного оборудования, 
используемого обучающимися при прохождении практики; технологические карты и регламенты и 
т.д. (при необходимости).
    3. Методические указания по заполнению обучающимися дневника и оформлению отчета по 
практике «Учебная практика».



РАЗРАБОТЧИКИ
Доцент Осмоловская А.В.

Должность Фамилия И.О

РУКОВОДИТЕЛЬ БУП
Заведующий кафедрой Трубникова Н.В.

Должность Фамилия И.О

РУКОВОДИТЕЛЬ ОП ВО
Заведующий кафедрой Трубникова Н.В.

Должность Фамилия И.О


