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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина  «Международные  маркетинговые  стратегии»  входит  в  программу  магистратуры
«Современный  маркетинг  и  управление  продажами»  по  направлению  38.04.02  «Менеджмент»  и
изучается  в  4  семестре  2  курса.  Дисциплину  реализует  Очно-заочное  и  заочное  отделение  .
Дисциплина состоит из 3 разделов и 8 тем и направлена на изучение маркетинговых аспектов выхода
отечественных  компаний  на  международные  рынки  и  адаптации  глобальных  маркетинговых
стратегий международных компаний к российским условиям

Целью освоения дисциплины является развитие у студентов глобального видения международных
рынков  и  приобретение  ими  навыков  креативного  использования  маркетинговых  инструментов  во
внешнеэкономической  деятельности  предприятия  в  условиях  обостряющейся  конкуренции  на
мировых  товарных  рынках.  Особое  внимание  уделяется  маркетинговым  аспектам  выхода
отечественных  компаний  на  международные  рынки  и  адаптации  глобальных  маркетинговых
стратегий международных компаний к российским условиям. Курс дополнен учебными конкретными
ситуациями  из  современной  практики  российских  и  зарубежных  предприятий,  позволяющими
закрепить полу ченные навыки

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

     Освоение дисциплины «Международные маркетинговые стратегии» направлено на формирование 
у обучающихся следующих компетенций (части компетенций):

     Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении дисциплины 
(результаты освоения дисциплины)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

УК-4

Способен применять современные 
коммуникативные технологии на 

государственном языке Российской 
Федерации и иностранном(ых) языке(ах) 
для академического и профессионального 

взаимодействия

УК-4.1 Выбирает стиль делового общения, в 
зависимости от языка общения, цели и условий 

партнерства;
УК-4.3 Осуществляет поиск необходимои ̆ 

информации для решения стандартных 
коммуникативных задач на русском и иностранном 

языках;
УК-4.4 Ведет деловую переписку на русском и 

иностранном языках с учетом особенностей 
стилистики официальных и неофициальных писем и 

социокультурных различии ̆ в формате 
корреспонденции;

ПК-5

Способен к разработке, внедрению и 
совершенствованию системы 
маркетинговых коммуникаций 

международной компании

ПК-5.1 Знает основные форматы маркетинговых 
коммуникаций на международных рынках;
ПК-5.2 Знает специфику работы с разными 

инструментами продвижения на международном 
уровне;

ПК-5.3 Умеет ориентироваться в современных 
методах продвижения на международных рынках;

ПК-6

Способен управлять маркетинговой 
деятельностью международной компании

ПК-6.1 Знает специфику работы с разными 
инструментами международного маркетинга;
ПК-6.2 Знает основы международного сбыта, 
международной маркетинговой коммуникации;

ПК-6.3 Умеет применять методы оценки 
эффективности решений в области международного 

маркетинга;

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО



     Дисциплина   «Международные   маркетинговые   стратегии»   относится  к  части,  формируемой 
участниками   образовательных   отношений   блока   1   «Дисциплины   (модули)»   образовательной 
программы высшего образования.
 
     В   рамках   образовательной  программы  высшего  образования  обучающиеся  также  осваивают 
другие  дисциплины  и/или  практики,  способствующие  достижению запланированных результатов 
освоения дисциплины «Международные маркетинговые стратегии».
     Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов освоения дисциплины 

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

УК-4

Способен применять 
современные 

коммуникативные 
технологии на 

государственном языке 
Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах) 
для академического и 
профессионального 

взаимодействия

Профессиональный 
иностранный язык;

ПК-6

Способен управлять 
маркетинговой 
деятельностью 

международной компании

ПК-5

Способен к разработке, 
внедрению и 

совершенствованию 
системы маркетинговых 

коммуникаций 
международной компании

Интегрированные 
маркетинговые коммуникации; 

Управление клиентской 
лояльностью**;

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО
** - элективные дисциплины /практики



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
     
     Общая трудоемкость дисциплины «Международные маркетинговые стратегии» составляет «2» зачетные единицы.
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очно-заочной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
4

Контактная работа, ак.ч 18 18
Лекции (ЛК) 0 0
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 18 18
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 54 54
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 0 0

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 72 72

зач.ед. 2 2



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы*

Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

Раздел 1
Теоретические основы 
международных 
маркетинговых стратегий

1.1

Базовые определение 
международного 
маркетинга и 
международных 
маркетинговых стратегий

Структура курса международный маркетинг. Определение международного 
маркетинга. Сущность, цели, задачи и принципы международного маркетинга. Отличие 
понятий «международный маркетинг» и «экспорт». Комплекс международного 
маркетинга. Основные концепции международной маркетинговой деятельности.

СЗ

1.2 Стили поведения компании 
на международных рынках

тноцентрический, полицентрический, региоцентрический и геоцентрический стили 
поведения. Характеристики  компаний, использующих различные стили поведения СЗ

Раздел 2 Стратегии выхода компании 
на зарубежные  рынки

2.1 Международная 
маркетинговая среда

Внешняя и внутренняя среда компаний на международных рынках. Способы выхода 
компании на международные рынки СЗ

2.2
Стратегии комплекса 
международного 
маркетинга

Международная товарная политика, Ценообразование в международном маркетинге. 
Международная политика распределения. Интегрированные маркетинговые 
коммуникации международных компаний

СЗ

2.3
Международные 
маркетинговые 
исследования

Классификация международных маркетинговых исследований. Алгоритм разработки 
международного маркетингового исследования СЗ

Раздел 3 Стратегии кросс-культурного 
маркетинга

3.1

Особенности 
кросс-культурных 
стратегий компаний на 
международных рынках

Типы культур по Р.Льюису. Стратегии адаптации к локальным рынкам СЗ

3.2

Стратегические решений 
МНК в области адаптации 
международной товарой 
стратегии

Адаптация и стандартизация атрибутов продуктоа в международном маркетинге СЗ

3.3 Стратегические решения 
МНК в области ИМК Адаптация и стандартизация ИМК в международном маркетинге СЗ

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Тип аудитории Оснащение аудитории

Специализированное 
учебное/лабораторное оборудование, 

ПО и материалы для освоения 
дисциплины (при необходимости)

Семинарская

Аудитория для проведения занятий семинарского 
типа, групповых и индивидуальных консультаций, 
текущего контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом специализированной 
мебели и техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО!

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
    1. Международный маркетинг : учебник и практикум для вузов / под редакцией А. Л. Абаева, 
В. А. Алексунина. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 343 с. — (Высшее образование). — 
ISBN 978-5-534-17118-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 
URL: https://urait.ru/bcode/583335 (дата обращения: 08.05.2026).
    2. Международный маркетинг : учебник и практикум для вузов / под редакцией И. В. Воробьевой, 
К. .. Пецольдт, С. Ф. Сутырина. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 398 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-02455-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа 
Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/583222 (дата обращения: 08.05.2026).
Дополнительная литература:
    1. Диденко, Н. И.  Международный маркетинг. Основы теории : учебник для вузов / Н. И. Диденко, 
Д. Ф. Скрипнюк. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 153 с. — (Высшее образование). — ISBN 
978-5-9916-9799-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/537813
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН  https://mega.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС «Юрайт» http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru/
    2. Базы данных и поисковые системы
        - Sage https://journals.sagepub.com/
        - Springer Nature Link https://link.springer.com/
        - Wiley Journal Database https://onlinelibrary.wiley.com/
        - Наукометрическая база данных Lens.org https://www.lens.org
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при освоении 
дисциплины/модуля*:
    1. Курс лекций по дисциплине «Международные маркетинговые стратегии».

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в соответствии с действующим 
порядком на странице дисциплины в ТУИС!
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