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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина «Медиаэкономика» входит в программу бакалавриата «Связи с общественностью» по
направлению  42.03.01  «Реклама  и  связи  с  общественностью»  и  изучается  в  7  семестре  4  курса.
Дисциплину реализует Кафедра рекламы и бизнес-коммуникаций. Дисциплина состоит из 3 разделов
и  9  тем  и  направлена  на  изучение  экономических  аспектов  в  сфере  медиа,  анализ  взаимосвязей
между  экономическими  показателями  и  медийными  рынками,  а  также  разработку  стратегий
управления ресурсами в медиаиндустрии.

Целью  освоения  дисциплины  является  изучение  основных  принципов  функционирования
медийных рынков, анализ экономических факторов, влияющих на производство и распространение
медиапродукции, а также формирование навыков анализа и планирования эффективного управления
ресурсами в медиаиндустрии.

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

     Освоение дисциплины «Медиаэкономика» направлено на формирование у обучающихся 
следующих компетенций (части компетенций):

     Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении дисциплины 
(результаты освоения дисциплины)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

УК-5

Способен воспринимать межкультурное 
разнообразие общества в 

социально-историческом, этическом и 
философском контекстах

УК-5.1 Интерпретирует историю России в контексте 
мирового исторического развития;

УК-5.2 Находит и использует при социальном и 
профессиональном общении информацию о 

культурных особенностях и традициях различных 
социальных групп;

УК-5.3 Учитывает при социальном и 
профессиональном общении по заданной теме 

историческое наследие и социокультурные 
традиции различных социальных групп, этносов и 

конфессий, включая мировые религии, 
философские и этические учения;

УК-5.4 Осуществляет сбор информации по 
заданной теме с учетом этносов и конфессий, 

наиболее широко представленных в точках 
проведения исследовании;

УК-5.5 Обосновывает особенности проектной и 
командной деятельности с представителями других 

этносов и (или) конфессий;
УК-5.6 Придерживается принципов 

недискриминационного взаимодействия при личном 
и массовом общении в целях выполнения 

профессиональных задач и усиления социальной 
интеграции;

ПК-2

Способен применять основные технологии 
маркетинговых коммуникаций при 

разработке и реализации 
коммуникационного продукта

ПК-2.1 Знает основные маркетинговые 
инструменты при планировании производства и 
(или) реализации коммуникационного продукта;

ПК-2.2 Принимает участие в организации и 
выполнении маркетинговых исследований, 
направленных на разработку и реализацию 

коммуникационного продукта;
ПК-2.3 Владеет навыками осуществления 

мониторинга обратной связи с разными целевыми 
группами;

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО



     Дисциплина  «Медиаэкономика»  относится к части, формируемой участниками образовательных 
отношений блока 1 «Дисциплины (модули)» образовательной программы высшего образования.
 
     В   рамках   образовательной  программы  высшего  образования  обучающиеся  также  осваивают 
другие  дисциплины  и/или  практики,  способствующие  достижению запланированных результатов 
освоения дисциплины «Медиаэкономика».
     Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов освоения дисциплины 

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

УК-5

Способен воспринимать 
межкультурное разнообразие 

общества в 
социально-историческом, 
этическом и философском 

контекстах

История России; 
Философия; 

История рекламы и связей с 
общественностью; 

Политология; 
Литература; 
Искусство; 

Арт-менеджмент**; 
Художественные образы в 

коммуникациях**; 
Основы визуальных 

коммуникаций**; 
Технологии создания 

персонального имиджа**; 
Ораторское искусство**; 

Введение в цифровые 
коммуникации**; 

Мировая художественная 
культура**; 

Основы российской 
государственности; 

История религий России; 
Основы публичного 

выступления**; 
Массовая культура в 
коммуникациях**; 

Личный бренд с нуля**; 
Имиджевые коммуникации**; 

Звуковые образы в 
коммуникациях**; 

Профессиональный 
иностранный язык 

(факультатив); 
Русский язык и культура речи;

Преддипломная практика;

ПК-2

Способен применять 
основные технологии 

маркетинговых 
коммуникаций при 

разработке и реализации 
коммуникационного 

продукта

Производственная (проектная) 
практика; 

Производственная 
(ознакомительная) практика; 
Технологии PR-мероприятий; 

Событийный маркетинг**; 
Разработка нового продукта**; 

Креативные стратегии**; 
Бренд-коммуникации**; 

Спичрайтинг**; 
Индустрия цифровых 

коммуникаций**; 
Креатив в маркетинге**; 

Визуальная коммуникация 
бренда**; 

Спонсорство и партнерство**; 
Культурные и креативные 

индустрии**; 
Проектная документация в 

маркетинговых 
коммуникациях**;

Преддипломная практика;



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Основы визуальных 
коммуникаций**; 

Технологии создания 
персонального имиджа**; 

Арт-менеджмент**; 
Ораторское искусство**; 

Художественные образы в 
коммуникациях**; 

Введение в цифровые 
коммуникации**; 

Мировая художественная 
культура**; 

Основы публичного 
выступления**; 

Массовая культура в 
коммуникациях**; 

Личный бренд с нуля**; 
Имиджевые коммуникации**; 

Звуковые образы в 
коммуникациях**; 

Финансовый менеджмент; 
Компьютерные технологии в 

дизайне рекламы; 
Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе;

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО
** - элективные дисциплины /практики



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
     
     Общая трудоемкость дисциплины «Медиаэкономика» составляет «2» зачетные единицы.
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
7

Контактная работа, ак.ч 34 34
Лекции (ЛК) 17 17
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 29 29
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 9 9

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 72 72

зач.ед. 2 2



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы*

Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

Раздел 1 Экономические принципы 
медиаиндустрии

1.1
Обзор структуры медийной 
индустрии и основных 
экономических сегментов.

Структура медиаиндустрии: цепочка ценности от контент-производства и агрегации к 
дистрибуции/платформам и монетизации, роли игроков (медиа-холдинги, студии, 
платформы, adtech/MarTech, creator economy) и модели доходов (реклама, подписка, 
транзакции, лицензирование, дата/commerce). Основные сегменты: ТВ/CTV и радио, 
печать/издательство, цифровые медиа и соцплатформы, стриминг аудио/видео, 
gaming/interactive, out‑of‑home/D

ЛК, СЗ

1.2

Анализ рынка медийных 
товаров и услуг, факторов, 
влияющих на их спрос и 
предложение.

Рынок медийных товаров/услуг формируется в условиях многосторонних платформ и 
экономики внимания: низкие предельные издержки, масштабы/пакетирование, 
эксклюзивы и права, сетевые эффекты, ad‑market циклы, регулирование/IP и 
технологические сдвиги

ЛК, СЗ

1.3

Роль глобализации и 
технологических 
инноваций в развитии 
медийной экономики.

Глобализация расширяет рынки сбыта и кросс-граничную дистрибуцию, усиливает 
роль транснациональных платформ, обмен правами и консолидацию, формируя 
«глокальные» контент-стратегии. Технологические инновации (цифровизация, 
мобильный стриминг, ИИ/данные, программатик, creator‑инструменты) снижают 
издержки, усиливают персонализацию и сетевые эффекты, запускают новые модели 
монетизации (подписка, гибридная реклама, микроплатежи).

ЛК, СЗ

Раздел 2 Управление медийными 
ресурсами

2.1 Финансовый учет и анализ 
в медиаиндустрии Особенности бюджетирования и финансового планирования. ЛК, СЗ

2.2

Оптимизация 
производственных 
процессов и управление 
медийными проектами.

Оптимизация медиа‑производства опирается на бережливые принципы ЛК, СЗ

2.3

Методы оценки 
эффективности инвестиций 
в производство и 
распространение 
медиапродукции.

Оценка эффективности инвестиций опирается на юнит‑экономику и финансовые 
метрики ЛК, СЗ

Раздел 3 Стратегическое планирование 
в медиаэкономике

3.1
Разработка медийных 
стратегий и маркетинговых 
концепций.

Медийные стратегии формируются на основе анализа аудитории и конкурентной 
среды: позиционирование бренда/контента, контент‑портфель и форматная матрица, 
монетизация (реклама, подписки, транзакции), окна и каналы дистрибуции, 
партнёрства. Маркетинговые концепции включают ценностное предложение, 
креативную платформу, медиамикс и перформанс

ЛК, СЗ

3.2

Анализ тенденций развития 
медийных рынков и 
прогнозирование их 
динамики.

Изучаются драйверы и тренды медийных рынков (цифровизация, платформизация, AI 
и др.) ЛК, СЗ

3.3

Управление 
конкурентоспособностью и 
привлечение аудитории в 
условиях современной

Формирование конкурентоспособности опирается на дифференциацию ценностного 
предложения (уникальный контент/сервисы), бренд и UX, персонализацию на основе 
данных, оптимизацию цены/пакетов, экосистемные партнёрства и операционную 
эффективность.

ЛК, СЗ



Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

медийной среды.
* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Тип аудитории Оснащение аудитории

Специализированное 
учебное/лабораторное оборудование, 

ПО и материалы для освоения 
дисциплины (при необходимости)

Лекционная

Аудитория для проведения занятий лекционного 
типа, оснащенная комплектом 

специализированной мебели; доской (экраном) и 
техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Семинарская

Аудитория для проведения занятий семинарского 
типа, групповых и индивидуальных консультаций, 
текущего контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом специализированной 
мебели и техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО!

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
    1. Соломин, В. Е. Медиаэкономика и медиаменеджмент : учебное пособие / В. Е. Соломин. — 
Кемерово : КемГУ, 2022. — 81 с. — ISBN 978-5-8353-2992-2. — Текст : электронный // Лань : 
электронно-библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/392180 (дата обращения: 
21.04.2024). — Режим доступа: для авториз. пользователей.
    2. Овсянников, А. А.  Современный маркетинг : учебник и практикум для среднего 
профессионального образования / А. А. Овсянников. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 
500 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-17731-2. — Текст : электронный // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/545088 (дата обращения: 
21.04.2024).
Дополнительная литература:
    1. Музыкант В.Л.
   Media economy = Медиаэкономика : education and Methodical Complex / В.Л. Музыкант. - Книга на 
английском языке; электронные текстовые данные. - М. : PFUR, 2013. - 131 p.
URL: https://lib.rudn.ru/MegaPro/UserEntry?Action=Link_FindDoc&id=403978&idb=0
    2. Бушев, А. Б. Информационно-коммуникационные технологии в профессиональной 
деятельности: сетевой дискурс / А. Б. Бушев. — Санкт-Петербург : Лань, 2023. — 176 с. — ISBN 
978-5-507-45388-7. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: 
https://e.lanbook.com/book/302774 (дата обращения: 21.04.2024). — Режим доступа: для авториз. 
пользователей.
    3. Дзялошинский, И. М.  Профессиональная этика журналиста : учебник и практикум для вузов / 
И. М. Дзялошинский. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 412 с. — (Высшее образование). — 
ISBN 978-5-9916-9204-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 
URL: https://urait.ru/bcode/537154 (дата обращения: 21.04.2024).
    4. Касьянов, В. В.  Социология массовой коммуникации : учебник для среднего 
профессионального образования / В. В. Касьянов. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство 
Юрайт, 2024. — 288 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-16159-5. — Текст : 
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/541809 (дата 
обращения: 21.04.2024).
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:



    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Троицкий мост»
    2. Базы данных и поисковые системы
        - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации http://docs.cntd.ru/
        - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/
        - поисковая система Google https://www.google.ru/
        - реферативная база данных SCOPUS http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при освоении 
дисциплины/модуля*:
    1. Курс лекций по дисциплине «Медиаэкономика».

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в соответствии с действующим 
порядком на странице дисциплины в ТУИС!
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