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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Политический SMM» входит в программу бакалавриата «Публичная 

политика и управление социально-политическими проектами» по направлению 41.03.06 

«Публичная политика и социальные науки» и изучается в 6 семестре 3 курса. Дисциплину 

реализует Кафедра публичной политики и истории государства и права. Дисциплина 

состоит из 4 разделов и 9 тем и направлена на изучение репутации бренда, личности, 

организации, продвижение  политической партии или политического лидера в социальных 

сетях. 

Целью освоения дисциплины является получение обучающимися умений и навыков 

использования социальных сетей и мессенджеров для продвижения политиеской партии 

или политического лидера. 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Политический SMM» направлено на формирование у 

обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

УК-2 

Способен определять круг задач 

в рамках поставленной цели и 

выбирать оптимальные способы 

их решения, исходя из 

действующих правовых норм, 

имеющихся ресурсов и 

ограничений. 

УК-2.1 Выявляет и формулирует проблему, решение которой 

напрямую связано с достижением цели проекта; 

УК-2.2 Определяет связи между поставленными задачами и 

ожидаемые результаты их решения; 

УК-2.3 В рамках поставленных задач определяет имеющиеся 

ресурсы и ограничения, действующие правовые нормы; 

УК-2.4 Разрабатывает и анализирует план-график реализации 

проекта в целом и выбирает оптимальный способ решения 

поставленных задач, исходя из действующих правовых норм и 

имеющихся ресурсов и ограничений; 

УК-2.5 Контролирует ход выполнения проекта, корректирует 

план-график в соответствии с результатами контроля; 

ПК-2 

Способен реализовывать 

политологические 

(политические) проекты и 

оформлять их результаты. 

ПК-2.1 Способен определять тему политологического 

(политического) проекта, его целей и задач, участвовать в 

разработке плана реализации проекта.; 

ПК-2.2 Способен осуществлять сбор, анализ, систематизацию 

и интерпретацию необходимой для реализации 

политологического (политического) проекта информации, 

оформлять модель (макет) проекта.; 

ПК-2.3 Способен надлежащим образом оформлять пакет 

документов по политологическому (политическому) проекту, 

представлять и защищать содержание проекта.; 

ПК-4 

Способен осуществлять 

разработку аналитических 

материалов в области политики, 

используя подходящие 

методики политологического, 

социологического и политико-

психологического анализа. 

ПК-4.1 Разрабатывает алгоритмы поисковой работы в 

информационном пространстве при анализе тестовой 

социально-политической информации о современных 

социально-политических процессах.; 

ПК-4.2 Разрабатывает стандартные информационные и 

информационно-аналитические материалы, включающие 

политологические диагностические и прогностические выводы 

практического характера.; 

ПК-4.3 Осуществляет сбор, обработку, анализ и 

интерпретацию первичной политической информации, 

способен проводить экспертные опросы и объяснять их 

результаты, подготавливать экспертные заключения.; 
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3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Политический SMM» относится к части, формируемой участниками 

образовательных отношений блока 1 «Дисциплины (модули)» образовательной программы 

высшего образования. 

 

В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины «Политический SMM». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
 

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

УК-2 

Способен определять круг 

задач в рамках 

поставленной цели и 

выбирать оптимальные 

способы их решения, 

исходя из действующих 

правовых норм, 

имеющихся ресурсов и 

ограничений. 

Социальная политика;  

Теория и практика 

парламентаризма;  

Политическое проектирование и 

управление политической 

кампанией;  

Политические права и правовые 

механизмы их реализации**;  

Практикум по разработке и 

принятию федерального закона;  

Социологическая экспертиза;  

Философия;  

 

Управление социальным 

развитием территорий и 

технологии проектирования 

"умного города"**;  

Управление закупками и 

контрактами**;  

Политическая 

журналистика**;  

Экспертно-аналитическое 

сопровождение 

политических процессов;  

 

ПК-2 

Способен реализовывать 

политологические 

(политические) проекты и 

оформлять их результаты. 

Производственная практика;  

Территориальный маркетинг;  

Социальная политика;  

Политическое проектирование и 

управление политической 

кампанией;  

Политический анализ и 

прогнозирование;  

Практикум по разработке и 

принятию федерального закона;  

 

Производственная 

практика 

(профессиональная);  

Преддипломная практика;  

Организационные 

структуры самоуправления;  

Геополитика и 

геостратегия;  

Управление социальным 

развитием территорий и 

технологии проектирования 

"умного города"**;  

Национальные и 

федеративные отношения в 

России**;  

Проблемы устойчивого 

развития: экономика, 

экология, миграция**;  

Политическая 

журналистика**;  

Информационные 

технологии в профилактике 

радикализм**;  

Международное 

гуманитарное право**;  

Дипломатическое и 

консульское право**;  

 

ПК-4 

Способен осуществлять 

разработку аналитических 

материалов в области 

Производственная практика;  

Политическая теория;  

Современная российская 

Преддипломная практика;  

Противодействие 

информационной 
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Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

политики, используя 

подходящие методики 

политологического, 

социологического и 

политико-

психологического анализа. 

политика;  

Конституционное право;  

Теория и практика 

парламентаризма;  

Политические партии и 

партийные системы;  

Методы сбора и анализа 

политической информации;  

Электронное правительство и 

электронная демократия**;  

Политический анализ и 

прогнозирование;  

Big Data в политическом 

процессе**;  

Гражданское общество и 

правовое государство: механизмы 

взаимодействия;  

Социологическая экспертиза;  

Международное право;  

Продвинутый Excel**;  

Основы программирования на 

Python**;  

Инфографика и технология 

презентаций**;  

SQL. Начальный курс**;  

Python для анализа данных**;  

Цифровые деловые 

коммуникации**;  

 

экспансии**;  

Политическая 

журналистика**;  

Информационные 

технологии в профилактике 

радикализм**;  

Экспертно-аналитическое 

сопровождение 

политических процессов;  

Международное 

гуманитарное право**;  

 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Политический SMM» составляет «2» зачетные единицы. 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

6 

Контактная работа, ак.ч. 34 34 

Лекции (ЛК) 17 17 

Лабораторные работы (ЛР) 0 0 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 29 29 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 9 9 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 72 72 

зач.ед. 2 2 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Содержание раздела (темы) 

Вид 

учебной 

работы* 

Раздел 1 
Роль и значение 

брендинга 

1.1 

Особенности работы с Facebook и Instagram, 

особенности и эффективность форматов, 

восприятие контента аудиторией, особенности 

текстов и работы в группах (fb) и influence 

marketing (instagram) 

ЛК, СЗ 

1.2 Работа с Instagram ЛК, СЗ 

1.3 Работа с метавселенными на примере Мета ЛК, СЗ 

Раздел 2 
Стратегический бренд-

менеджмент 

2.1 Реализация комплекса бренд-маркетинга ЛК, СЗ 

2.2 Разработка идентичности бренда ЛК, СЗ 

Раздел 3 
Правовые аспекты 

брендинга 

3.1 Разработка идентификаторов бренда ЛК, СЗ 

3.2 Оценка стоимости брендов ЛК, СЗ 

Раздел 4 Политический SMM 
4.1 Понятие и сущность политического SMM ЛК, СЗ 

4.2 Особенности политического SMM ЛК, СЗ 

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – 

практические/семинарские занятия.  

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

Аудитория для 

проведения занятий 

лекционного типа, 

оснащенная комплектом 

специализированной 

мебели; доской (экраном) 

и техническими 

средствами мультимедиа 

презентаций. 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

Аудитория для 

проведения занятий 

семинарского типа, 

групповых и 

индивидуальных 

консультаций, текущего 

контроля и 

промежуточной 

аттестации, оснащенная 

комплектом 

специализированной 

мебели и техническими 

средствами мультимедиа 

презентаций. 
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* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 
7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

 1. Домнин, В. Н.  Брендинг : учебник и практикум для вузов / В. Н. Домнин. — 3-е 

изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 555 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-20975-4. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/559113  

 2. Пономарёва, Е. А.  Бренд-менеджмент : учебник и практикум для вузов / Е. А. 

Пономарёва. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 341 с. — (Высшее образование). 

— ISBN 978-5-9916-9046-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/560615 

 3. Тульчинский, Г. Л.  Бренд-менеджмент. Брендинг и работа с персоналом : 

учебник для вузов / Г. Л. Тульчинский, В. И. Терентьева. — 2-е изд., испр. и доп. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 255 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-05503-0. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/562694 

Дополнительная литература: 

 1. Чернышева, А. М.  Брендинг : учебник для вузов / А. М. Чернышева, Т. Н. 

Якубова. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 420 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-19453-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/560303 

 2. Рожков, И. Я.  Брендинг : учебник для вузов / И. Я. Рожков, В. Г. Кисмерешкин. 

— Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 331 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-

5-534-16399-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 

URL: https://urait.ru/bcode/559999 

 3. Хворостяная, А. С.  Стратегический бренд-менеджмент : учебник для вузов / А. 

С. Хворостяная. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 121 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-19360-2. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/569111 

 4. Интернет-маркетинг : учебник для вузов / под общей редакцией О. Н. 

Жильцовой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 335 с. 

— (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15098-8. — Текст : электронный // 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

Для 

самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 

Аудитория для 

самостоятельной работы 

обучающихся (может 

использоваться для 

проведения семинарских 

занятий и консультаций), 

оснащенная комплектом 

специализированной 

мебели и компьютерами с 

доступом в ЭИОС. 
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Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/560243 

 5. Эйнштейн М. Реклама под прикрытием. Нативная реклама, контент-маркетинг и 

тайный мир продвижения в интернете / М. Эйнштейн. - М.:Альпина Паблишер, 2017. - 301 

с. - URL: http://znanium.com/bookread2.php?book=1003009 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров 

  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

  - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

  - ЭБС «Троицкий мост» 

 2. Базы данных и поисковые системы 

  - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

  - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

  - поисковая система Google https://www.google.ru/ 

  - реферативная база данных SCOPUS 

http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 1. Курс лекций по дисциплине «Политический SMM». 

 
 

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 
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РАЗРАБОТЧИК:     

     

Доцент    

Иванова Екатерина 

Александровна 
Должность, БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

     

 

РУКОВОДИТЕЛЬ БУП:     

     

Заведующий кафедрой    

Платонов Владимир 

Михайлович  
Должность БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

     

 

РУКОВОДИТЕЛЬ ОП ВО:     

     

Доцент    

Платонов Владимир 

Михайлович  
Должность, БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

     

 


