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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина  «Теория  и  практика  рекламных  кампаний»  входит  в  программу  бакалавриата
«Цифровые  маркетинговые  коммуникации»  по  направлению  42.03.01  «Реклама  и  связи  с
общественностью»  и  изучается  в  7  семестре  4  курса.  Дисциплину  реализует  Кафедра  рекламы  и
бизнес-коммуникаций.  Дисциплина  состоит  из  4  разделов  и  10  тем  и  направлена  на  изучение
теоретических основ рекламного дела как научной и учебной дисциплины; анализ стратегических и
тактических  действий,  связанных  с  организацией  и  управлением  рекламной  деятельностью,
достижением  высокой  результативности  рекламных  кампаний;  рассмотрение  роли  и  функций
основных  участников  и  составляющих  рекламного  процесса;  знакомство  с  последними
теоретическими  достижениями,  а  также  практическими  формами  и  методами  организации  и
реализации рекламных кампаний; обобщение современного зарубежного и отечественного опыта.

Целью  освоения  дисциплины  является  изучение  основных  концепций  и  методов  разработки
рекламной  продукции,  организации  и  проведения  рекламных  кампаний,  а  также  контроля  их
эффективности,  формирование  стройной  системы  взглядов  на  современную
рекламно-информационную деятельность и перспективы ее развития.

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

     Освоение дисциплины «Теория и практика рекламных кампаний» направлено на формирование у 
обучающихся следующих компетенций (части компетенций):

     Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении дисциплины 
(результаты освоения дисциплины)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

УК-12

Способен искать нужные источники 
информации и данные, воспринимать, 

анализировать, запоминать и передавать 
информацию с использованием цифровых 
средств, а также с помощью алгоритмов 
при работе с полученными из различных 

источников данными с целью 
эффективного использования полученной 

информации для решения задач; проводить 
оценку информации, ее достоверность, 
строить логические умозаключения на 

основании поступающих информации и 
данных

УК-12.1 Осуществляет поиск нужных источников 
информации и данных, воспринимает, анализирует, 

запоминает и передает информацию с 
использованием цифровых средств, а также с 

помощью алгоритмов при работе с полученными из 
различных источников данными с целью 
эффективного использования полученной 

информации для решения задач;
УК-12.2 Проводит оценку информации, ее 

достоверность, строит логические умозаключения 
на основании поступающих информации и данных;

ПК-1

Способен участвовать в реализации 
коммуникационных кампаний, проектов и 

мероприятий

ПК-1.1 Знает функционал линейного менеджера в 
рамках текущей деятельности отдела по рекламе и 

(или) связям с общественностью и (или) при 
реализации коммуникационного проекта по рекламе 

и связям с общественностью;
ПК-1.2 Осуществляет тактическое планирований 

мероприятий в рамках реализации 
коммуникационной стратегии;

ПК-1.3 Владеет навыками участия в организации 
внутренних и внешних коммуникаций;

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО

     Дисциплина   «Теория   и   практика   рекламных   кампаний»   относится  к  части,  формируемой 
участниками   образовательных   отношений   блока   1   «Дисциплины   (модули)»   образовательной 
программы высшего образования.
 
     В   рамках   образовательной  программы  высшего  образования  обучающиеся  также  осваивают 
другие  дисциплины  и/или  практики,  способствующие  достижению запланированных результатов 
освоения дисциплины «Теория и практика рекламных кампаний».



     Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов освоения дисциплины 

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

УК-12

Способен искать нужные 
источники информации и 
данные, воспринимать, 

анализировать, запоминать и 
передавать информацию с 
использованием цифровых 

средств, а также с помощью 
алгоритмов при работе с 

полученными из различных 
источников данными с 
целью эффективного 

использования полученной 
информации для решения 
задач; проводить оценку 

информации, ее 
достоверность, строить 

логические умозаключения 
на основании поступающих 

информации и данных

Компьютерные технологии в 
дизайне рекламы; 

Цифровая грамотность; 
Основы дизайна; 

Информационные технологии в 
рекламе и PR; 

Основы подготовки 
научно-практических работ и 

проектов; 
Модели искусственного 
интеллекта в арсенале 

менеджера**; 
Инструментальные средства 

бизнес-аналитики**; 
Аналитика социальных медиа 

для рекламы и PR**; 
Сторителлинг в цифровой 

среде**; 
Influence-маркетинг**; 

Технологии презентации и 
переговоров**; 

IT-системы E-commerce**; 
Информационная 
безопасность**; 

Омниканальность в 
продвижении брендов**; 

Тайм-менеджмент**; 
Основы предпринимательства**; 

Управление талантами**;

Преддипломная практика;

ПК-1

Способен участвовать в 
реализации 

коммуникационных 
кампаний, проектов и 

мероприятий

История рекламы и связей с 
общественностью; 

Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе; 

Психология рекламы и PR; 
PR в современном мире**; 

Продюсирование в 
коммуникационной 

деятельности**; 
Нестандартные рекламные и 

PR-технологии**; 
Разработка рекламной идеи**; 

Реклама в современном мире**; 
Креативные коммуникации**; 

Современные технологии 
презентации**; 

Информационные ресурсы для 
коммуникационной 

деятельности**; 
Актуальные аспекты 
PR-деятельности**; 
Основы разработки 

PR-проектов**; 
Введение в журналистику**; 

Креатив в дизайне**; 
Практические аспекты в 

рекламе**; 
Этика в маркетинговых 

коммуникациях**; 
Маркетинг на B2C рынке**; 

Нейромаркетинг**; 
Практика немедийных 

коммуникаций**;

Преддипломная практика;



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

CRM-системы**; 
История коммуникационного 

бизнеса**; 
Управление медиамиксом**; 

Продвижение в шоу-бизнесе**; 
Эмоциональный интеллект**; 

Современные аспекты 
мониторинга СМИ**; 

Создание видеоконтента**; 
Психологические аспекты 

работы с аудиторией**; 
Производственная 

(ознакомительная) практика; 
Производственная (проектная) 

практика;
* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО
** - элективные дисциплины /практики



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
     
     Общая трудоемкость дисциплины «Теория и практика рекламных кампаний» составляет «2» зачетные единицы.
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
7

Контактная работа, ак.ч 34 34
Лекции (ЛК) 17 17
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 29 29
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 9 9

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 72 72

зач.ед. 2 2



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы*

Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

Раздел 1

РЕКЛАМА КАК 
СОСТАВЛЯЮЩАЯ 
КОМПЛЕКСА 
МАРКЕТИНГОВЫХ 
КОММУНИКАЦИЙ

1.1
Реклама в системе 
маркетинговых 
коммуникаций

Тема раскрывает роль рекламы как элемента системы маркетинговых коммуникаций и 
ее взаимодействие с другими инструментами продвижения. Рассматриваются функции 
рекламы в формировании спроса, информировании и воздействии на целевую 
аудиторию.

ЛК, СЗ

1.2
Основные 
коммуникационные  
характеристики рекламы

Тема посвящена ключевым коммуникационным характеристикам рекламы, таким как 
адресность, убедительность, эмоциональность и повторяемость. Рассматривается их 
влияние на восприятие сообщения и эффективность рекламного воздействия.

ЛК, СЗ

1.3 Экономические аспекты 
рекламной деятельности

Тема раскрывает экономическую сущность рекламной деятельности, включая затраты, 
бюджетирование и оценку окупаемости. Рассматривается влияние рекламы на 
продажи, прибыль и эффективность использования ресурсов.

ЛК, СЗ

Раздел 2 ВИДЫ РЕКЛАМНЫХ 
КОММУНИКАЦИЙ

2.1 Виды рекламы

Тема классифицирует рекламу по различным признакам, включая каналы 
распространения, цели воздействия и целевую аудиторию. Рассматриваются 
особенности офлайн и онлайн форматов, а также специфика коммерческой, социальной 
и политической рекламы.

ЛК, СЗ

2.2
PR в системе 
маркетинговых  
коммуникаций

Тема определяет роль связей с общественностью как инструмента формирования 
репутации и доверия в рамках маркетинговых коммуникаций. Рассматривается 
взаимодействие PR с другими каналами продвижения для создания единого имиджа 
бренда и управления общественным мнением.

ЛК, СЗ

2.3

Стимулирование сбыта, 
директ-маркетинг, личные 
продажи в системе 
маркетинговых 
коммуникаций

Тема раскрывает инструменты стимулирования сбыта, директ-маркетинга и личных 
продаж как способы активного воздействия на потребителя. Рассматривается их роль в 
повышении продаж, установлении прямого контакта с клиентом и усилении 
маркетинговых коммуникаций.

ЛК, СЗ

2.4
Новые инструменты 
маркетинговых 
коммуникаций.

Тема рассматривает современные цифровые инструменты маркетинговых 
коммуникаций, включая таргетированную рекламу, контент-маркетинг и 
influencer-маркетинг. Особое внимание уделяется их применению для повышения 
вовлеченности аудитории и эффективности продвижения.

ЛК, СЗ

Раздел 3
ОРГАНИЗАЦИОННЫЕ 
АСПЕКТЫ РЕКЛАМНОГО 
БИЗНЕСА

3.1 Организационные аспекты 
рекламного бизнеса.

Тема раскрывает структуру и принципы организации рекламного бизнеса, включая 
роли участников, распределение функций и взаимодействие внутри рекламного 
процесса. Рассматриваются особенности планирования, управления и координации 
рекламной деятельности.

ЛК, СЗ

Раздел 4 РЕКЛАМНЫЕ КАМПАНИИ

4.1
Разработка 
рекламно-коммуникационн
ой кампании.

Тема охватывает ключевые этапы создания кампании, от постановки целей и 
определения целевой аудитории до разработки креативной стратегии и выбора 
медиаканалов. Особое внимание уделяется интеграции коммуникационных 
инструментов и планированию графика реализации проекта.

ЛК, СЗ

4.2 Разработка рекламного 
обращения.

Тема посвящена методам создания эффективного рекламного сообщения, включая 
выбор аргументации, тональности и структуры текста. Рассматриваются 
психологические и творческие приемы, направленные на привлечение внимания и 
формирование желаемой реакции у потребителя.

ЛК, СЗ



* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Тип аудитории Оснащение аудитории

Специализированное 
учебное/лабораторное оборудование, 

ПО и материалы для освоения 
дисциплины (при необходимости)

Лекционная

Аудитория для проведения занятий лекционного 
типа, оснащенная комплектом 

специализированной мебели; доской (экраном) и 
техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Семинарская

Аудитория для проведения занятий семинарского 
типа, групповых и индивидуальных консультаций, 
текущего контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом специализированной 
мебели и техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО!

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
    1. Шевченко, Д. А. Основы теории и практики рекламы : учебник : [16+] / Д. А. Шевченко, 
М. В. Гундарин ; под общ. ред. Д. А. Шевченко. – Москва : Директ-Медиа, 2023. – 392 с. : ил., табл. – 
Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=705395 (дата 
обращения: 21.12.2023). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-4499-3865-7. – DOI 10.23681/705395. – Текст 
: электронный.
Дополнительная литература:
    1. Аакер Дэвид. Создание сильных брендов. М.: Издательский дом Гребенникова, 2008.
    2. Бороноева Т.А. Современный рекламный менеджмент: Учебное пособие.- М.: Аспект Пресс, 
2002.
    3. Бузин В.Н. Медиапланирование для практиков. - М.: Вершина, 2006.
    4. Васильев Г.А. Основы рекламы: Учебное пособие. М.: Вузовский учебник, 2009.
    5. Гундарин М., Гундарина Е. Рекламные и PR-кампании. Ростов-На-Дону: Феникс. 2013.
    6. Дегтярев А.Р. Изобразительные средства рекламы: Слово, композиция, стиль, цвет. М.: 
Фаир-Пресс, 2006.
    7. Джулер А.Джером. Креативные стратегии в рекламе/ Под ред.Ю.Н.Каптуревского. СПб.: Питер, 
2002.
    8. Есикова И. В. Подготовка и успешное проведение рекламных кампаний. М.: Дашков и Ко. 2009.
    9. Кутлалиев Асхат. Эффективность рекламы.- 2-е изд. М.: Эксмо, 2006.
    10. Лейн Рональд У. Реклама. Основы. Развитие. Функции. СПб.: Питер, 2004.
    11. Огилви Дэвид. Огилви о рекламе. М.: Эксмо, 2007.
    12. Паничкина Г.Г., Носова Н.С. Как провести успешную рекламную кампанию. М.: Дашков и Ко, 
Либро. 2011.
    13. Перси Ларри. Стратегическое планирование рекламных кампаний. М.: Издательский дом 
Гребенникова, 2008.
    14. Поляков В.Концепция рынка рекламы в модели глобализации // Маркетинг.- 2008.- № 4.
    15. Ромат Е В. Реклама: Учебное пособие. 2-е изд. СПб.: Питер, 2008.
    16. Стифф Дэн. Продавай больше, используя силу бренда: Практическое руководство. М.: ИД 
"Гребенников", 2009



    17. Тангейт Марк. Всемирная история рекламы. М., 2008.
    18. Чечилль Гилберт А. Маркетинговые исследования. 5-е изд. СПб.: Питер, 2007. 
Шарк
    19. Шарков Ф.И. Массовые коммуникации и медиапланирование. М.: Альфа-Пресс, 2008.
    20. Щепилова Г. Г. Реклама в экономической структуре СМИ: Учебное пособие. М.: МедиаМир, 
2006.
    21. Карпова Светлана Васильевна. Рекламное дело [Электронный ресурс] : Учебник для 
бакалавров / С. В. Карпова. - 2-е изд., перераб. и доп.; Электронные текстовые данные. - М. : Юрайт, 
2013. - 431 с. - (Бакалавр. Базовый курс). - Системные требования: Windows XP и выше. - ISBN 
978-5-9916-2399-5.
    22. Синяева Инга Михайловна. Реклама и связи с общественностью [Электронный ресурс] : 
Учебник для бакалавров / И. М.
    23. Костина Анна Владимировна. Основы рекламы [Текст/электронный ресурс] : Учебное пособие 
/ А.В. Костина, Э.Ф. Макаревич, О.И. Карпухин. - 4-е изд., испр. и доп. ; Электронные текстовые 
данные. - М. : КноРус, 2016. - 401 с. - ISBN 978-5-406-05158-0 : 609.51. 
http://lib.rudn.ru/ProtectedView/Book/ViewBook/6291
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Троицкий мост»
    2. Базы данных и поисковые системы
        - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации http://docs.cntd.ru/
        - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/
        - поисковая система Google https://www.google.ru/
        - реферативная база данных SCOPUS http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при освоении 
дисциплины/модуля*:
    1. Курс лекций по дисциплине «Теория и практика рекламных кампаний».

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в соответствии с действующим 
порядком на странице дисциплины в ТУИС!
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