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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина  «Междисциплинарный  курсовой  проект»  входит  в  программу  бакалавриата
«Цифровые  маркетинговые  коммуникации»  по  направлению  42.03.01  «Реклама  и  связи  с
общественностью»  и  изучается  в  4  семестре  2  курса.  Дисциплину  реализует  Кафедра  рекламы  и
бизнес-коммуникаций.  Дисциплина  состоит  из  2  разделов  и  7  тем  и  направлена  на  изучение  и
объединение  знаний  и  навыков  из  различных  областей,  таких  как  реклама,  PR,  маркетинг,
журналистика, дизайн и другие, для разработки целостного проекта или стратегии, направленных на
продвижение бренда, продукта или услуги.

Целью  освоения  дисциплины  является  освоение  студентами  основных  методов  анализа  и
проектирования в международной и национальной коммуникационной практике. 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

     Освоение дисциплины «Междисциплинарный курсовой проект» направлено на формирование у 
обучающихся следующих компетенций (части компетенций):

     Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении дисциплины 
(результаты освоения дисциплины)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

УК-3

Способен осуществлять социальное 
взаимодействие и реализовывать свою роль 

в команде

УК-3.1 Определяет свою роль в роль в социальном 
взаимодействии и командной работе, исходя из 

стратегии сотрудничества для достижения 
поставленной цели;

УК-3.2 Формулирует и учитывает в своей 
деятельности особенности поведения групп людей, 
выделенных в зависимости от поставленной цели;

УК-3.3 Анализирует возможные последствия 
личных действий и планирует свои действия для 

достижения заданного результата;
УК-3.4 Осуществляет обмен информацией, 

знаниями и опытом с членами команды;
УК-3.5 Аргументирует свою точку зрения 

относительно использования идей других членов 
команды для достижения поставленной цели;

УК-3.6 Участвует в командной работе по 
выполнению поручений;

ОПК-1

Способен создавать востребованные 
обществом и индустрией медиатексты и 

(или) медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами русского и 
иностранного языков, особенностями иных 

знаковых систем

ОПК-1.1 Выявляет отличительные особенности 
медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов разных 
медиасегментов и платформ;

ОПК-1.2 Осуществляет подготовку текстов рекламы 
и связей с общественностью и (или) иных 

коммуникационных продуктов различных жанров и 
форматов в соответствии с нормами русского и 

иностранного языков, особенностями иных 
знаковых систем;

ОПК-2

Способен учитывать тенденции развития 
общественных и государственных 

институтов для их разностороннего 
освещения в создаваемых медиатекстах и 

(или) медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах

ОПК-2.1 Знает систему общественных и 
государственных институтов, механизмы их 

функционирования и тенденции развития;
ОПК-2.2 Способен учитывать основные тенденции 

развития общественных и государственных 
институтов при создании текстов рекламы и связей 

с общественностью и/или коммуникационных 
продуктов.;

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО



     Дисциплина  «Междисциплинарный  курсовой  проект»  относится  к  обязательной части блока 1 
«Дисциплины (модули)» образовательной программы высшего образования.
 
     В   рамках   образовательной  программы  высшего  образования  обучающиеся  также  осваивают 
другие  дисциплины  и/или  практики,  способствующие  достижению запланированных результатов 
освоения дисциплины «Междисциплинарный курсовой проект».
     Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов освоения дисциплины 

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

УК-3

Способен осуществлять 
социальное взаимодействие 
и реализовывать свою роль в 

команде

Основы менеджмента; 
Социология; 

Основы теории коммуникации;

Преддипломная практика; 
Управление человеческими 

ресурсами; 
HR-коммуникации в PR**; 

Нейминг**; 
Введение в 

лингвомаркетинг**; 
Основы 

контент-маркетинга**; 
Интеллектуальное право**; 

Современные форматы Sales 
Promotion**; 

Контент цифровых медиа**; 
Юридическое сопровождение 

в рекламе и PR**; 
Социальный маркетинг**; 

Внутренние коммуникации**; 
Практикум ведения 

переговоров**; 
Визуальная идентификация 

брендов**;

ОПК-1

Способен создавать 
востребованные обществом 
и индустрией медиатексты и 

(или) медиапродукты, и 
(или) коммуникационные 

продукты в соответствии с 
нормами русского и 

иностранного языков, 
особенностями иных 

знаковых систем

Основы дизайна; 
Подготовка творческих работ и 

проектов к конкурсам; 
Введение в специальность;

Технологии проектирования и 
производства в 
маркетинговых 
коммуникациях; 

Креативные технологии в 
цифровой среде; 

Копирайтинг в цифровых 
медиа; 

Преддипломная практика;

ОПК-2

Способен учитывать 
тенденции развития 

общественных и 
государственных институтов 

для их разностороннего 
освещения в создаваемых 

медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных 
продуктах

Философия; 
Политология; 

Основы теории коммуникации; 
Подготовка творческих работ и 

проектов к конкурсам;

Преддипломная практика; 
Технологии проектирования и 

производства в 
маркетинговых 
коммуникациях; 

Креативные технологии в 
цифровой среде; 

Тренды маркетинговых 
коммуникаций; 

Психология рекламы и PR;
* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО
** - элективные дисциплины /практики



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
     
     Общая трудоемкость дисциплины «Междисциплинарный курсовой проект» составляет «2» зачетные единицы.
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
4

Контактная работа, ак.ч 0 0
Лекции (ЛК) 0 0
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 0 0
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 72 72
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 0 0

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 72 72

зач.ед. 2 2



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы*

Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

Раздел 1

Подготовка и составление 
плана курсового проекта по 
выбранной и утвержденной на 
выпускающей кафедре 
тематике

1.1 Выбор темы
Определение актуального, значимого и оригинального фокуса, соотносящегося с 
целями работы. Критерии: релевантность, новизна, конкретность и реализуемость 
(доступ к данным/экспертам, сроки, ресурсы).

1.2 Работа с литературой
Определение актуального, значимого и оригинального фокуса, соотносящегося с 
целями работы. Критерии: релевантность, новизна, конкретность и реализуемость 
(доступ к данным/экспертам, сроки, ресурсы).

1.3 Работа с научным 
руководителем

Определение актуального, значимого и оригинального фокуса, соотносящегося с 
целями работы. Критерии: релевантность, новизна, конкретность и реализуемость 
(доступ к данным/экспертам, сроки, ресурсы).

1.4 Проведение исследования Подведение итогов научного исследования, консультации научного руководителя

Раздел 2 Защита курсового проекта

2.1 Требования к оформлению 
курсовой работы

Приведение разработанного плана в соответствие с требованиями к оформлению 
курсового проекта

2.2

Методические 
рекомендации к 
выполнению основных 
разделов курсовых 
проектов

Рекомендации охватывают логику и содержание разделов: введение (цель, задачи, 
объект/предмет, актуальность), обзор литературы (критический анализ и лакуны), 
методика (обоснование методов и данных), анализ/результаты (достоверность, 
визуализации), заключение (выводы и практические предложения), список источников 
и приложения. Ключевые требования: научная аргументация, корректные цитирования, 
сопоставимость данных, единый стиль оформления, проверка на оригинальность и 
соблюдение сроков.

2.3

Написание и согласование 
текста курсового проекта, 
написание научным 
руководителем отзыва на 
курсовой проект

Написание текста: по структуре ВКР-уровня 
(введение–обзор–методы–анализ–выводы), научный стиль, логика и доказательность, 
корректные цитаты и оформление, иллюстрации и таблицы, проверка оригинальности 
и финальная вычитка. Отзыв руководителя: краткая характеристика темы и цели, 
оценка обоснованности методики, качества анализа и новизны результатов, уровня 
самостоятельности и оформления, замечания и рекомендации, итоговая оценка.

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Тип аудитории Оснащение аудитории

Специализированное 
учебное/лабораторное оборудование, 

ПО и материалы для освоения 
дисциплины (при необходимости)

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО!

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
    1. Шевченко, Д. А. Введение в коммуникативные специальности : журналистика, реклама и связи с 
общественностью : учебник : [16+] / Д. А. Шевченко. – Москва : Директ-Медиа, 2023. – 180 с. : ил., 
табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=701349 
(дата обращения: 21.12.2023). – Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-4499-3745-2. – DOI 10.23681/701349. – 
Текст : электронный.
    2. Основы PR и рекламной деятельности : учебное пособие для студентов бакалавриата 
направлений 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью», 38.03.06 «Торговое дело» : [16+] / 
В. А. Бондаренко, Н. А. Дадаян, К. А. Дзотцоева [и др.] ; под ред. В. А. Бондаренко ;  Ростовский 
государственный экономический университет (РИНХ). – Ростов-на-Дону : 
Издательско-полиграфический комплекс РГЭУ (РИНХ), 2022. – 244 с. : ил. – Режим доступа: по 
подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=708613 (дата обращения: 21.12.2023). 
– Библиогр. в кн. – ISBN 978-5-7972-3042-7. – Текст : электронный.
    3. Терёшина, Н. В. Эффективность рекламной и PR деятельности : учебное пособие для студентов 
бакалавриата и магистратуры по направлениям «Реклама и связи с общественностью», 
«Менеджмент», «Торговое дело», «Экономика» : [16+] / Н. В. Терёшина ;  Российский университет 
транспорта, Институт экономики и финансов, Кафедра «Экономика и управление на транспорте». – 
Москва : Российский университет транспорта (РУТ (МИИТ)), 2021. – 63 с. : ил., таб. – Режим 
доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=703486 (дата обращения: 
21.12.2023). – Библиогр. в кн. – Текст : электронный.
Дополнительная литература:
    1. Бузни Е.Н. История связей с общественностью [Текст/электронный ресурс] : Учебное пособие / 
Е.Н. Бузни. - 2-е изд. ; Электронные текстовые данные. - М. : Вузовский учебник : ИНФРА-М, 2018. - 
224 с. // http://lib.rudn.ru/ProtectedView/Book/ViewBook/6301
    2. Коноваленко, В. А. Основы интегрированных коммуникаций: учебник и практикум для 
академического бакалавриата / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед. — М.: 
Издательство Юрайт, 2019. — 486 с. Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: 
https://biblio-online.ru/bcode/425906 (дата обращения: 04.05.2019).
    3. Оришев, А. Б. «Черные коммуникации»: как управляют массовым сознанием / А. Б. Оришев. – 
Москва; Берлин: Директ-Медиа, 2018. – 312 с. : ил. – Режим доступа: по подписке. – URL: 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=485123 (дата обращения: 15.04.2022). – Библиогр.: с. 
295-307. – ISBN 978-5-4475-9546-3. – Текст: электронный.
    4. Чумиков А.Н. Медиарилейшнз: Учебное пособие для студентов вузов. - Электронные текстовые 
данные. - М.: Аспект Пресс, 2014. - 184 с. // http://lib.rudn.ru/ProtectedView/Book/ViewBook/3557
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:



    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН  https://mega.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru/
    2. Базы данных и поисковые системы
        - Sage https://journals.sagepub.com/
        - Springer Nature Link https://link.springer.com/
        - Wiley Journal Database https://onlinelibrary.wiley.com/
        - Наукометрическая база данных Lens.org https://www.lens.org
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при освоении 
дисциплины/модуля*:
    1. Курс лекций по дисциплине «Междисциплинарный курсовой проект».

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в соответствии с действующим 
порядком на странице дисциплины в ТУИС!
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