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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина  «Социальный  брендинг»  входит  в  программу  бакалавриата  «Связи  с
общественностью» по направлению 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» и изучается в 7
семестре  4  курса.  Дисциплину  реализует  Кафедра  рекламы  и  бизнес-коммуникаций.  Дисциплина
состоит из 3 разделов и 9 тем и направлена на изучение методов создания и продвижения бренда с
акцентом  на  его  социальную  ценность,  цели  и  миссию  с  целью  установления  сильных
эмоциональных и долгосрочных связей с целевой аудиторией.

Целью освоения дисциплины является понимание принципов формирования бренда с учетом его
социальной значимости, развитие навыков создания стратегий и сообщений, способных продвигать
бренд как агента позитивного воздействия на общество, а также умение осуществлять эффективное
взаимодействие с потребителями, основываясь на ценностях и идеалах, которые бренд представляет.

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

     Освоение дисциплины «Социальный брендинг» направлено на формирование у обучающихся 
следующих компетенций (части компетенций):

     Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении дисциплины 
(результаты освоения дисциплины)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

УК-5

Способен воспринимать межкультурное 
разнообразие общества в 

социально-историческом, этическом и 
философском контекстах

УК-5.1 Интерпретирует историю России в контексте 
мирового исторического развития;

УК-5.2 Находит и использует при социальном и 
профессиональном общении информацию о 

культурных особенностях и традициях различных 
социальных групп;

УК-5.3 Учитывает при социальном и 
профессиональном общении по заданной теме 

историческое наследие и социокультурные 
традиции различных социальных групп, этносов и 

конфессий, включая мировые религии, 
философские и этические учения;

УК-5.4 Осуществляет сбор информации по 
заданной теме с учетом этносов и конфессий, 

наиболее широко представленных в точках 
проведения исследовании;

УК-5.5 Обосновывает особенности проектной и 
командной деятельности с представителями других 

этносов и (или) конфессий;
УК-5.6 Придерживается принципов 

недискриминационного взаимодействия при личном 
и массовом общении в целях выполнения 

профессиональных задач и усиления социальной 
интеграции;

ПК-2

Способен применять основные технологии 
маркетинговых коммуникаций при 

разработке и реализации 
коммуникационного продукта

ПК-2.1 Знает основные маркетинговые 
инструменты при планировании производства и 
(или) реализации коммуникационного продукта;

ПК-2.2 Принимает участие в организации и 
выполнении маркетинговых исследований, 
направленных на разработку и реализацию 

коммуникационного продукта;
ПК-2.3 Владеет навыками осуществления 

мониторинга обратной связи с разными целевыми 
группами;

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО



     Дисциплина     «Социальный     брендинг»    относится    к    части,    формируемой    участниками 
образовательных  отношений блока 1 «Дисциплины (модули)» образовательной программы высшего 
образования.
 
     В   рамках   образовательной  программы  высшего  образования  обучающиеся  также  осваивают 
другие  дисциплины  и/или  практики,  способствующие  достижению запланированных результатов 
освоения дисциплины «Социальный брендинг».
     Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов освоения дисциплины 

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

УК-5

Способен воспринимать 
межкультурное разнообразие 

общества в 
социально-историческом, 
этическом и философском 

контекстах

Философия; 
История рекламы и связей с 

общественностью; 
Политология; 
Литература; 
Искусство; 

Основы визуальных 
коммуникаций**; 

Технологии создания 
персонального имиджа**; 

Арт-менеджмент**; 
Ораторское искусство**; 

Художественные образы в 
коммуникациях**; 

Введение в цифровые 
коммуникации**; 

Мировая художественная 
культура**; 

Основы публичного 
выступления**; 

Массовая культура в 
коммуникациях**; 

Личный бренд с нуля**; 
Имиджевые коммуникации**; 

Звуковые образы в 
коммуникациях**; 

Профессиональный 
иностранный язык 

(факультатив); 
Русский язык и культура речи; 

История России; 
Основы российской 
государственности; 

История религий России;

Преддипломная практика;

ПК-2

Способен применять 
основные технологии 

маркетинговых 
коммуникаций при 

разработке и реализации 
коммуникационного 

продукта

Производственная (проектная) 
практика; 

Производственная 
(ознакомительная) практика; 

Культурные и креативные 
индустрии**; 

Проектная документация в 
маркетинговых 

коммуникациях**; 
Основы визуальных 

коммуникаций**; 
Технологии создания 

персонального имиджа**; 
Арт-менеджмент**; 

Ораторское искусство**; 
Художественные образы в 

коммуникациях**; 
Введение в цифровые 

коммуникации**; 
Мировая художественная

Преддипломная практика;



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

культура**; 
Основы публичного 

выступления**; 
Массовая культура в 
коммуникациях**; 

Личный бренд с нуля**; 
Имиджевые коммуникации**; 

Звуковые образы в 
коммуникациях**; 

Компьютерные технологии в 
дизайне рекламы; 

Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе; 

Технологии PR-мероприятий; 
Событийный маркетинг**; 

Разработка нового продукта**; 
Креативные стратегии**; 
Бренд-коммуникации**; 

Спичрайтинг**; 
Индустрия цифровых 

коммуникаций**; 
Креатив в маркетинге**; 

Визуальная коммуникация 
бренда**; 

Спонсорство и партнерство**; 
Финансовый менеджмент;

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО
** - элективные дисциплины /практики



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
     
     Общая трудоемкость дисциплины «Социальный брендинг» составляет «2» зачетные единицы.
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
7

Контактная работа, ак.ч 34 34
Лекции (ЛК) 17 17
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 29 29
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 9 9

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 72 72

зач.ед. 2 2



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы*

Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

Раздел 1 Основы социального 
брендинга

1.1
Понятие и значение 
социального брендинга в 
современном мире.

Социальный брендинг — это формирование идентичности бренда вокруг ценностей, 
общественной миссии и измеримого социального воздействия. Он усиливает доверие и 
лояльность, дифференцирует на рынке, привлекает партнерства и стимулирует 
устойчивые изменения в поведении аудитории.

ЛК, СЗ

1.2

Роль ценностей, миссии и 
общественной 
ответственности в 
формировании социального 
бренда.

Ценности задают идентичность и критерии решений бренда, а миссия превращает их в 
ясную социальную цель и пользу. Общественная ответственность — прозрачные, 
системные практики, встроенные в бизнес‑модель и коммуникации, которые 
подтверждают обещания и конвертируют доверие в лояльность

ЛК, СЗ

1.3

Анализ успешных кейсов 
социального брендинга и 
изучение их основных 
принципов.

Разбор кейсов показывает, что устойчивый успех достигается, когда социальная 
повестка органично встроена в продукт, операционные процессы и коммуникации, а 
польза для сообщества подтверждается метриками и независимой отчетностью. 
Ключевые принципы: подлинность, со‑создание сообществами, локальная 
релевантность, прозрачность, долгосрочные партнерства, измеримость воздействия, 
единый сторителлинг и дизайн, масштабируемость решений.

ЛК, СЗ

Раздел 2 Создание стратегии 
социального брендинга

2.1

Исследование целевой 
аудитории и определение 
ключевых потребностей и 
ценностей.

Сегментация по социодемографии, психографике и поведению; смешанные методы ЛК, СЗ

2.2

Разработка уникального 
образа бренда, способного 
обращаться к 
эмоциональной стороне 
потребителей.

Определение эмоционального архетипа и ценностного ядра бренда, перевод их в 
целостную визуально‑вербальную систему (тон, метафоры, символы, палитра, звук) и 
сторителлинг с героем и конфликтом. Тестирование через прототипы и ко‑создание с 
аудиторией для проверки резонанса, доверия и триггеров вовлечения.

ЛК, СЗ

2.3

Планирование 
коммуникационных 
кампаний и выбор 
эффективных каналов 
воздействия на целевую 
аудиторию.

Сформулируй очень тезисно (не более 2-х предложений) содержание 
темыПланирование коммуникационных кампаний и выбор эффективных каналов 
воздействия на целевую аудиторию дисциплины Социальный брендинг  Постановка 
целей и гипотез, сегментация ЦА и маппинг сообщений → выбор медиамикса 
paid/owned/earned (сообщества, лидеры мнений, НКО, локальные события, 
digital/оффлайн) с учетом доверия, доступности и инклюзивности. 
Медиа‑планирование (охват/частота, бюджет, тайминг), пилоты и A/B‑тесты, KPI 
(осведомленность, вовлеченность, конверсии/социальные изменения), обратная связь

ЛК, СЗ

Раздел 3 Измерение эффективности 
социального брендинга

3.1
Оценка показателей 
успешности социальной 
брендовой стратегии.

Определение KPI по воронке и эффекту: охват/узнаваемость (brand lift), 
вовлеченность/соучастие, конверсии в целевые действия, изменение установок и 
поведения

ЛК, СЗ

3.2

Методы сбора и анализа 
данных для измерения 
влияния социального 
брендинга.

Сбор данных смешанными методами. Соцслушание, опросы/интервью/фокус‑группы, 
полевые эксперименты (A/B, контрольные группы), UGC и медиа‑мониторинг ЛК, СЗ

3.3 Разработка плана Тестирование (A/B, holdout), внедрение через краткий roadmap/OKR, мониторинг ЛК, СЗ



Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

корректировки и 
улучшения стратегии на 
основе полученных 
результатов.

метрик

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Тип аудитории Оснащение аудитории

Специализированное 
учебное/лабораторное оборудование, 

ПО и материалы для освоения 
дисциплины (при необходимости)

Лекционная

Аудитория для проведения занятий лекционного 
типа, оснащенная комплектом 

специализированной мебели; доской (экраном) и 
техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Семинарская

Аудитория для проведения занятий семинарского 
типа, групповых и индивидуальных консультаций, 
текущего контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом специализированной 
мебели и техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО!

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
    1. Музыкант, В. Л.  Основы интегрированных коммуникаций: теория и современные практики в 2 
ч. Часть 1. Стратегии, эффективный брендинг : учебник и практикум для вузов / В. Л. Музыкант. — 
2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 475 с. — (Высшее образование). — 
ISBN 978-5-534-14309-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 
URL: https://urait.ru/bcode/537250 (дата обращения: 21.04.2024).
    2. Крайнов, Г. Н. Технология подготовки и реализации кампании по рекламе и PR : учебное 
пособие для вузов / Г. Н. Крайнов. — 3-е изд., стер. — Санкт-Петербург : Лань, 2022. — 372 с. — 
ISBN 978-5-8114-8968-8. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: 
https://e.lanbook.com/book/185976 (дата обращения: 21.04.2024). — Режим доступа: для авториз. 
пользователей.
Дополнительная литература:
    1. Еремеева, Т. С. Брендинг и оценка работы персонала в деятельности социальной службы : 
учебное пособие / Т. С. Еремеева, Н. А. Кора. — Благовещенск : АмГУ, 2022. — 135 с. — Текст : 
электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/345101 
(дата обращения: 21.04.2024). — Режим доступа: для авториз. пользователей.
    2. Логунцова, И. В. Маркетинговые коммуникации. Сборник интерактивных заданий, деловых игр 
и кейсов : учебно-методическое пособие для вузов / И. В. Логунцова. — 2-е изд., стер. — 
Санкт-Петербург : Лань, 2022. — 52 с. — ISBN 978-5-8114-9035-6. — Текст : электронный // Лань : 
электронно-библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/183730 (дата обращения: 
21.04.2024). — Режим доступа: для авториз. пользователей.
    3. Артемьева, Т. В. Фандрейзинг: привлечение средств на проекты и программы в сфере культуры 
и образования : учебное пособие / Т. В. Артемьева, Г. Л. Тульчинский. — 2-е изд., стер. — 
Санкт-Петербург : Планета музыки, 2022. — 288 с. — ISBN 978-5-507-45312-2. — Текст : 
электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/267905 
(дата обращения: 21.04.2024). — Режим доступа: для авториз. пользователей.
    4. Кметь, Е. Б. Цифровой маркетинг / Е. Б. Кметь, Н. А. Юрченко. — Санкт-Петербург : Лань, 
2023. — 128 с. — ISBN 978-5-507-46792-1. — Текст : электронный // Лань : 
электронно-библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/345998 (дата обращения: 
21.04.2024). — Режим доступа: для авториз. пользователей.



    5. Ромашко, Т. В. Фандрейзинг, спонсорство и благотворительность : учебно-методическое 
пособие для вузов / Т. В. Ромашко. — 4-е изд., стер. — Санкт-Петербург : Лань, 2024. — 88 с. — 
ISBN 978-5-507-47577-3. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: 
https://e.lanbook.com/book/392408 (дата обращения: 21.04.2024). — Режим доступа: для авториз. 
пользователей.
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Троицкий мост»
    2. Базы данных и поисковые системы
        - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации http://docs.cntd.ru/
        - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/
        - поисковая система Google https://www.google.ru/
        - реферативная база данных SCOPUS http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при освоении 
дисциплины/модуля*:
    1. Курс лекций по дисциплине «Социальный брендинг».

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в соответствии с действующим 
порядком на странице дисциплины в ТУИС!
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