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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Рекламная коммуникация как социокультурный феномен» входит в 

программу магистратуры «Управление бизнес-коммуникациями» по направлению 42.04.01 

«Реклама и связи с общественностью» и изучается в 1 семестре 1 курса. Дисциплину 

реализует Кафедра массовых коммуникаций. Дисциплина состоит из 3 разделов и 9 тем и 

направлена на изучение социокультурного подхода к изучению истории рекламной 

коммуникации, так как реклама в целом, и в частности все сферы, которые 

взаимодействуют с ней, являются социокультурным феноменом, исключительным в силу 

своей вездесущности, образности, силе воздействия на аудиторию, наглядно 

демонстрирующим и раскрывающим сущность взаимодействия культуры, общества и 

индивида. Социокультурный подход к изучению рекламной коммуникации опирается на 

культурные ценности, созданные человечеством, и является порождением общества, в 

рамках которого оно действует и активно влияет на него. Реклама никогда не бывает 

обезличенной, творческая личность как субъект всегда  присутствует в процессе сбора 

материала, обработки информации, так как специалист в сфере рекламы сам создает и 

распространяет новые формы передачи сообщения, в том числе тесно взаимодействуя со 

СМИ.  

Целью освоения дисциплины является сформировать ясное представление о том, что 

рекламная коммуникация является областью культуры, активно функционирует в 

различных сферах жизни общества и выполняет на практике культурно-просветительскую 

миссию; изучить предпосылки возникновения рекламы в России, культуроформирующие 

образы рекламщиков, представляющие собой яркую  историю, в том числе нашей страны.  

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Рекламная коммуникация как социокультурный феномен» 

направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций (части 

компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

УК-4 

Способен применять 

современные коммуникативные 

технологии на государственном 

языке Российской Федерации и 

иностранном(ых) языке(ах) для 

академического и 

профессионального 

взаимодействия. 

УК-4.1 Определяет особенности академического и 

профессионального делового общения, учитывает их в 

профессиональной деятельности; 

УК-7 

Способен: искать нужные 

источники информации и 

данные, воспринимать, 

анализировать, запоминать и 

передавать информацию с 

использованием цифровых 

средств, а также с помощью 

алгоритмов при работе с 

полученными из различных 

источников данными с целью 

эффективного использования 

полученной информации для 

решения задач; проводить 

УК-7.2 Использует различные цифровые средства, 

позволяющие во взаимодействии с другими людьми достигать 

поставленных целей; 
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Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

оценку информации, ее 

достоверность, строить 

логические умозаключения на 

основании поступающих 

информации и данных. 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Рекламная коммуникация как социокультурный феномен» относится к 

части, формируемой участниками образовательных отношений блока 1 «Дисциплины 

(модули)» образовательной программы высшего образования. 

 

В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины «Рекламная коммуникация как 

социокультурный феномен». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
 

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

УК-7 

Способен: искать нужные 

источники информации и 

данные, воспринимать, 

анализировать, запоминать 

и передавать информацию 

с использованием 

цифровых средств, а также 

с помощью алгоритмов 

при работе с полученными 

из различных источников 

данными с целью 

эффективного 

использования полученной 

информации для решения 

задач; проводить оценку 

информации, ее 

достоверность, строить 

логические 

умозаключения на 

основании поступающих 

информации и данных. 

 

Бренд-менеджмент;  

Технологии графического 

дизайна**;  

Сетевые media**;  

Ознакомительная практика;  

Научно-исследовательская 

работа;  

Преддипломная практика;  

 

УК-4 

Способен применять 

современные 

коммуникативные 

технологии на 

государственном языке 

Российской Федерации и 

иностранном(ых) 

языке(ах) для 

академического и 

профессионального 

взаимодействия. 

 

Ознакомительная практика;  

Научно-исследовательская 

работа;  

Преддипломная практика;  

Иностранный язык в 

профессиональной 

деятельности**;  

Русский язык как 

иностранный в 

профессиональной 

деятельности**;  

Иностранный язык 

(дополнительные 

разделы)**;  
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Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Русский язык как 

иностранный 

(дополнительные 

разделы)**;  

Деловое общение и 

этикет**;  

Межкультурная 

коммуникация;  

 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Рекламная коммуникация как социокультурный феномен» составляет «4» зачетные единицы. 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

1 

Контактная работа, ак.ч. 17 17 

Лекции (ЛК) 0 0 

Лабораторные работы (ЛР) 0 0 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 109 109 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 144 144 

зач.ед. 4 4 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Содержание раздела (темы) 

Вид 

учебной 

работы* 

Раздел 1 

Социально-

экономические 

предпосылки 

становления и развития 

рекламного дела. 

1.1 Эволюция и первые свидетельства рекламы. ЛК 

1.2 Генезис мировой торговли. ЛК 

1.3 
«Подходи, горшки выбирай». Народный 

фольклор в истории рекламы. 
ЛК 

Раздел 2 

Культурно-исторический 

анализ рекламной 

деятельности. 

2.1 Место рекламы в культуре. ЛК 

2.2 Совместная жизнь рекламы и СМИ. ЛК 

2.3 «Не бывает плохих культур». ЛК 

2.4 Особенности полиактивного культурного поля. ЛК 

Раздел 3 

Роль рекламы в 

различных сферах 

общественной жизни. 

3.1 
Товарный знак как социокультурный элемент 

рекламной коммуникации. 
ЛК 

3.2 
Миссия современной рекламы в цифровой 

среде. 
ЛК 

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – 

практические/семинарские занятия.  

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 
7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

 

Для 

самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 
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Абанкина // Отечественные записки. – 2005. - № 4. URL: 

http://www.stranaoz.ru/2005/4/ekonomika-zhelaniy-v-sovremennoycivilizacii-dosuga 

 18. Кастельс, М. Галактика Интернет. Размышление об Интернете, бизнесе и 

обществе / М. Кастельс. –Екатеринбург: У – фактория, 2004. – 324 с. 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров 

  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

  - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

  - ЭБС «Троицкий мост» 

 2. Базы данных и поисковые системы 

  - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

  - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

  - поисковая система Google https://www.google.ru/ 

  - реферативная база данных SCOPUS 

http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 1. Курс лекций по дисциплине «Рекламная коммуникация как социокультурный 

феномен». 

 
 

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 
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8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ СИСТЕМА 

ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИЙ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система* оценивания уровня 

сформированности компетенций (части компетенций) по итогам освоения дисциплины 

«Рекламная коммуникация как социокультурный феномен» представлены в Приложении к 

настоящей Рабочей программе дисциплины. 

* - ОМ и БРС формируются на основании требований соответствующего 

локального нормативного акта РУДН. 
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