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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Дисциплина «Дизайн выставочной деятельности» входит в программу бакалавриата 

«Дизайн городской среды» по направлению 54.03.01 «Дизайн» и изучается в 7 семестре 4 
курса. Дисциплину реализует Кафедра архитектуры, реставрации и дизайна. Дисциплина 
состоит из 11 разделов и 38 тем и направлена на изучение теоретических понятий выставки, 
ярмарки, выставочно-ярмарочных мероприятий; специфики проведения ярмарок/выставок 
в разных странах в разные периоды времени; социально-экономических функций 
выставочной деятельности; нормативно-правовой и материально-технической баз 
организации выставок; критериев оценки выставочно-ярмарочных мероприятий; 
организации всех фаз выставочной деятельности. 

Целью освоения дисциплины является получение студентами теоретических знаний 
по подготовке, организации и проведению выставок и ярмарок; формирование навыков 
применения полученных знаний в практической деятельности; изучение типов выставок и 
ярмарок; изучение типов экспонентов (участвующие организации) и посетителей; 
поведение персонала на стенде. 

 
2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Освоение дисциплины «Дизайн выставочной деятельности» направлено на 

формирование у обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 
 
Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 
 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

УК-3 

Способен осуществлять 
социальное взаимодействие и 

реализовывать свою роль в 
команде 

УК-3.1 Определяет свою роль в команде, исходя из стратегии 
сотрудничества для достижения поставленной цели; 
УК-3.2 Анализирует возможные последствия личных действий 
и планирует свои действия для достижения заданного 
результата; 
УК-3.3 Аргументирует свою точку зрения относительно 
использования идей других членов команды для достижения 
поставленной цели; 

УК-6 

Способен управлять своим 
временем, выстраивать и 

реализовывать траекторию 
саморазвития на основе 

принципов образования в 
течение всей жизни 

УК-6.1 Знает инструменты и методы управления своим 
временем, выстраивания и реализации траектории 
саморазвития на основе принципов образования в течение всей 
жизни; 
УК-6.2 Умеет оценивать требования профессионального 
сообщества и рынка труда к самоорганизации и саморазвитию 
с целью выстраивания траектории профессионального роста и 
стратегии профессионального развития; 
УК-6.3 Владеет инструментами и методами управления своим 
временем, реализации траектории саморазвития на основе 
принципов образования и самообразования; 

 
3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 
 
Дисциплина «Дизайн выставочной деятельности» относится к части, формируемой 

участниками образовательных отношений блока 1 «Дисциплины (модули)» 
образовательной программы высшего образования. 

 
В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 
запланированных результатов освоения дисциплины «Дизайн выставочной деятельности». 
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Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
 

Шифр 
Наименование 
компетенции 

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

УК-3 

Способен осуществлять 
социальное 

взаимодействие и 
реализовывать свою роль в 

команде 

История религий России;  
История стилей в дизайне;  

Семиотика дизайна**;  
Дизайн и рекламные 

технологии**;  
 

 

УК-6 

Способен управлять своим 
временем, выстраивать и 

реализовывать траекторию 
саморазвития на основе 

принципов образования в 
течение всей жизни 

Безопасность жизнедеятельности 
(с основами начальной военной 

подготовки);  
Семиотика дизайна**;  

Дизайн и рекламные 
технологии**;  

 

 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  
** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 
 
Общая трудоемкость дисциплины «Дизайн выставочной деятельности» составляет «3» зачетные единицы. 
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

7 
Контактная работа, ак.ч. 36 36 
Лекции (ЛК) 18 18 
Лабораторные работы (ЛР) 0 0 
Практические/семинарские занятия (СЗ) 18 18 
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 63 63 
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 9 9 
Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 108 108 

зач.ед. 3 3 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 
раздела 

Наименование раздела 
дисциплины 

Содержание раздела (темы) 
Вид 

учебной 
работы* 

Раздел 1 
Теоретические основы 
выставочной 
деятельности 

1.1 Основы выставочной деятельности ЛК, СЗ 

Раздел 2 
Возникновение и 
развитие выставочной 
деятельности 

2.1 
Особенности возникновения и проведения 
выставок в древности. Ярмарки в Средневековой 
Европе 

ЛК, СЗ 

2.2 
Влияние промышленной революции на развитие 
выставочной деятельности 

ЛК, СЗ 

2.3 
Ярмарочный фольклор в России. Появление 
выставок в России. Первая российская 
мануфактурная выставка в Петербурге (1829) 

ЛК, СЗ 

2.4 

Развитие деятельности проведения 
выставок/ярмарок в Европе. Эволюция в области 
торговых выставок/ярмарок. Типы европейских 
ярмарок 

ЛК, СЗ 

2.5 

Развитие выставок в XX веке. Промышленные 
выставки в Петербурге, Москве и Нижнем 
Новгороде, их значение для экономического 
подъема в России в начале XX века 

ЛК, СЗ 

2.6 

Изменение политической, демографической, 
экономической и технологической конъюнктуры 
в начале XX века и изменение характера 
торговых выставок и ярмарок 

ЛК, СЗ 

Раздел 3 

Тенденции и динамика 
развития выставочной и 
ярмарочной 
деятельности в 
современном мире 

3.1 

Терминология выставочно-ярмарочной 
деятельности. Понятие торговой ярмарки 
(ярмарки-выставки) и торгово-промышленной 
выставки. Основные отличительные черты 
между торгово-промышленными выставками и 
торговыми ярмарками. Виды торговых 
ярмарок/выставок. Международная 
классификация выставок. 

ЛК, СЗ 

3.2 
Субъекты выставочной деятельности, и их 
коммуникационное взаимодействие: экспонент, 
устроитель, посетитель 

ЛК, СЗ 

3.3 

Функции выставочной деятельности: 
социальные, экономические, просветительские и 
др. Значение торговых ярмарок/выставок. 
Выставочная деятельность как форма 
возникновения деловых коммуникаций 

ЛК, СЗ 

3.4 Современные тенденции выставочного дела ЛК, СЗ 

Раздел 4 

Законодательная и 
нормативно-правовая 
база выставочной 
деятельности 

4.1 
Законодательная и нормативно-правовая база 
выставочной деятельности. Особенности 
правовых норм участия в российских выставках 

ЛК, СЗ 

4.2 

Концепция развития выставочно-ярмарочной 
деятельности в Российской Федерации. Порядок 
участия российских организаций в выставках за 
рубежом 

ЛК, СЗ 

4.3 

Парижская конвенция 1928 года о 
международных выставках. Соглашение с 
государствами-участниками СНГ "О развитии 
выставочно-ярмарочной деятельности в 
Содружестве Независимых Государств" от 
26.05.1995г. Таможенная конвенция о КАРНЕТЕ 
А.Т.А. для временного ввоза товаров (Брюссель, 
06.12.1990г.). Конвенция о временном ввозе 
(Стамбул, 26.06.1990г.). Правила участия 

ЛК, СЗ 
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Номер 
раздела 

Наименование раздела 
дисциплины 

Содержание раздела (темы) 
Вид 

учебной 
работы* 

зарубежных компаний в выставках на 
территории РФ. Порядок обмена опытом 
выставочной деятельности. «Промышленный» 
шпионаж на выставках. Информационно-
промышленное противоборство 

Раздел 5 
Правила участия в 
международных 
выставках 

5.1 
Правила участия в международных выставочно-
ярмарочных мероприятиях 

ЛК, СЗ 

Раздел 6 
Место выставок в 
комплексе маркетинга 

6.1 

Выставка как инструмент маркетинговых 
исследований. Преимущества торговых 
ярмарок/выставок по сравнению с другими 
средствами маркетинговых коммуникаций 

ЛК, СЗ 

6.2 

Место ярмарок/выставок в комплексе 
маркетинга: позиционирование организации-
экспонента; изучение рыночных трендов, 
ценовой и покупательской политики; 
стимулирование продаж; исследование 
потребителей и конкурентов; поиск партнеров. 
Оценка экономической эффективности участия в 
выставке 

ЛК, СЗ 

Раздел 7 
Выставки как 
инструмент рекламы, 
паблик рилейшнз 

7.1 

Выставки как инструмент рекламы, паблик 
рилейшнз. Сущность, цели и функции 
рекламной деятельности на выставках. 
Рекламные технологии на выставках. Формы, 
виды и средства рекламы на выставках и 
ярмарках 

ЛК, СЗ 

7.2 

Имидж фирмы и его формирование на выставке. 
Паблик рилейшнз в процессе подготовки и 
проведения выставки. Подготовка и издание 
официального каталога выставки, буклетов и 
проспектов. Пресс-конференция для СМИ до 
открытия выставки. Разработка и рассылка 
пресс-релизов. Презентация экспозиций. 
Проведение брифингов. Оценка эффективности 
рекламы на выставке 

ЛК, СЗ 

Раздел 8 
Выставочный 
менеджмент 

8.1 Выставочный менеджмент ЛК, СЗ 

Раздел 9 Отбор экспонатов 

9.1 

Фазы принятия решения об участии. 
Предпосылки и причины участия. Определение 
целей участия в выставке: установление 
контактов; совершения торговых сделок, 
презентация товаров; установления 
коммуникаций, сбыт товаров; исследование 
рынка; исследование товара; исследование 
рекламно-пропагандистской деятельности; 
исследование политики и методов 
коммуникации. Выбор подходящей 
ярмарки/выставки 

ЛК, СЗ 

9.2 

Основные критерии оценки ярмарок/выставок: 
стоимость услуг, место проведения, динамика 
основных показателей ярмарки/выставки, 
происхождение и состав экспонентов по 
количеству и типу, происхождение и состав 
посетителей 

ЛК, СЗ 

9.3 

Факторы, определяющие способ участия в 
ярмарке/выставке. Определение стоимости 
участия в выставке. Составление сметы и ее 
основные статьи расходов. Спонсирование 
выставок. Привлечение инвестиций в 

ЛК, СЗ 
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Номер 
раздела 

Наименование раздела 
дисциплины 

Содержание раздела (темы) 
Вид 

учебной 
работы* 

выставочной деятельности. 

Раздел 
10 

Организация работы 
выставочного стенда 

10.1 Организация и оформление стенда ЛК, СЗ 

10.2 

Техника организации участия в 
ярмарке/выставке. Условия успешного участия в 
ярмарке/выставке. Разработка концепции 
выставки. Рабочий план подготовки и 
проведения выставки 

ЛК, СЗ 

10.3 

Отбор персонала на выставку. Распределение 
функциональных обязанностей. Подготовка 
персонала, участвующему на выставке. 
Установление контактов с администрацией 
выставки. Документационное обеспечение 
участия в выставке. Разработка форм заявок, 
условий участия и договоров с участниками 
выставок 

ЛК, СЗ 

10.4 

Экспонаты как одно из самых важных средств 
передачи коммерческого сообщения экспонента. 
Определение состава, количества и стоимости 
экспонатов. Принципы отбора экспонатов. 
Оценка факторов, влияющих на имидж 
экспонатов. Транспортировка экспонатов. 
Определение способа перевозки. Выбор 
упаковочных материалов для транспортировки. 
Подготовка грузовой и таможенной 
документации. Определение стоимости 
перевозки 

ЛК, СЗ 

10.5 

Организация стенда. Понятие стенда. Размеры 
стенда, факторы, влияющие на его размер: 
количество и вид экспонатов; ожидаемое 
количество посетителей; особые запросы 
экспонента; размеры и авторитет фирмы; 
размеры стендов конкурентов. Расположение 
стенда. Правила размещения стенда. Типы 
стендов: стенды, расположенные в закрытом 
помещении - линейный стенд, угловой стенд, 
«полуостров», «остров», «сквозной», «визави»; 
стенды на открытом воздухе 

ЛК, СЗ 

10.6 

Проектирование стенда. Правила 
проектирования стенда. Творческие элементы 
оформления стенда. Цветовое оформление 
стенда. Факторы, определяющие выбор цветов. 
Цветовая гамма и ее влияние на 
психологическую реакцию посетителей и 
физиологические последствия 

ЛК, СЗ 

10.7 

Освещение и его влияние на создание 
атмосферы стенда. Виды освещения и их 
характеристика: общее, специальное, широкого 
радиуса, плотного пучка 

ЛК, СЗ 

10.8 

Графические и аудиовизуальные средства 
оформления стенда. Эффективность 
графических и пояснительных элементов 
оформления стенда в зависимости от их 
размеров, выражающих соотношение высоты их 
размещения и расстояния, с которого они могут 
быть замечены. Определение звуковых средств 
передачи информации 

ЛК, СЗ 

10.9 
Организация церемонии открытия выставки. 
Определение режима работы выставки. 
Действия персонала во время работы 

ЛК, СЗ 
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Номер 
раздела 

Наименование раздела 
дисциплины 

Содержание раздела (темы) 
Вид 

учебной 
работы* 

ярмарки/выставки. Работа на территории 
выставки и за ее пределами 

10.10 

Сбор информации, наблюдение за поведением 
конкурентов, пропаганда имиджа предприятия и 
т. д. Общение со СМИ. Организация пресс-
конференции, интервью. Составление пресс-
релиза 

ЛК, СЗ 

10.11 

Обслуживание посетителей выставки. 
Определение и оценка первичных и вторичных 
потребностей посетителей. Типы посетителей с 
точки зрения их поведения и работа с ними: 
рационалисты, «фланеры», неуверенные в себе, 
своевластные, нервозные, новаторы, 
консерваторы, случайные «туристы» 

ЛК, СЗ 

10.12 
Показ экспонатов и способы их демонстрации. 
Деловые встречи дирекции, организация 
переговоров, подписание договоров 

ЛК, СЗ 

10.13 

Коммуникация с посетителями. Факторы успеха 
коммуникации. Требования к коммуникациям на 
стенде. Принципы правильной коммуникации с 
посетителями. Устное мастерство. Культура и 
техника речи. Подготовка тезисов и конспекта 
выступления персонала, работающего на стенде. 
Особенности приемов рассказа и ответов на 
вопросы на стенде. Разработка бюллетеня 
посетителя 

ЛК, СЗ 

10.14 

Организация смотров-конкурсов, дегустаций, 
награждение участников выставки и 
экспонентов. Закрытие выставки. Типовые 
ошибки при проведении выставки 

ЛК, СЗ 

Раздел 
11 

Посетители выставки: 
характеристика и 
стратегия работы с ними 

11.1 

Анализ контактов и информации, полученной от 
посетителей и конкурентов; оценка замечаний, 
реакций и общей критики со стороны 
посетителей. Подготовка отчетов. Выбор 
перспективных клиентов. Заключение 
послевыставочных контактов. Подведение 
итогов. Методы оценки эффективности участия 
в выставке. Предварительное решение на 
участие в следующей выставке. 

ЛК, СЗ 

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – 
практические/семинарские занятия.  

 
6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 
Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное учебное/лабораторное 
оборудование, ПО и материалы для 

освоения дисциплины 
(при необходимости) 

Лекционная / 
Лабораторная 

Учебно-методический кабинет 
архитектурного проектирования и 
объемной пространственной 
композиции для проведения 
занятий лекционного типа, 
практических занятий, групповых 
консультаций, текущего контроля и 
промежуточной аттестации.  

Комплект специализированной мебели: 
технические средства: плазменный телевизор 
Samsung PS-50 A410C1. Выход в Интернет. 
Программное обеспечение: продукты 
Microsoft (ОС, пакет офисных приложений, в 
т.ч. MS Office/Office 365, Teams, Skype) 

Для 
самостоятельной 

Конструкторское бюро 
 

Комплект специализированной мебели; (в т.ч. 
электронная доска); мультимедийный проектор 
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* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 
 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Основная литература: 
 1. Аббасов И.Б. Основы графического дизайна на компьютере в Photoshop CS6: 
учебное пособие / Аббасов И.Б.— М.: ДМК Пресс, 2013. 238— c.  
http://www.iprbookshop.ru/29256 
 2. Джон Эдсон Уроки дизайна от Apple: практическое пособие / Джон Эдсон— М.: 
Манн, Иванов и Фербер, 2013. 240— c. 
http://www.iprbookshop.ru/39442 
 
 3. Стровский Л.Е. Основы выставочно-ярмарочной деятельности: учебное пособие 
/ Стровский Л.Е., Фролова Е. Д., Стровски Д.Л., Осинцев Ю. В., Демченко Е.А., Кривых 
И.С., Фролов А.А.— М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2015. 288— c. 
http://www.iprbookshop.ru/52626 
Дополнительная литература: 
 1. Бирюкова А. В. Материалы выставочно-презентационного мероприятия по 
продвижению русского языка и российского образования (Ханой, Социалистическая 
Республика Вьетнам, 4-10 марта 2012 г.): материалы конференции / Бирюкова А.В., 
Скяева Е.В., Золкина Н.Б., Ускова О.А., Макова М.Н.— М.: Российский новый 
университет, 2012. 192— c. http://www.iprbookshop.ru/21287 
 2. Стровский Л.Е. Основы выставочно-ярмарочной деятельности: учебное пособие 
/ Стровский Л.Е., Фролова Е. Д., Стровски Д.Л.— М.: ЮНИТИ-ДАНА, 2012. 290— c. 
http://www.iprbookshop.ru/16424 
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 
 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 
на основании заключенных договоров 
  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН  

работы BenqMP610; экран моторизованный Sharp 228*300; 
доска аудиторная поворотная; Комплект ПК iRU 
Corp 317 TWR i7 10700/16GB/ SSD240GB/2TB 
7.2К/ GTX1660S-6GB /WIN10PRO64/ BLACK + 
Комплект Logitech Desktop MK120, 
(Keybord&mouse), USB, [920-002561] + Монитор 
HP P27h G4 (7VH95AA#ABB) (УФ-
000000000059453)-5шт., Компьютер Pirit 
Doctrin4шт., ПО для ЭВМ LiraServis Academic Set 
2021 Состав пакета ACADEMIC SET: 
программный комплекс "ЛИРА-САПР FULL".  
программный комплекс "МОНОМАХ-САПР PRO". 
программный комплекс "ЭСПРИ. 

Компьютерный класс - учебная 
аудитория для практической 
подготовки, лабораторно-
практических занятий, групповых и 
индивидуальных консультаций, 
текущего контроля и 
промежуточной аттестации. 
 

Комплект специализированной мебели; (в т.ч. 
электронная доска); мультимедийный 
проектор BenqMP610; экран моторизованный 
Sharp 228*300; доска аудиторная поворотная; 
Комплект ПК iRU Corp 317 TWR i7 
10700/16GB/ SSD240GB/2TB 7.2К/ 
GTX1660S-6GB /WIN10PRO64/ BLACK + 
Комплект Logitech Desktop MK120, 
(Keybord&mouse), USB, [920-002561] + 
Монитор HP P27h G4 (7VH95AA#ABB) (УФ-
000000000059453)-5шт., Компьютер Pirit 
Doctrin4шт., ПО для ЭВМ LiraServis Academic 
Set 2021 Состав пакета ACADEMIC SET: 
программный комплекс "ЛИРА-САПР FULL".  
программный комплекс "МОНОМАХ-САПР 
PRO". программный комплекс "ЭСПРИ. 
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https://mega.rudn.ru/MegaPro/Web 
  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 
  - ЭБС «Юрайт» http://www.biblio-online.ru 
  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 
  - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru/ 
 2. Базы данных и поисковые системы 
  - Sage https://journals.sagepub.com/ 
  - Springer Nature Link https://link.springer.com/ 
  - Wiley Journal Database https://onlinelibrary.wiley.com/ 
  - Наукометрическая база данных Lens.org https://www.lens.org 
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 
освоении дисциплины/модуля*: 
 1. Курс лекций по дисциплине «Дизайн выставочной деятельности». 
 

 
* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 
 


