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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Индустрия цифровых коммуникаций» входит в программу бакалавриата 

«Цифровая экономика» по направлению 38.03.01 «Экономика» и изучается в 5 семестре 3 

курса. Дисциплину реализует Институт мировой экономики и бизнеса. Дисциплина состоит 

из 4 разделов и 7 тем и направлена на изучение современных тенденций, технологий и 

стратегий в области цифровых коммуникаций, анализ влияния цифровой трансформации на 

современные бизнес-практики и обучение студентов навыкам работы в цифровой среде для 

успешного продвижения бренда и управления коммуникациями 

Целью освоения дисциплины является формирование у студентов комплексного 

понимания актуальных технологий, платформ и стратегий в области цифровых 

коммуникаций, а также развитие навыков работы с онлайн-каналами, создания 

эффективных цифровых кампаний, анализа данных и метрик для успешного продвижения 

бренда и реализации коммуникационных целей в диджитал-среде. 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Индустрия цифровых коммуникаций» направлено на 

формирование у обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

УК-12 

Способен: 

искать нужные источники 

информации и данные, 

воспринимать, анализировать, 

запоминать и передавать 

информацию с использованием 

цифровых средств, а также с 

помощью алгоритмов при 

работе с полученными из 

различных источников 

данными с целью эффективного 

использования полученной 

информации для решения 

задач; 

проводить оценку информации, 

ее достоверность, строить 

логические умозаключения на 

основании поступающих 

информации и данных 

УК-12.1 Осуществляет поиск нужных источников информации 

и данных, воспринимает, анализирует, запоминает и передает 

информацию с использованием цифровых средств, а также с 

помощью алгоритмов при работе с полученными из различных 

источников данными с целью эффективного использования 

полученной информации для решения задач; 

УК-12.2 Проводит оценку информации, ее достоверность, 

строит логические умозаключения на основании поступающих 

информации и данных; 

УК-12.3 Использует качественные информационные ресурсы, 

соблюдая требования безопасности, этических и правовых 

норм, цифровую гигиенту; 

ПК-1 

Способность анализировать и 

интерпретировать данные 

отечественной и зарубежной 

статистики о социально-

экономических процессах и 

явлениях, выявлять тенденции 

изменения социально-

экономических показателей 

ПК-1.1 Знает методы анализа и интерпретации данных 

статистики о социально-экономических процессах и явлениях; 

ПК-1.2 Умеет на основе анализа выделять тенденции 

изменения социально-экономических показателей; 

ПК-1.3 Ориентируется в актуальных тенденциях социально-

экономического развития мира; 

ПК-3 

Способен анализировать 

конъюнктуры рынка товаров и 

услуг 

ПК-3.1 Изучает рынок, стоимость товаров и услуг, их 

характристики, сегменты рынка; 

ПК-3.2 Использует знания конькюнктуры рынка для 

реализации товаров и услуг, умеет использовать различные 

методы анализа; 

ПК-3.3 Анализирует рынок, предлагает на этой основе 
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Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

определенные товары и услуги, может объяснить систему 

ценообразования по данным категориям товаров; 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Индустрия цифровых коммуникаций» относится к части, формируемой 

участниками образовательных отношений блока 1 «Дисциплины (модули)» 

образовательной программы высшего образования. 

 

В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины «Индустрия цифровых 

коммуникаций». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
 

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

УК-12 

Способен: 

искать нужные источники 

информации и данные, 

воспринимать, 

анализировать, запоминать 

и передавать информацию 

с использованием 

цифровых средств, а также 

с помощью алгоритмов 

при работе с полученными 

из различных источников 

данными с целью 

эффективного 

использования полученной 

информации для решения 

задач; 

проводить оценку 

информации, ее 

достоверность, строить 

логические 

умозаключения на 

основании поступающих 

информации и данных 

Ознакомительная практика;  

Психология личности и 

профессиональное 

самоопределение**;  

Научный семинар;  

Технологии и практика 

программирования на языке 

Python для гуманитарных 

специальностей;  

Цифровая грамотность;  

 

Преддипломная практика;  

Модели искусственного 

интеллекта в арсенале 

менеджера**;  

Инструментальные 

средства бизнес-

аналитики**;  

Аналитика социальных 

медиа для рекламы и PR**;  

Сторителлинг в цифровой 

среде**;  

Influence-маркетинг**;  

Технологии презентации и 

переговоров**;  

IT-системы E-commerce**;  

Научный семинар;  

Компьютерные 

инструменты в бизнес-

аналитике (Big Data);  

 

ПК-1 

Способность 

анализировать и 

интерпретировать данные 

отечественной и 

зарубежной статистики о 

социально-экономических 

процессах и явлениях, 

выявлять тенденции 

изменения социально-

экономических 

показателей 

Основы программирования;  

Бизнес-планирование**;  

Научный семинар;  

Информационная безопасность 

бизнеса;  

Экономическая география;  

Основы цифровой экономики;  

Мировые финансовые центры**;  

Бизнес-этикет**;  

Психология личности и 

профессиональное 

самоопределение**;  

 

Управление рисками в IT-

проектах;  

Научный семинар;  

Преддипломная практика;  

 

ПК-3 
Способен анализировать 

конъюнктуры рынка 
 

Преддипломная практика;  

Цифровой маркетинг;  
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Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

товаров и услуг Практическое применение 

данных в маркетинге**;  

Маркетинговый и SMM 

анализ в принятии 

инвестиционных решений**;  

Работа с 

маркетплейсами**;  

Визуализация данных и 

введение в BI 

инструменты**;  

Современные технологии 

маркетинга в цифровой 

среде;  

Цифровые платформы в 

бизнесе и госуправлении;  

Raising Capital Methods**;  

Banking Business**;  

Innovation Economy**;  

Innovation Marketing**;  

 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Индустрия цифровых коммуникаций» составляет «2» зачетные единицы. 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

5 

Контактная работа, ак.ч. 34 34 

Лекции (ЛК) 17 17 

Лабораторные работы (ЛР) 17 17 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 0 0 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 38 38 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 0 0 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 72 72 

зач.ед. 2 2 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Содержание раздела (темы) 

Вид 

учебной 

работы* 

Раздел 1 
Концепция Индустрии 

4.0. Умное производство. 

1.1 

Цифровизация экономики. Концепция 

Индустрии 4.0. Умное производство. 

Технологии умного производства Индустрии 

4.0. Этапы перехода к умному производству 

ЛК, ЛР 

1.2 

Цифровая трансформация бизнес-процессов. 

Информационная архитектура современного 

предприятия. 

ЛК, ЛР 

Раздел 2 

Цифровая 

трансформация 

производственного 

предприятия. Стратегии 

цифровой 

трансформации. 

2.1 

Стратегии цифровой трансформации. Сценарии 

применения технологий Индустрии 4.0. 

Сервисная бизнес-модель. Как сформировать 

стратегию. 

ЛК, ЛР 

2.2 

Оценка цифровой зрелости пред-приятия. 

Оценка эффективности внедрения технологий 

Индустрии 4.0. Ключевые показатели для 

оценки эффективности производственной 

деятельности. 

ЛК, ЛР 

Раздел 3 

Организация процессов 

цифрового 

проектирования в 

системе разработки и 

постановки продукции в 

цифровом производстве. 

3.1 

Цифровое проектирование. Цифровые двойники 

и цифровые тени. Существующие подходы к 

организации процессов. Основные задачи и 

процессы на стадиях жизненного цикла про-

дукции в разрезе конструкторско-

технологической подготовки производства 

(КТПП). Задачи КТПП. Работы в составе 

процессов цифрового проектирования. 

Основные участники КТПП. 

ЛК, ЛР 

3.2 

Передовые подходы к организации¶процессов. 

Стратегия PLM для поддержки 

процессов¶КТПП. Новые роли участников 

КТПП в разрезе¶реализации процессов 

цифрового проектирования. Новые процессы 

разработки изделий и гибкое производство. 

Ключевые выводы и рекомендации 

по¶организации процессов цифрового 

проектирования. 

ЛК, ЛР 

Раздел 4 

Реализация процессов 

цифрового 

проектирования с 

применением решений 

отечествен-ных¶и 

зарубежных компаний-

разработчиков. 

4.1 

Реализация процессов 

цифрового¶проектирования с применением 

решений¶отечественных и зарубежных 

компанийразработчиков. 

ЛК, ЛР 

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – 

практические/семинарские занятия.  

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 
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* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 
7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

 1. Хуссейн, И. Д. Цифровые маркетинговые коммуникации : учебное пособие для 

вузов / И. Д. Хуссейн. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 68 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-15010-0. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/544594 (дата обращения: 

18.04.2024). 

 2. Голубкова, Е. Н. Интегрированные маркетинговые коммуникации : учебник и 

практикум для вузов / Е. Н. Голубкова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2024. — 363 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-04357- 

0. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/535995 (дата обращения: 18.04.2024). 

Дополнительная литература: 

 1. Сергеев, Л. И. Цифровая экономика : учебник для вузов / Л. И. Сергеев, 

Д. Л. Сергеев, А. Л. Юданова ; под редакцией Л. И. Сергеева. — 2-е изд., перераб. и 

доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 437 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-15797-0. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/543648 (дата обращения: 18.04.2024). 

 2. Касьянов, В. В. Социология массовой коммуникации : учебник для вузов / 

В. В. Касьянов. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 

288 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-15798-7. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/539467 (дата 

обращения: 18.04.2024). 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров 

  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

  - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

 

Компьютерный 

класс 

Компьютерный класс для проведения 

занятий, групповых и индивидуальных 

консультаций, текущего контроля и 

промежуточной аттестации, оснащенная 

персональными компьютерами (в 

количестве 1 шт.), доской (экраном) и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

 

Для 

самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 
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  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

  - ЭБС «Троицкий мост» 

 2. Базы данных и поисковые системы 

  - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

  - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

  - поисковая система Google https://www.google.ru/ 

  - реферативная база данных SCOPUS 

http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 1. Курс лекций по дисциплине «Индустрия цифровых коммуникаций». 

 
 

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 

 

8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ СИСТЕМА 

ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИЙ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система* оценивания уровня 

сформированности компетенций (части компетенций) по итогам освоения дисциплины 

«Индустрия цифровых коммуникаций» представлены в Приложении к настоящей Рабочей 

программе дисциплины. 

* - ОМ и БРС формируются на основании требований соответствующего 

локального нормативного акта РУДН. 
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РАЗРАБОТЧИК:     

     

    

Осмоловская Анна 

Васильевна 
Должность, БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

     

 

РУКОВОДИТЕЛЬ БУП:     

     

     
Должность БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

     

 

РУКОВОДИТЕЛЬ ОП ВО:     

     

    

Главина Софья 

Григорьевна 
Должность, БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

     

 


