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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Профессиональный воркшоп на иностранном языке» входит в 

программу магистратуры «Реклама и связи с общественностью в цифровой среде» по 

направлению 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью» и изучается во 2 семестре 1 

курса. Дисциплину реализует Кафедра массовых коммуникаций. Дисциплина состоит из 3 

разделов и 6 тем и направлена на изучение практических инструментов и навыков, 

необходимых для того, чтобы стать лидером в ключевых областях PR-менеджмента в 

культуре, включая театры, музыкальные площадки, галереи, музеи и фестивали.  

Целью освоения дисциплины является формирование ясного представления о том, как 

реклама и связи с общественностью сообщаются с областью культуры. Как они 

функционируют вместе в различных сферах жизни общества и как с помощью рекламных 

инструментов можно выполнять на практике культурно-просветительскую задачи.  

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Профессиональный воркшоп на иностранном языке» 

направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций (части 

компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

ПК-3 

Способен осуществлять 

организационные, 
координационные, 

контролирующие обязанности, 

текущее планирование в 

соответствии со стратегией 

развития рекламного и/или PR-

агентства 

ПК-3.1 Планировать деятельность рекламного и/или PR-

агентства (подразделения) на временную перспективу; 

ПК-3.2 Отслеживать результаты работы рекламного и/или PR-

агентства (подразделения) и оценивать ее эффективность по 

профессиональным индикаторам; 

ПК-4 

Способен создавать концепцию 

и планировать реализацию 

индивидуального и (или) 

коллективного проекта в сфере 

рекламы и /или пиар 

ПК-4.1 Разрабатывает все компоненты концепции и 

выстраивает приоритеты решения творческих задач; 

ПК-4.2 Формирует стратегию и тактику по реализации 

проекта; 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Профессиональный воркшоп на иностранном языке» относится к 

обязательной части блока 1 «Дисциплины (модули)» образовательной программы высшего 

образования. 

 

В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины «Профессиональный воркшоп на 

иностранном языке». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
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Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

ПК-3 

Способен осуществлять 

организационные, 

координационные, 

контролирующие 

обязанности, текущее 

планирование в 

соответствии со 
стратегией развития 

рекламного и/или PR-

агентства 

Профессионально-творческая 

практика;  

Ведение и продвижение 

аккаунтов в социальных сетях и 

мессенджерах;  

Разработка сайтов и мобильных 
приложений;  

 

Управление рекламным 

агентством и связями с 

общественностью;  

Организация работы 

агентства рекламы и связей 

с общественностью**;  

Поисковая оптимизация 

сайтов в сети Интернет;  
Профессионально-

творческая практика;  

Преддипломная практика;  

 

ПК-4 

Способен создавать 

концепцию и планировать 

реализацию 

индивидуального и (или) 

коллективного проекта в 

сфере рекламы и /или пиар 

Рекламное продвижение в 

Интернете;  

Профессионально-творческая 

практика;  

 

Профессионально-

творческая практика;  

Преддипломная практика;  

Организация работы 

агентства рекламы и связей 

с общественностью**;  

Поисковая оптимизация 

сайтов в сети Интернет;  
 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Профессиональный воркшоп на иностранном языке» составляет «3» зачетные единицы. 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

2 

Контактная работа, ак.ч. 30 30 

Лекции (ЛК) 15 15 

Лабораторные работы (ЛР) 0 0 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 15 15 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 69 69 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 9 9 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 108 108 

зач.ед. 3 3 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Содержание раздела (темы) 

Вид 

учебной 

работы* 

Раздел 1 

История и основные 

принципы массовой 
культуры. 

1.1 
Изучение основных принципов массовой 

культуры. 
ЛК, СЗ 

Раздел 2 
Построение работы PR-

отдела.  

2.1 
Как выбрать и найти информационного 

партнера.  
ЛК, СЗ 

2.2 Что должно быть в пресс-релизе. ЛК, СЗ 

  2.3 Что должно быть в медиаплане. ЛК, СЗ 

  2.4 Где искать контакты СМИ. ЛК, СЗ 

  2.5 
Какие тонкости нужно знать при общении с 

журналистами.  
ЛК, СЗ 

Раздел 3 

Социально-

экономические 

возможности для 

развития новых 

технологий в рекламе.  

   

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – 

практические/семинарские занятия.  

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 
7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

 

Для 

самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 

 



6 

 

Основная литература: 

 1. Edward Bernays. Propaganda. — Routledge, 1928. 

 2. Разлогов, Кирилл Эмильевич. Коммерция и творчество: враги или союзники? / 

Кирилл Разлогов. - Москва : Искусство, 1992. - 271 с.; 21 см.; ISBN 5-210-00337-X : Б. ц. 

 3. Джон Сибрук. Nobrow. Культура маркетинга. Маркетинг культуры. — Ad 

Marginem, 2013-09-11. 

 4. Изабель Грав: Высокая цена. Искусство между рынком и культурой 

знаменитости. 

 5. Writing Winning Proposals: PR Cases, Second Edition  by  Tom Hagley. 

 6. PR Idea Book: 50 Proven Tools That Really Work by  Jeff Winke. 

 7. Public Relations Cases by  Jerry A. Hendrix, Darrell C. Hayes. 

Дополнительная литература: 

 1. Can We Do That?! Outrageous PR Stunts That Work--And Why Your Company 

Needs Them by  Peter Shankman. 

 2. Beginning Radio-TV Newswriting: A Self-Instructional Learning Experience by  K. 

Tim Wulfemeyer. 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров 

  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

  - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

  - ЭБС «Троицкий мост» 

 2. Базы данных и поисковые системы 

  - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

  - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

  - поисковая система Google https://www.google.ru/ 

  - реферативная база данных SCOPUS 

http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 1. Курс лекций по дисциплине «Профессиональный воркшоп на иностранном 

языке». 

 
 

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 
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