
Федеральное государственное автономное образовательное учреждение высшего образования
«Российский университет дружбы народов имени Патриса Лумумбы»

Высшая школа управления
(наименование основного учебного подразделения (ОУП) – разработчика ОП ВО)

РАБОЧАЯ ПРОГРАММА ДИСЦИПЛИНЫ

МЕЖДУНАРОДНЫЙ МАРКЕТИНГ
(наименование дисциплины/модуля)

Рекомендована МССН для направления подготовки/специальности:

38.03.02 МЕНЕДЖМЕНТ
(код и наименование направления подготовки/специальности)

Освоение  дисциплины  ведется  в  рамках  реализации  основной  профессиональной
образовательной программы высшего образования (ОП ВО):

УПРАВЛЕНИЕ ПРЕДПРИЯТИЯМИ
(наименование (профиль/специализация) ОП ВО)

2026 г.

Документ подписан простой электронной подписью
Информация о владельце:
ФИО: Ястребов Олег Александрович
Должность: Ректор
Дата подписания: 13.05.2026 18:15:54
Уникальный программный ключ:
ca953a0120d891083f939673078ef1a989dae18a



1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина  «Международный  маркетинг»  входит  в  программу  бакалавриата  «Управление
предприятиями»  по  направлению  38.03.02  «Менеджмент»  и  изучается  в  7  семестре  4  курса.
Дисциплину реализует Кафедра прикладной экономики. Дисциплина состоит из 3 разделов и 7 тем и
направлена  на  изучение  Целью  учебного  курса  «Международный  маркетинг»  является  развитие  у
студентов  глобального  видения  международных  рынков  и  приобретение  ими  навыков  креативного
использования маркетинговых инструментов во внешнеэкономической деятельности предприятия в
условиях  обостряющейся  конкуренции  на  мировых  товарных  рынках.  Особое  внимание  уделяется
маркетинговым  аспектам  выхода  отечественных  компаний  на  международные  рынки  и  адаптации
глобальных  маркетинговых  стратегий  международных  компаний  к  российским  условиям.  Курс
дополнен учебными конкретными ситуациями из  современной практики российских и  зарубежных
предприятий, позволяющими закрепить полученные навыки. 

Целью  освоения  дисциплины  является  Целью  учебного  курса  «Международный  маркетинг»
является  развитие  у  студентов  глобального  видения  международных  рынков  и  приобретение  ими
навыков  креативного  использования  маркетинговых  инструментов  во  внешнеэкономической
деятельности  предприятия  в  условиях  обостряющейся  конкуренции  на  мировых  товарных  рынках.
Особое  внимание  уделяется  маркетинговым  аспектам  выхода  отечественных  компаний  на
международные рынки и адаптации глобальных маркетинговых стратегий международных компаний
к  российским  условиям.  Курс  дополнен  учебными  конкретными  ситуациями  из  современной
практики российских и зарубежных предприятий, позволяющими закрепить полученные навыки. 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

     Освоение дисциплины «Международный маркетинг» направлено на формирование у 
обучающихся следующих компетенций (части компетенций):

     Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении дисциплины 
(результаты освоения дисциплины)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

УК-1

Способен осуществлять поиск, 
критический анализ и синтез информации, 
применять системный подход для решения 

поставленных задач

УК-1.3 Предлагает варианты решения задачи, 
анализирует возможные последствия их 

использования;

УК-3
Способен осуществлять социальное 

взаимодействие и реализовывать свою роль 
в команде

УК-3.1 Определяет свою роль в команде, исходя из 
стратегии сотрудничества для достижения 

поставленной цели;

ПК-1

Способность осуществлять тактическое 
планирование деятельности структурных 

подразделений производственной 
организации

ПК-1.2 Способен выявлять резервы производства.;

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО

     Дисциплина   «Международный   маркетинг»   относится   к   части,   формируемой   участниками 
образовательных  отношений блока 1 «Дисциплины (модули)» образовательной программы высшего 
образования.
 
     В   рамках   образовательной  программы  высшего  образования  обучающиеся  также  осваивают 
другие  дисциплины  и/или  практики,  способствующие  достижению запланированных результатов 
освоения дисциплины «Международный маркетинг».
     Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов освоения дисциплины 

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

УК-3

Способен осуществлять 
социальное взаимодействие 
и реализовывать свою роль в 

команде

Деловые коммуникации; 
Введение в специальность; 

Русский язык и культура речи; 
Техника презентаций и 

сторителлинг; 
Кадровая политика наукоемких 

организаций и стратегия 
управления персоналом**; 

Мотивация и стимулирование 
трудовой деятельности**; 

Управление проектами (Основы 
проектной деятельности); 

Управление бизнесом; 
Предпринимательская 

деятельность**; 
Креативный брендинг и 

реклама**; 
Операционный менеджмент**; 

Управление 
бизнес-процессами**;

Преддипломная практика;

УК-1

Способен осуществлять 
поиск, критический анализ и 

синтез информации, 
применять системный 
подход для решения 
поставленных задач

Производственно-управленческа
я практика; 

Ознакомительная практика; 
Философия; 
Математика; 

Теория управления; 
Теория организации; 

Финансовый менеджмент; 
Введение в специальность; 

Микроэкономика; 
Макроэкономика; 

Мировая экономика и 
международные экономические 

отношения; 
Экономика предприятия; 

Основы менеджмента; 
Аналитика данных (BI); 
Продакт-менеджмент**; 

Основы банковского дела**; 
Экономика и организация 

внешнеэкономической 
деятельности**; 

Государственно-частное 
партнерство в реализации 
наукоемких проектов**; 

Кадровая политика наукоемких 
организаций и стратегия 

управления персоналом**; 
Мотивация и стимулирование 

трудовой деятельности**; 
Социология**; 

UX**; 
SMM продвижение**; 
Менеджмент качества; 

Маркетинг; 
Логистика;

Преддипломная практика;

ПК-1

Способность осуществлять 
тактическое планирование 
деятельности структурных 

подразделений 
производственной 

организации

Микроэкономика; 
Макроэкономика; 

Применение результатов 
космической деятельности в 

организациях и отраслях 
экономики**; 

Современные технологии 
программирования**;

Преддипломная практика;



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Личный бренд и лидерство; 
Экономика предприятия; 

Основы менеджмента;
* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО
** - элективные дисциплины /практики



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
     
     Общая трудоемкость дисциплины «Международный маркетинг» составляет «4» зачетные единицы.
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
7

Контактная работа, ак.ч 51 51
Лекции (ЛК) 17 17
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 34 34
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 75 75
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 144 144

зач.ед. 4 4

     Общая трудоемкость дисциплины «Международный маркетинг» составляет «4» зачетные единицы.
Таблица 4.2. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очно-заочной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
7

Контактная работа, ак.ч 34 34
Лекции (ЛК) 17 17
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 92 92
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 144 144

зач.ед. 4 4



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы*

Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

Раздел 1 Теоретические основы 
международного маркетинга

1.1
Международный 
маркетинг: базовые 
определения

Определение международного маркетинга. Сущность, цели, задачи и принципы 
международного маркетинга. Отличие понятий «международный маркетинг» и 
«экспорт». Комплекс международного маркетинга. Основные концепции 
международной маркетинговой деятельности.

ЛК, СЗ

1.2

Интернационализация 
компаний как фактор 
развития международного 
маркетинга

Генезис развития международного маркетинга. Международная торговля и маркетинг. 
Значение международного маркетинга в условиях нарастающей конкуренции на 
международных рынках

ЛК, СЗ

1.3
Роль ТНК в развитии 
международного 
маркетинга

Позиции ТНК в мировой экономике. Оценка влияния ТНК на развитие 
международного рынка. Стратегические решения и глобальные цели ТНК в 
международном маркетинге. Значение аффилированных компаний

ЛК, СЗ

Раздел 2
Международная 
маркетинговая среда и ее 
особенности

2.1 Международная 
политико-правовая среда 

Основные факторы политико-правовой среды в международном маркетинге. 
Соотношение национального, наднационального и международного права, пути 
разрешения коллизий. Международные обычаи. Принципы либерализации торговли и 
протекционизма в национальном и  международном праве.  Налоговые гавани и 
оффшорные центры.

ЛК, СЗ

2.2 Международная 
социокультурная среда

Основные элементы культуры и их влияние на международные маркетинговые 
решения. Особенности национального самосознания и стереотипы мышления. Нормы 
поведения при общении с представителями других культур. Переговорный процесс в 
международном бизнесе. Социально-этические аспекты международного маркетинга. 
Особенности психологического восприятия товаров и услуг российского 
происхождения в различных регионах (странах).

ЛК, СЗ

Раздел 3 Комплекс международного 
маркетинга

3.1
Товарная и ценовая 
политика в международном 
маркетинге. 

Роль товара в международном маркетинге. Особенности международной товарной 
политики. Систематизация факторов, определяющих выработку международной 
торговой политики. Требования, предъявляемые к экспортному товару. Особенности 
формирования экспортного ассортимента. Управление качеством экспортируемых 
товаров и услуг, стандарты и нормы международных организаций. Оптимальные сроки 
выхода на международный рынок. Проблемы адаптации товара к зарубежным рынкам.

ЛК, СЗ

3.2

Сбытовая и 
коммуникационная 
политика в международном 
маркетинге

Организация каналов распределения и продвижения товаров в международном 
маркетинге. Основные типы сбытовых структур. Собственные органы сбыта. 
Сторонние организации сбыта. Сбытовые организации за рубежом. Критерии выбора 
каналов распределения товара на внешних рынках. Значение международной 
логистики. Проблемы нелицензионной торговли в международном маркетинге.

ЛК, СЗ

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Тип аудитории Оснащение аудитории

Специализированное 
учебное/лабораторное оборудование, 

ПО и материалы для освоения 
дисциплины (при необходимости)

Лекционная

Аудитория для проведения занятий лекционного 
типа, оснащенная комплектом 

специализированной мебели; доской (экраном) и 
техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Семинарская

Аудитория для проведения занятий семинарского 
типа, групповых и индивидуальных консультаций, 
текущего контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом специализированной 
мебели и техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО!

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
    1. Международный маркетинг : учебник и практикум для вузов / под редакцией А. Л. Абаева, В. А. 
Алексунина. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 343 с. — (Высшее образование). — ISBN 
978-5-534-17118-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/583335 (дата обращения: 10.04.2026).
    2. Диденко, Н. И.  Международный маркетинг. Практика : учебник для вузов / Н. И. Диденко, Д. Ф. 
Скрипнюк. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 406 с. — (Высшее образование). — ISBN 
978-5-9916-9796-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/584478 (дата обращения: 10.04.2026).
Дополнительная литература:
    1. Диденко, Н. И.  Международный маркетинг. Основы теории : учебник для вузов / Н. И. Диденко, 
Д. Ф. Скрипнюк. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 153 с. — (Высшее образование). — ISBN 
978-5-9916-9799-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/584477 (дата обращения: 10.04.2026).
        - Международный маркетинг : учебник и практикум для вузов / под редакцией И. В. Воробьевой, 
К. .. Пецольдт, С. Ф. Сутырина. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 398 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-02455-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа 
Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/583222 (дата обращения: 10.04.2026).
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН  https://mega.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС «Юрайт» http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru/
    2. Базы данных и поисковые системы
        - Sage https://journals.sagepub.com/
        - Springer Nature Link https://link.springer.com/



        - Wiley Journal Database https://onlinelibrary.wiley.com/
        - Наукометрическая база данных Lens.org https://www.lens.org
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при освоении 
дисциплины/модуля*:
    1. Курс лекций по дисциплине «Международный маркетинг».

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в соответствии с действующим 
порядком на странице дисциплины в ТУИС!
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