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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Менеджмент и маркетинг» входит в программу магистратуры 

«Интегрированная защита растений» по направлению 35.04.04 «Агрономия» и изучается в 4 

семестре 2 курса. Дисциплину реализует Департамент техносферной безопасности. 

Дисциплина состоит из 2 разделов и 10 тем и направлена на изучение theoretical foundations 

and practical skills in the field of organization management, management methods and principles, 

as well as the promotion of agricultural products or services on the market. 

Целью освоения дисциплины является Acquisition of theoretical knowledge and practical 

skills in the field of organization management and promotion of products or services on the 

market, development of skills to analyze market trends, competitive environment and consumer 

needs 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Менеджмент и маркетинг» направлено на формирование у 

обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

УК-3 

Способен организовывать и 

руководить работой команды, 

вырабатывая командную 

стратегию для достижения 

поставленной цели 

УК-3.1 Вырабатывает стратегию сотрудничества и на ее основе 

организует работу команды для достижения поставленной 

цели; 

УК-3.2 Планирует командную работу, распределяет поручения 

и делегирует полномочия членам команды, организует 

обсуждение разных идей и мнений; 

ОПК-5 

Способен осуществлять 

технико-экономическое 

обоснование проектов в 

профессиональной 

деятельности; 

ОПК-5.1 Владеет методами экономического анализа и учета 

показателей проекта в агрономии; 

ОПК-5.2 Анализирует основные производственно-

экономические показатели проекта в агрономии; 

ОПК-6 

Способен управлять 

коллективами и организовывать 

процессы производства. 

ОПК-6.1 Умеет работать с информационными системами и 

базами данных по вопросам управления персоналом; 

ОПК-6.2 Определяет задачи персонала структурного 

подразделения, исходя из целей и стратегии организации; 

ОПК-6.3 Применяет методы управления межличностными 

отношениями, формирования команд, развития лидерства и 

исполнительности, выявления талантов, определения 

удовлетворенности работой; 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Менеджмент и маркетинг» относится к обязательной части блока 1 

«Дисциплины (модули)» образовательной программы высшего образования. 

 

В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины «Менеджмент и маркетинг». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
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Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

УК-3 

Способен организовывать 

и руководить работой 

команды, вырабатывая 

командную стратегию для 

достижения поставленной 

цели 

Scientific and Research Practice;  

 
 

ОПК-6 

Способен управлять 

коллективами и 

организовывать процессы 

производства. 

Scientific and Research Practice;  

 
 

ОПК-5 

Способен осуществлять 

технико-экономическое 

обоснование проектов в 

профессиональной 

деятельности; 

Biological Method of Plant 

Protection;  

Organization of Integrated Plant 

Protection Systems;  

 

 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Менеджмент и маркетинг» составляет «2» зачетные единицы. 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

4 

Контактная работа, ак.ч. 20 20 

Лекции (ЛК) 0 0 

Лабораторные работы (ЛР) 0 0 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 20 20 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 43 43 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 9 9 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 72 72 

зач.ед. 2 2 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Наименование темы Содержание темы 

Вид 

учебной 

работы* 

Раздел 1 Management 

1.1 Basics of management 

he essence of management. The main tasks of management.. Basic 

management methods. The main areas of management activity.. 

Features of European, American, and Japanese management 

systems. The history of management development. The contribution 

of Taylor F., representatives of the rationalist school, A. Fayol. The 

Hottorn Experiments 

СЗ 

1.2  Key Management Areas in Agriculture 

Key Management Areas in Agriculture. Crop Management. Crop 

Selection Rotation.Crop Selection Rotation. Soil 

Management.Water Management in Agriculture. Pest Management.   

СЗ 

1.3 Modern Tools and Technologies 
Tools and Technologies in management. Techonogies in agriculture. 

PEST Analysis.SWOT Analysis.   
СЗ 

1.4 Sustainable Agricultural Management 
Sustainable Agricultural Management. Core Guiding Principles.  

Core Principles of Sustainable Agriculture.Sustainable management  
СЗ 

Раздел 2 Marketing 

2.1 
Theoretical Foundations of Marketing in the 

Agro-Industrial Complex  

The main approaches and definitions of the organization's 

marketing. Key concepts of marketing. The main objectives of 

marketing. The main objectives of marketing activities. The main 

methods used in marketing. The basic principles of marketing. The 

main functions of marketing. The history of marketing 

development. The main stages of its formation.  

СЗ 

2.2 
Studying the behavior of consumers of 

agricultural products 

The concept and classification of consumers. The goals and 

objectives of studying consumer behavior. The main theories 

describing consumer behavior. Patterns of consumer behavior. The 

main methods of studying consumer behavior. 

СЗ 

2.3 
Market Analysis in the Agro-Industrial 

Complex  

The essence of the good. Economic and non-economic benefits. 

Consumer goods. Capital goods. Private goods. Public goods. 

Interchangeable goods. Mutually pollinated goods. Product. The 

nature and types of goods. Types of goods. Agricultural goods 

СЗ 

2.4 
Marketing Strategies in the Agro-Industrial 

Complex 

Product and Assortment Policy. Pricing Strategies in Agro-

Industrial complex.Distribution and Supply Chain Management  
СЗ 

2.5 Promotion of Agricultural Products in the AIC 
Modern Promotion Tools in Agribusiness. Participation in Industry 

Events.Public Relations and Branding. Direct Marketing Channels  
СЗ 

2.6 Innovations and Trends in Agri-Marketing Digital Transformation in Agriculture. Sustainable Eco-Friendly СЗ 
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Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Наименование темы Содержание темы 

Вид 

учебной 

работы* 

Marketing.Data-Driven Marketing. Emerging Global Trends.   

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



7 

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

 1. Иванова, И. А.  Менеджмент : учебник и практикум для вузов / И. А. Иванова, 

А. М. Сергеев. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 327 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-18459-4. 

 2. Менеджмент : учебник для вузов / ответственные редакторы Н. И. Астахова, 

Г. И. Москвитин. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 422 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-16387-2.  

 3. Менеджмент : учебник для вузов / под редакцией Ю. В. Кузнецова. — 2-е изд., 

перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 595 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-18246-0.  

 4. Коргова, М. А.  Менеджмент организации : учебник для вузов / М. А. Коргова. — 

3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 206 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-18727-4.  

 5. Маркетинг : учебник и практикум для вузов / под редакцией Т. А. Лукичёвой, 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

Комплект 

специализированной 

мебели, имеется выход в 

интернет 

 • Microsoft 

Windows 7 Home Basic 

OA CIS and GE, лицензия 

OEM 

• Microsoft Office 

Professional Plus 2010 

Russian Academic Open 1 

License No Level, 

лицензия №60411808, 

дата выдачи 24.05.2012 г. 

 

Для 

самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 

Комплект 

специализированной 

мебели. Программное 

обеспечение: продукты 

Microsoft (ОС, пакет 

офисных приложений, в 

том числе MS Office/ 

Office 365, Teams) 
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Н. Н. Молчанова. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 

386 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16503-6.  

 6. Григорьев, М. Н.  Маркетинг : учебник для вузов / М. Н. Григорьев. — 6-е изд., 

перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 478 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-20372-1.  

 7. Маркетинг. Практический курс : учебник для вузов / под общей редакцией 

С. В. Карповой. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 188 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-18044-2.  

 8. Карпова, С. В.  Маркетинговый анализ. Теория и практика : учебник для вузов / 

С. В. Карпова, С. В. Мхитарян, В. Н. Русин ; под общей редакцией С. В. Карповой. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 181 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-05522-1. 

 9. Карасев, А. П.  Маркетинговые исследования и ситуационный анализ : учебник и 

практикум для вузов / А. П. Карасев. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство 

Юрайт, 2025. — 286 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-21301-0.  

 10. Чернышева, А. М.  Маркетинговые исследования и ситуационный анализ : 

учебник и практикум для вузов / А. М. Чернышева, Т. Н. Якубова. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2026. — 447 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-17919-

4.  

Дополнительная литература: 

 1. Менеджмент : учебник и практикум для вузов / под общей редакцией 

И. Н. Шапкина. — 5-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 

589 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-09158-8. 

 2. Менеджмент : учебник для вузов / под общей редакцией А. Л. Гапоненко. — 2-е 

изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 379 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-17696-4 

 3. Абчук, В. А.  Менеджмент: теоретические основы : учебник и практикум для 

вузов / В. А. Абчук, С. Ю. Трапицын, В. В. Тимченко. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2026. — 320 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-17080-

1.  

 4. Коргова, М. А.  Менеджмент организации : учебник для вузов / М. А. Коргова. — 

3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 206 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-18727-4.  

 5. Божук, С. Г.  Маркетинговые исследования : учебник для вузов / С. Г. Божук. — 

2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 304 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-08764-2. 

 6. Тюрин, Д. В.  Маркетинговые исследования : учебник для вузов / Д. В. Тюрин. — 

2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 277 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-21917-3.  

 7. Маркетинг : учебник и практикум для вузов / под редакцией Л. А. Данченок. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 389 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-21715-5.  

 8. Маркетинг инноваций : учебник и практикум для вузов / под общей редакцией 

Н. Н. Молчанова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 

465 с.  

 9. Маркетинговые исследования : учебник для среднего профессионального 

образования / под общей редакцией О. Н. Жильцовой. — Москва : Издательство Юрайт, 

2026. — 248 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-21656-1.  

 10. Синяева, И. М.  Маркетинг : учебник для вузов / И. М. Синяева, 

О. Н. Жильцова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 

487 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16789-4.  

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 
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 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров 

  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН  

https://mega.rudn.ru/MegaPro/Web 

  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

  - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

  - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru/ 

 2. Базы данных и поисковые системы 

  - Sage https://journals.sagepub.com/ 

  - Springer Nature Link https://link.springer.com/ 

  - Wiley Journal Database https://onlinelibrary.wiley.com/ 

  - Наукометрическая база данных Lens.org https://www.lens.org 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 1. Курс лекций по дисциплине «Менеджмент и маркетинг». 

 
 

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 
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