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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Рынок международного туризма» входит в программу бакалавриата 

«Международный туризм» по направлению 43.03.02 «Туризм» и изучается в 6 семестре 3 

курса. Дисциплину реализует Кафедра туризма и сервиса. Дисциплина состоит из 8 

разделов и 8 тем и направлена на изучение особенностей организации международного 

туризма; формирование у студентов представление об особенностях функционирования и 

развития туризма в странах мира; на раскрытие творческого подхода обучающихся в 

поиске неординарных решений и разработке новых предложений на рынке туризма; на 

расширение кругозора, повышение культурно-образовательного и интеллектуального 

уровней обучающихся; на обеспечение владения компетенциями применения полученных 

знаний, навыков и умений для успешной практической профессиональной деятельности. 

Целью освоения дисциплины является формирование комплекса знаний по 

теоретическим основам «Рынка международного туризма» и системы навыков 

исследования прикладных вопросов международного туризма па предприятиях индустрии 

туризма. 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Рынок международного туризма» направлено на 

формирование у обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

ОПК-4 

Способен осуществлять 

исследование туристского 

рынка, организовывать 

продажи и продвижение 

туристского продукта 

ОПК-4.1 Осуществляет маркетинговые исследования 

международного туристского рынка, потребителей, 

конкурентов, в т.ч. с целью обоснования и разработки системы 

новых туристских маршрутов; 

ОПК-4.2 Формирует международные каналы сбыта туристских 

продуктов и услуг, а также их продвижение, в том числе в 

информационно-телекоммуникационной сети Интернет; 

ПК-5 

Способен находить, 

анализировать и обрабатывать 

научную информацию в сфере 

туризма 

ПК-5.1 Проводит исследования международного туристско-

рекреационного потенциала и ресурсов туристских регионов, 

территорий, зон и комплексов; 

ПК-5.2 Применяет современные технологии сбора, обработки 

и анализа информации в сфере международного туризма; 

ПК-5.3 Использует методы анализа и прогнозирования 

развития явлений и процессов в сфере международного 

туризма; 

ПК-7 

Способен к продвижению 

туристского продукта с 

использованием современных 

технологий 

ПК-7.1 Осуществляет проведение мероприятий по 

продвижению туристского продукта на международном 

туристском рынке; 

ПК-7.2 Осуществляет оценку эффективности проводимых 

мероприятий продвижения, отбор наиболее эффективных 

международных каналов, разрабатывает мероприятия по 

корректировке рекламных кампаний; 

ПК-8 

Способен применять 

международный опыт при 

управлении ресурсами и 

качеством услуг организаций 

туристской сферы 

ПК-8.1 Вырабатывает управленческие решения на базе 

объективных результатов анализа международного опыта 

деятельности организаций туристской сферы; 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 
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Дисциплина «Рынок международного туризма» относится к обязательной части блока 

1 «Дисциплины (модули)» образовательной программы высшего образования. 

 

В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины «Рынок международного туризма». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
 

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

ОПК-4 

Способен осуществлять 

исследование туристского 

рынка, организовывать 

продажи и продвижение 

туристского продукта 

Маркетинг организаций 

профессиональной сферы;  

 

Преддипломная практика;  

Предпринимательство в 

профессиональной сфере;  

Международный туристский 

бизнес;  

 

ПК-7 

Способен к продвижению 

туристского продукта с 

использованием 

современных технологий 

Маркетинг организаций 

профессиональной сферы;  

 

Преддипломная практика;  

 

ПК-8 

Способен применять 

международный опыт при 

управлении ресурсами и 

качеством услуг 

организаций туристской 

сферы 

Межкультурные коммуникации 

на иностранном языке;  

Страноведение и международный 

туризм;  

Мировая экономика и 

международные экономические 

отношения;  

 

Преддипломная практика;  

Этнокультурные основы 

туризма;  

Международный туристский 

бизнес;  

Иностранный язык в 

профессиональной 

деятельности (второй);  

 

ПК-5 

Способен находить, 

анализировать и 

обрабатывать научную 

информацию в сфере 

туризма 

Страноведение и международный 

туризм;  

Туристское регионоведение 

России;  

Мировая культура и искусство**;  

Мировые религии**;  

Продвинутый Excel**;  

Основы программирования на 

Python**;  

Инфографика и технология 

презентаций**;  

SQL. Начальный курс**;  

Python для анализа данных**;  

Цифровые деловые 

коммуникации**;  

 

Преддипломная практика;  

Методы статистического 

анализа в индустрии 

туризма;  

Международный туристский 

бизнес;  

 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Рынок международного туризма» составляет «2» зачетные единицы. 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

6 

Контактная работа, ак.ч. 26 26 

Лекции (ЛК) 13 13 

Лабораторные работы (ЛР) 0 0 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 13 13 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 37 37 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 9 9 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 72 72 

зач.ед. 2 2 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Рынок международного туризма» составляет «2» зачетные единицы. 

Таблица 4.2. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для заочной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

9 10 

Контактная работа, ак.ч. 16 16 0 

Лекции (ЛК) 8 8 0 

Лабораторные работы (ЛР) 0 0 0 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 8 8 0 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 52 20 32 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 4 0 4 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 72 36 36 

зач.ед. 2 1 1 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Наименование темы Содержание темы 

Вид 

учебной 

работы* 

Раздел 1 

Рынок международного 

туризма как отрасль 

устойчивого развития. 

1.1 
Рынок международного туризма как фактор 

регионального развития.  

Рынок международного туризма как фактор 

совершенствования отраслевой структуры хозяйства. Рынок 

международного туризма и проблемы рационального 

природопользования. 

ЛК, СЗ 

Раздел 2 
Рынок туризма в странах 

Восточной Европы. 
2.1 

Основные туристские зоны Восточной 

Европы (Болгария, Венгрия, Польша, 

Чешская Республика, Эстония).  

Рекреационный потенциал западноевропейских столиц. ЛК, СЗ 

Раздел 3 
Рынок туризма в странах 

Западной Европы. 
3.1 

Основные туристские зоны Западной 

Европы (Австрия. Великобритания, 

Германия, Греция, Дания, Испания, Италия, 

Нидерланды, Португалия, Финляндия, 

Франция, Швейцария, Швеция).  

Рекреационный потенциал западноевропейских столиц. ЛК, СЗ 

Раздел 4 
Рынок туризма в странах 

Америки. 
4.1 Основные туристские зоны Америки.  

Северная Америка: Канада, Соединенные Штаты Америки; 

Латинская Америка: Барбадос, Бразилия, Куба, Мексика, 

Эквадор, Ямайка. 

ЛК, СЗ 

Раздел 5 
Рынок туризма в странах 

Азии. 
5.1 

Основные туристские зоны Азии (Юго-

Западная Азия: Израиль, Кипр, 

Объединенные Арабские Эмираты (ОАЭ), 

Турция; Южная Азия: Индия, Непал, 

ШриЛанка; Юго-Восточная Азия: 

Индонезия, Малайзия, Сингапур, Таиланд; 

Центральная и восточная Азия: Китай, 

Япония.  

Перспективные направления развития туризма в данных 

регионах. 
ЛК, СЗ 

Раздел 6 
Рынок туризма в странах 

Африки. 
6.1 

Основные туристские зоны Африки 

(Египет, Кения, Республика Маврикий, 

Танзания, Тунис, Южно-Африканская 

Республика (ЮАР)).  

Перспективные направления развития туризма в данных 

регионах. 
ЛК, СЗ 

Раздел 7 
Рынок туризма в Австралии 

и Океании. 
7.1 

Рынок международного туризма в 

Австралии и Океании. 

Популярные и перспективные туристские направления 

Австралии и Океании с подробной характеристикой. 
ЛК, СЗ 

Раздел 8 

Характеристика 

рекреационных ресурсов 

России. 

8.1 
Характеристика рекреационных ресурсов 

России по регионам.  

Основные туристские зоны России. Характеристика 

рекреационного потенциала и стратегия освоения: Центра 

России, Севера России, Юга России, Сибири и Дальнего 

Востока. 

ЛК, СЗ 
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* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.
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6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

 1. Международный маркетинг: учебник и практикум для вузов / под редакцией А. 

Л. Абаева, В. А. Алексунина. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 343 с. — (Высшее 

образование). — ISBN 978-5-534-17118-1. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/583335 

 2. Христов, Т. Т.  География туризма: учебник для вузов / Т. Т. Христов. — Москва: 

Издательство Юрайт, 2023. — 273 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-13905-

1. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/519623. 

Дополнительная литература: 

 1. Неуструева Анастасия Сергеевна, Лейзин Илья Борисович МАРКЕТИНГОВОЕ 

ИССЛЕДОВАНИЕ НА МИРОВОМ РЫНКЕ ТУРИСТСКИХ УСЛУГ // Инновационная 

экономика: перспективы развития и совершенствования. 2021. №1 (51). URL: 

https://cyberleninka.ru/article/n/marketingovoe-issledovanie-na-mirovom-rynke-turistskih-uslug. 

 2. Новолодская, Г. И. Маркетинг в туризме : учебное пособие для бакалавров по 

направлению подготовки «Туризм» : [16+] / Г. И. Новолодская, Н. Н. Тушемилова ; 

Байкальский государственный университет. – Иркутск : Байкальский государственный 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

Microsoft; Гарант; 

Консультант Плюс; 

Windows 7 KMS Corp (OS, 

Windows); MSOffice 

Professional Plus (офисные 

приложения, MSOffice) 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

Microsoft; Гарант; 

Консультант Плюс; 

Windows 7 KMS Corp (OS, 

Windows); MSOffice 

Professional Plus (офисные 

приложения, MSOffice) 

Для 

самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 

Microsoft; Гарант; 

Консультант Плюс; 

Windows 7 KMS Corp (OS, 

Windows); MSOffice 

Professional Plus (офисные 

приложения, MSOffice) 
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университет, 2022. – 231 с. : ил., табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=701299. – Библиогр. в кн. – Текст : 

электронный. 

 3. Пшеничных Ю. А. АНАЛИЗ ДИНАМИКИ И ТЕНДЕНЦИЙ РАЗВИТИЯ 

СОВРЕМЕННОГО МЕЖДУНАРОДНОГО ТУРИСТСКОГО РЫНКА // Вестник ГУУ. 

2021. №1. URL: https://cyberleninka.ru/article/n/analiz-dinamiki-i-tendentsiy-razvitiya-

sovremennogo-mezhdunarodnogo-turistskogo-rynka. 

 4. Страчкова Н. В., Страчкова З. С. СОВРЕМЕННЫЕ ОСОБЕННОСТИ РАЗВИТИЯ 

МИРОВОГО ТУРИСТСКОГО РЫНКА // Ученые записки Крымского федерального 

университета имени В. И. Вернадского. География. Геология. 2021. №1. URL: 

https://cyberleninka.ru/article/n/sovremennye-osobennosti-razvitiya-mirovogo-turistskogo-

rynka. 

 5. Страхование в туризме : учебное пособие для студентов направления 43.03.02 

«Туризм» : [16+] / Ю. Е. Клишина, И. И. Глотова, Б. А. Доронин [и др.] ; Ставропольский 

государственный аграрный университет, Кафедра «Финансы, кредит и страховое дело». – 

Ставрополь : Ставропольский государственный аграрный университет (СтГАУ), 2022. – 

120 с. : ил., табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=700998. – Текст : электронный. 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров 

  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН  

https://mega.rudn.ru/MegaPro/Web 

  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

  - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

  - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru/ 

 2. Базы данных и поисковые системы 

  - Sage https://journals.sagepub.com/ 

  - Springer Nature Link https://link.springer.com/ 

  - Wiley Journal Database https://onlinelibrary.wiley.com/ 

  - Наукометрическая база данных Lens.org https://www.lens.org 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 1. Курс лекций по дисциплине «Рынок международного туризма». 

 
 

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 
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РАЗРАБОТЧИК:     

     

Доцент    Чистяков Денис Игоревич 
Должность, БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

     

 

РУКОВОДИТЕЛЬ БУП:     

     

Заведующий кафедрой    

Константиниди 

Христофор 

Александрович 
Должность БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

     

 

РУКОВОДИТЕЛЬ ОП ВО:     

     

Доцент    

Колотова Елизавета 

Владимировна 
Должность, БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

     

 


