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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Маркетинг» входит в программу магистратуры «Декоративное 

питомниководство » по направлению 35.04.04 «Агрономия» и изучается в 5 семестре 3 

курса. Дисциплину реализует Департамент техносферной безопасности. Дисциплина 

состоит из 3 разделов и 10 тем и направлена на изучение теоретических основ 

маркетинговой деятельности и получение навыков практического использования анализа 

потребителей, рынков.  

Целью освоения дисциплины является формирование у студентов теоретических 

знаний о сущности, основных принципах и методах продвижения товаров и услуг от 

производителей к потребителям, а также изучения установок потребителей.  

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Маркетинг» направлено на формирование у обучающихся 

следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

УК-1 

Способен осуществлять 

критический анализ 

проблемных ситуаций на 

основе системного подхода, 

вырабатывать стратегию 

действий 

УК-1.1 Выполняет поиск необходимой информации, её 

критический анализ и обобщает результаты анализа для 

решения поставленной задачи; 

УК-1.2 Использует системный подход для решения 

поставленных задач; 

УК-1.3 Разрабатывает стратегию достижения поставленной 

цели как последовательность шагов, предвидя результат 

каждого из них и оценивая их влияние на внешнее окружение 

планируемой деятельности и на взаимоотношения участников 

этой деятельности; 

УК-2 

Способен управлять проектом 

на всех этапах его жизненного 

цикла 

УК-2.1 Разрабатывает концепцию проекта в рамках 

обозначенной проблемы, формулируя цель, задачи, 

актуальность, значимость (научную, практическую, 

методическую и иную в зависимости от типа проекта), 

ожидаемые результаты и возможные сферы их применения; 

УК-2.2 Формирует план-график реализации проекта в целом и 

план контроля его выполнения, организует и координирует 

работу участников проекта; 

УК-2.3 Предлагает возможные пути (алгоритмы) внедрения в 

практику результатов проекта (или осуществляет его 

внедрение); 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Маркетинг» относится к части, формируемой участниками 

образовательных отношений блока 1 «Дисциплины (модули)» образовательной программы 

высшего образования. 

 

В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины «Маркетинг». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
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Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

УК-2 

Способен управлять 

проектом на всех этапах 

его жизненного цикла 

Теория и практика 

микроклонального 

размножения**;  

Механизация и автоматизация 

процессов в 

питомниководстве**;  

Научно-исследовательская 

практика;  

УК-1 

Способен осуществлять 

критический анализ 

проблемных ситуаций на 

основе системного 

подхода, вырабатывать 

стратегию действий 

Научно-исследовательская 

практика;  

Философия и методология науки; 

Информационные базы данных;  

Теория и практика 

микроклонального 

размножения**;  

Механизация и автоматизация 

процессов в 

питомниководстве**;  

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО

** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Маркетинг» составляет «2» зачетные единицы. 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для заочной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

5 

Контактная работа, ак.ч. 24 24 

Лекции (ЛК) 12 12 

Лабораторные работы (ЛР) 0 0 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 12 12 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 44 44 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 4 4 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 72 72 

зач.ед. 2 2 

 

 

 

 

 

 



5 

5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Наименование темы Содержание темы 

Вид 

учебной 

работы* 

Раздел 1 
Потребитель и его 

поведение 

1.1 
Введение в маркетинг. Цель, задачи и 

методы дисциплины 

ПОнятие маркетинга. Основные цели и задачи маркетинга. 

Методы используемые в маркетинге. Основные концепции 

маркетинга. Производственная концепция маркетинга. 

ТОварная концепция маркетинга. Сбытовая концепция 

маркетинга Традиционная маркетинговая концепция. 

Ключивые принципы маркетинга. Функции маркетинга.  

ЛК, СЗ 

1.2 
Потребитель и его поведение: основные 

теории 

Теория рационального выбора (классическая экономика). 

Кардиналистская теория. Ординалистская теория.  

Бихевиористская теория. сихологическая (мотивационная) 

теория.  

ЛК, СЗ 

1.3 Исследование поведений потребителей 

Основные направления исследования. Основные методы 

исследования (Количественные, Качественные, Наблюдение, 

Эксперименты,нейромаркетинговые методы) . Ключевые 

области применения результатов . Сегментация рынка, 

Разработка продукта (учёт реальных привычек). 

Ценообразование (психологические пороги, эластичность). 

Дизайн упаковки и торгового пространства (мерчандайзинг). 

Создание рекламных сообщений (к каким потребностям и 

эмоциям апеллировать).Управление лояльностью (анализ 

оттока, повторных покупок). 

ЛК, СЗ 

Раздел 2 Рынок и его изучение  

2.1 
Сегментирование рынка: основные приемы 

и методы 

Понятие сегментации рынка.Основные критерии сегментации 

рынка. Три урованя сегментирования. Основные требования к 

сегментам. Основные ошибки при сегментировании 

ЛК, СЗ 

2.2 Конкуренция и ее виды 

Понятие конкуренции. Основные виды конкуренции. Рынок 

свободной конкуренции. Олигополия. Монополистическая 

конкуренция, Монополия, Монопсония. Конкуренция по 

методам сопернечества. Конкуренция по отраслевой структуре. 

Конкуренция по отношению к потребителю. Связь с 

сегментированием и позиционированием.  

ЛК, СЗ 

2.3 
Анализ конкурентов: основные приемы и 

методы 

Теоретические основы анализа конкурентов. Основные приемы 

анализа конкурентов. Основные методы сбора данных. 

Популярные инструменты анализа конкурентов. Связь с 

сегментированием и позиционированием. Типичные ошибки в 

ЛК, СЗ 
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Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Наименование темы Содержание темы 

Вид 

учебной 

работы* 

анализе конкурентов. 

Раздел 3 
Основные политики в 

маркетинге 

3.1 Товарная политика предприятия 

Понятие товара и его виды. Жизненный цикл товара. ABC 

анализ, XYZ анализ. Матрица BCG. Позиционирование и 

дифференциация.  .  

ЛК, СЗ 

3.2 Ценовая политика предприятия 

Понятие цены и виды цен. Функции цены в экономике. 

Стратегии ценообразования в АПК. Связь с продуктовой 

политикой.  

ЛК, СЗ 

3.3 Сбытовая политика предприятия 

Понятие сбытовой политики предприятия. Основные элементы 

сбытовой политики. Основные методы и стратегии сбыта. 

Виды посредников. Логистика в сбыте. Показатели 

эффективности сбытовой политики. Связь с продуктовой 

политикой и ценообразованием. Типичные ошибки в сбытовой 

политике   

ЛК, СЗ 

3.4 Управление маркетингом 

Понятие управления маткерингом. Основные задачи 

управления маркетингом. Ключевые концепции управления 

маркетингом. Процессс управления маркетингм. Инструменты 

упраыления. расширенный комплекс 7Р. Методы управления 

маркетингм. Контроль в управлении маркетингом 

ЛК, СЗ 

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.
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6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

 1. Маркетинг: учебник и практикум для вузов / Т. А. Лукичёва [и др.] ; под 

редакцией Т. А. Лукичёвой, Н. Н. Молчанова. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2023. — 386 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16503-

6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/531182  

 2. Карпова, С. В.  Маркетинг: теория и практика : учебное пособие для вузов / С. В. 

Карпова. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. — 383 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-16683-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/531483. 

Дополнительная литература: 

 1. Маркетинг в агропромышленном комплексе : учебник и практикум для вузов / Н. 

В. Суркова [и др.] ; под редакцией Н. В. Сурковой. — Москва : Издательство Юрайт, 2023. 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

Комплект 

специализированной 

мебели. Программное 

обеспечение: продукты 

Microsoft (ОС, пакет 

офисных приложений, в 

том числе MS Office/ 

Office 365, Teams) 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

Комплект 

специализированной 

мебели, имеется выход в 

интернет, Microsoft 

Windows 7 Home Basic 

OA CIS and GE, лицензия 

OEM 

Для 

самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 

Комплект 

специализированной 

мебели. Программное 

обеспечение: продукты 

Microsoft (ОС, пакет 

офисных приложений, в 

том числе MS Office/ 

Office 365, Teams 
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— 314 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-03123-2. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://www.urait.ru/bcode/511294  

 2. Божук, С. Г.  Маркетинговые исследования : учебник для среднего 

профессионального образования / С. Г. Божук. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2023. — 304 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-

534-09653-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://www.urait.ru/bcode/513628  

 3. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности : учебник и практикум для вузов / 

С. В. Карпова [и др.] ; под общей редакцией С. В. Карповой, С. В. Мхитаряна. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2023. — 396 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14869-

5. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://www.urait.ru/bcode/512019  

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров 

  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН  

https://mega.rudn.ru/MegaPro/Web 

  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

  - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

  - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru/ 

 2. Базы данных и поисковые системы 

  - Sage https://journals.sagepub.com/ 

  - Springer Nature Link https://link.springer.com/ 

  - Wiley Journal Database https://onlinelibrary.wiley.com/ 

  - Наукометрическая база данных Lens.org https://www.lens.org 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 1. Курс лекций по дисциплине «Маркетинг». 

 
 

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 
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