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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина  «Основы  создания  медиатекстов»  входит  в  программу  бакалавриата  «Цифровые
маркетинговые  коммуникации»  по  направлению  42.03.01  «Реклама  и  связи  с  общественностью»  и
изучается  в  3  семестре  2  курса.  Дисциплину  реализует  Кафедра  рекламы  и  бизнес-коммуникаций.
Дисциплина состоит из 2 разделов и 10 тем и направлена на изучение формирование компетенций по
проектированию  и  производству  медиатекстов:  анализ  аудитории  и  платформ,  цели  и  месседжа,
выбор  жанров  и  форматов,  сторителлинг,  верификация  фактов,  этика  и  право,  мультимодальный
дизайн (текст-визуал-звук) и редакционная работа.

Целью  освоения  дисциплины  является  формирование  у  студентов  компетенций  по
проектированию и созданию качественных медиатекстов: от анализа аудитории и постановки задач
до  выбора  формата,  сторителлинга,  правовой  и  этической  корректности,  мультиканальной
дистрибуции и оценки эффективности.

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

     Освоение дисциплины «Основы создания медиатекстов» направлено на формирование у 
обучающихся следующих компетенций (части компетенций):

     Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении дисциплины 
(результаты освоения дисциплины)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

УК-4

Способен к коммуникации в 
межличностном и межкультурном 
взаимодействии на русском (как 

иностранном) и иностранном(ых) языке(ах) 
на основе владения взаимосвязанными и 

взаимозависимыми видами 
репродуктивной и продуктив-ной 

иноязычной речевой деятельности, такими 
как аудирование, говорение, чте-ние, 

письмо и перевод в повседневно-бытовой, 
социокультурной, 

учебно-профессиональной, 
официально-деловой и научной сферах 

общения

УК-4.1 Выбирает стиль делового общения, в 
зависимости от языка общения, цели и условий 

партнерства;
УК-4.2 Адаптирует речь, стиль общения и язык 

жестов к ситуациям взаимодействия;
УК-4.3 Осуществляет поиск необходимой 

информации для решения стандартных 
коммуника-тивных задач на русском и иностранном 

языках;
УК-4.4 Выполняет перевод профессиональных 

текстов с иностранного языка на русский и 
об-ратно;

УК-4.5 Ведет деловую переписку на русском и 
иностранном языках с учетом особенностей 

стилистики официальных и неофициальных писем и 
социокультурных различий в формате 

корреспонденции;
УК-4.6 Использует диалог для сотрудничества в 
академической коммуникации общения с учетом 

личности собеседников, их 
коммуникативно-речевой стратегии и тактики, 

степени официальности обстановки;
УК-4.7 Формирует и аргументирует собственную 

оценку основных идей участников диалога 
(дискуссии) в соответствии с потребностями 

совместной деятельности;

ПК-4

Способен применять типовые алгоритмы 
проектной деятельности в сфере рекламы и 

связей с общественностью, готовить 
основные документы по ее 

сопровождению, использовать результаты 
исследований для планирования рекламной 

или PR-кампании

ПК-4.1 Знает типовые алгоритмы проектов и 
кампаний в сфере рекламы и связей с 

общественностью; особенности документооборота 
по ее сопровождению; результаты исследований для 

планирования рекламной или PR-кампании при 
создании коммуникационного продукта; 

особенности, методы и технологии обеспечения 
информационной и коммуникационной поддержки 
проекта; тактическое планирование мероприятий в 
рамках реализации коммуникационной стратегии.;
ПК-4.2 Умеет реализовывать типовые алгоритмы 
проектов и кампаний в сфере рекламы и связей с 

общественностью; использовать результаты 
исследований для планирования рекламной или PR-



Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

кампании при создании коммуникационного 
продукта; анализировать поведение участников на 

различных этапах осуществления 
коммуникационного проекта; обеспечивать 

информационную и коммуникационную поддержку 
участников проекта и партнеров; вести 

документооборот проекта; осуществлять 
тактическое планирований мероприятий в рамках 

реализации коммуникационной стратегии;
ПК-4.3 Владеет методами выбора типовых 

алгоритмов проектов и кампаний в сфере рекламы и 
связей с общественностью; методами 

использования результатов исследований для 
планирования рекламной или PR-кампании при 

создании коммуникационного продукта; методами 
подготовки и анализа основных документов по 

проекту; методами информационного и 
коммуникационного обеспечения проекта; 

методами тактического планирования мероприятий 
в рамках реализации коммуникационной стратегии.;

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО

     Дисциплина  «Основы  создания  медиатекстов»  относится  к  части,  формируемой  участниками 
образовательных  отношений блока 1 «Дисциплины (модули)» образовательной программы высшего 
образования.
 
     В   рамках   образовательной  программы  высшего  образования  обучающиеся  также  осваивают 
другие  дисциплины  и/или  практики,  способствующие  достижению запланированных результатов 
освоения дисциплины «Основы создания медиатекстов».
     Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов освоения дисциплины 

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

УК-4

Способен к коммуникации в 
межличностном и 

межкультурном 
взаимодействии на русском 

(как иностранном) и 
иностранном(ых) языке(ах) 

на основе владения 
взаимосвязанными и 

взаимозависимыми видами 
репродуктивной и 

продуктив-ной иноязычной 
речевой деятельности, 

такими как аудирование, 
говорение, чте-ние, письмо и 

перевод в 
повседневно-бытовой, 

социокультурной, 
учебно-профессиональной, 

официально-деловой и 
научной сферах общения

Русский язык как 
иностранный**; 

Русский язык и культура речи; 
Профессиональный 
иностранный язык 

(факультатив); 
Иностранный язык**; 

Второй иностранный язык 
(практический курс);

Нейминг**; 
Введение в 

лингвомаркетинг**; 
Русский язык как 
иностранный**; 

Основы 
контент-маркетинга**; 

HR-коммуникации в PR**; 
Интеллектуальное право**; 

Современные форматы Sales 
Promotion**; 

Контент цифровых медиа**; 
Практикум ведения 

переговоров**; 
Профессиональный 
иностранный язык 

(факультатив); 
Иностранный язык**; 

Второй иностранный язык 
(практический курс); 

Визуальная идентификация 
брендов**; 

Внутренние коммуникации**; 
Юридическое сопровождение 

в рекламе и PR**; 
Социальный маркетинг**; 
Преддипломная практика;



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

ПК-4

Способен применять 
типовые алгоритмы 

проектной деятельности в 
сфере рекламы и связей с 

общественностью, готовить 
основные документы по ее 

сопровождению, 
использовать результаты 

исследований для 
планирования рекламной 

или PR-кампании

Социология; 
Учебная практика;

Разработка 
коммуникационного 

проекта**; 
Технологии создания 
рекламного образа**; 
Медиапланирование; 

Введение в политические 
коммуникации**; 

PR: бизнес-стратегии и 
бизнес-процессы**; 

Сторителлинг**; 
Дизайн-мышление**; 

Менеджмент цифровых 
коммуникаций; 

Производственная 
(проектная) практика; 

Производственная 
(ознакомительная) практика; 

Преддипломная практика; 
Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе; 

Управление человеческими 
ресурсами; 

Управление лояльностью; 
Основы продвижения на 

маркетплейсах; 
Практика мультимедийного 

контента**; 
Продакт плейсмент**; 
Знаковые системы в 

дизайне**; 
Индустрия маркетинговых 

услуг**; 
Практика социальной 

рекламы**; 
Практика цифровых 

коммуникаций**;
* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО
** - элективные дисциплины /практики



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
     
     Общая трудоемкость дисциплины «Основы создания медиатекстов» составляет «3» зачетные единицы.
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
3

Контактная работа, ак.ч 34 34
Лекции (ЛК) 17 17
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 65 65
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 9 9

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 108 108

зач.ед. 3 3



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы*

Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

Раздел 1 Теория и анализ медиатекстов

1.1 Роль медиатекстов в 
коммуникациях Функции, цели, ценность для аудитории и брендов. ЛК, СЗ

1.2 Аудитория и контекст 
потребления Сегментация, инсайты, пользовательские сценарии, платформенная специфика ЛК, СЗ

1.3 Жанры и форматы Новости, репортаж, интервью, лонгрид, соцсети, подкаст, видео; выбор под задачу ЛК, СЗ

1.4 Фактчекинг и работа с 
источниками Верификация, кросс-проверка, первичные/вторичные источники, антидезинформация. ЛК, СЗ

1.5 Визуальные и звуковые 
компоненты Роль фото, инфографики, типографики, звука; базовые принципы сочетания ЛК, СЗ

Раздел 2 Практика создания и 
дистрибуции

2.1 Бриф и исследование Цели, KPI, анализ ниши и конкурентов, гипотезы. ЛК, СЗ

2.2 Написание и 
редактирование Драфт, структурирование, правки по смыслу и стилю, чек-листы качества. ЛК, СЗ

2.3 Мультимедийная 
интеграция Подбор и создание визуалов/аудио, лицензирование, адаптация под формат. ЛК, СЗ

2.4 Платформенная адаптация Ключевые слова, метаданные, превью/обложки, форматы для соцсетей. ЛК, СЗ
2.5 Публикация и дистрибуция Тайминг, каналы, кросс-постинг, коллаборации, промо. ЛК, СЗ

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Тип аудитории Оснащение аудитории

Специализированное 
учебное/лабораторное оборудование, 

ПО и материалы для освоения 
дисциплины (при необходимости)

Лекционная

Аудитория для проведения занятий лекционного 
типа, оснащенная комплектом 

специализированной мебели; доской (экраном) и 
техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Семинарская

Аудитория для проведения занятий семинарского 
типа, групповых и индивидуальных консультаций, 
текущего контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом специализированной 
мебели и техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО!

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
    1. Кувшинов, Ф. В. Современный медиатекст : теория и практика : учебное пособие : [16+] / 
Ф. В. Кувшинов ;  Липецкий государственный педагогический университет им. П. П. 
Семенова-Тян-Шанского, Институт филологии, Кафедра русского языка и литературы. – Липецк : 
Липецкий государственный педагогический университет им. П.П. Семенова-Тян-Шанского, 2021. – 
91 с. : табл. – Режим доступа: по подписке. – URL: 
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=693948 (дата обращения: 21.12.2023). – Библиогр.: с. 
49-81. – ISBN 978-5-907335-59-2. – Текст : электронный.
    2. Технологии медиатекста : учебное пособие для вузов / И. В. Ерофеева, О. В. Сафронова, Ю. А. 
Полякова [и др.]. — 3-е изд., стер. — Санкт-Петербург : Лань, 2024. — 152 с. — ISBN 
978-5-507-49836-9. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: 
https://e.lanbook.com/book/403856 (дата обращения: 00.00.0000). — Режим доступа: для авториз. 
пользователей.
Дополнительная литература:
    1. Шак, Т. Ф. Музыка в структуре медиатекста. На материале художественного и анимационного 
кино : учебное пособие / Т. Ф. Шак. — 6-е изд., стер. — Санкт-Петербург : Планета музыки, 2026. — 
386 с. — ISBN 978-5-507-56073-8. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная 
система. — URL: https://e.lanbook.com/book/513802 (дата обращения: 00.00.0000). — Режим доступа: 
для авториз. пользователей.
    2. Маркетинг: создание и донесение потребительской ценности : учебник / под общ. ред. И.И. 
Скоробогатых, Р.Р. Сидорчука, С.Н. Андреева. — Москва : ИНФРА-М, 2024. — 589 с. — (Высшее 
образование). — DOI 10.12737/1003504. - ISBN 978-5-16-019085-3. - Текст : электронный. - URL: 
https://znanium.ru/catalog/product/2084406
    3. Елена Дорощук. Интеграционный потенциал пользовательского контента в сетевых медиа: 
принципы взаимодействия медиа с потребителем / Казанский (Приволжский) федеральный 
университет, Казань, Россия [Электронный ресурс] // Динамика медиасистем. 2025. 5.1. ISSN 
2949-3390 DOI: 10.47475/2949-3390-2025-5-1-78-87
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров



        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН  https://mega.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС «Юрайт» http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru/
    2. Базы данных и поисковые системы
        - Sage https://journals.sagepub.com/
        - Springer Nature Link https://link.springer.com/
        - Wiley Journal Database https://onlinelibrary.wiley.com/
        - Наукометрическая база данных Lens.org https://www.lens.org
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при освоении 
дисциплины/модуля*:
    1. Курс лекций по дисциплине «Основы создания медиатекстов».

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в соответствии с действующим 
порядком на странице дисциплины в ТУИС!
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