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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Практика социальной рекламы» входит в программу бакалавриата 

«Реклама» по направлению 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» и изучается в 4 

семестре 2 курса. Дисциплину реализует Кафедра рекламы и бизнес-коммуникаций. 

Дисциплина состоит из 2 разделов и 7 тем и направлена на изучение необходимых для 

организации и проведения социальных акций; формирование знаний, необходимых для 

проведения комплексных интегрированных кампаний, рекламной деятельности и 

деятельности в области связей с общественностью социальной направленности; привитие 

навыков планирования и ведения рекламной кампании социальной направленности;  

привитие навыков разработки и  размещения социальной рекламы  в условиях современной 

социокультурной ситуации.  

Целью освоения дисциплины является формирование у обучающихся теоретических 

знаний и профессиональных компетенций, связанных с решением комплексных задач по 

анализу тенденций в сфере социальной политики.  

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Практика социальной рекламы» направлено на формирование 

у обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

УК-6 

Способен управлять своим 

временем, выстраивать и 

реализовывать траекторию 

саморазвития на основе 

принципов образования в 

течение всей жизни 

УК-6.1 Контролирует количество времени, потраченного на 

конкретные виды деятельности; 

УК-6.2 Вырабатывает инструменты и методы управления 

временем при выполнении кон-кретных задач, проектов, целей; 

УК-6.3 Анализирует свои ресурсы и их пределы (личностные, 

ситуативные, временные и т.д.), для успешного выполнения 

поставленной задачи; 

УК-6.4 Находит и использует источники получения 

дополнительной информации для повы-шения уровня общих и 

профессиональных знаний; 

УК-6.5 Анализирует основные возможности и инструменты 

непрерывного образования при-менительно к собственным 

интересам и потребностям с учетом условий, средств, 

личностных возможностей, этапов карьерного роста, 

временной перспективы развития деятельности и требований 

рынка труда; 

УК-6.6 Определяет задачи саморазвития, цели и приоритеты 

профессионального роста; 

УК-6.7 Распределяет задачи на долго-, средне- и 

краткосрочные с обоснованием актуальности и анализа 

ресурсов для их выполнения; 

ПК-4 

Способен применять типовые 

алгоритмы проектной 

деятельности в сфере рекламы и 

связей с общественностью, 

готовить основные документы 

по ее сопровождению, 

использовать результаты 

исследований для планирования 

рекламной или PR-кампании 

ПК-4.1 Знает типовые алгоритмы проектов и кампаний в сфере 

рекламы и связей с общественностью; особенности 

документооборота по ее сопровождению; результаты 

исследований для планирования рекламной или PR-кампании 

при создании коммуникационного продукта; особенности, 

методы и технологии обеспечения информационной и 

коммуникационной поддержки проекта; тактическое 

планирование мероприятий в рамках реализации 

коммуникационной стратегии.; 

ПК-4.2 Умеет реализовывать типовые алгоритмы проектов и 

кампаний в сфере рекламы и связей с общественностью; 
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Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

использовать результаты исследований для планирования 

рекламной или PR-кампании при создании 

коммуникационного продукта; анализировать поведение 

участников на различных этапах осуществления 

коммуникационного проекта; обеспечивать информационную 

и коммуникационную поддержку участников проекта и 

партнеров; вести документооборот проекта; осуществлять 

тактическое планирований мероприятий в рамках реализации 

коммуникационной стратегии; 

ПК-4.3 Владеет методами выбора типовых алгоритмов 

проектов и кампаний в сфере рекламы и связей с 

общественностью; методами использования результатов 

исследований для планирования рекламной или PR-кампании 

при создании коммуникационного продукта; методами 

подготовки и анализа основных документов по проекту; 

методами информационного и коммуникационного 

обеспечения проекта; методами тактического планирования 

мероприятий в рамках реализации коммуникационной 

стратегии.; 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Практика социальной рекламы» относится к части, формируемой 

участниками образовательных отношений блока 1 «Дисциплины (модули)» 

образовательной программы высшего образования. 

 

В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины «Практика социальной рекламы». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
 

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

УК-6 

Способен управлять своим 

временем, выстраивать и 

реализовывать траекторию 

саморазвития на основе 

принципов образования в 

течение всей жизни 

Учебная практика;  

Основы менеджмента;  

 

Организация работы отделов 

рекламы;  

Управление человеческими 

ресурсами;  

Преддипломная практика;  

 

ПК-4 

Способен применять 

типовые алгоритмы 

проектной деятельности в 

сфере рекламы и связей с 

общественностью, 

готовить основные 

документы по ее 

сопровождению, 

использовать результаты 

исследований для 

планирования рекламной 

или PR-кампании 

Учебная практика;  

Основы менеджмента;  

Социология;  

Основы интегрированных 

коммуникаций в рекламе;  

Основы создания 

медиатекстов**;  

Методы воздействия в массовых 

коммуникациях**;  

История кинематографа**;  

Развитие креативного 

мышления**;  

Имидж территорий**;  

Бизнес-этикет**;  

Практика медиакоммуникаций**;  

Введение в коучинг**;  

Производственная 

(проектная) практика;  

Преддипломная практика;  

Организация работы отделов 

рекламы;  

Управление человеческими 

ресурсами;  

Поведение потребителей;  

Теория и практика продаж в 

рекламе;  

Медиапланирование;  
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Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Основы работы с общественным 

мнением**;  

Введение в психологию 

коммуникаций**;  

Тренды медиадизайна**;  

Проектное сопровождение 

фестивальной рекламы**;  

 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Практика социальной рекламы» составляет «2» зачетные единицы. 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

4 

Контактная работа, ак.ч. 34 34 

Лекции (ЛК) 17 17 

Лабораторные работы (ЛР) 0 0 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 38 38 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 0 0 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 72 72 

зач.ед. 2 2 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Наименование темы Содержание темы 

Вид 

учебной 

работы* 

Раздел 1 

ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ 

ОСНОВЫ СОЦИАЛЬНОЙ 

РЕКЛАМЫ 

1.1 
Значение социальной рекламы в 

современном обществе.  
Определение круга современных социальных проблем ЛК, СЗ 

1.2 
История возникновения и развития 

социальной рекламы за рубежом 

От ранних просветительских и санитарных объявлений и 

первых PSA к институционализации через государственные и 

НКО‑кампании, затем к цифровой экосистеме платформ и 

инфлюенсеров. Эволюция целей, визуально-риторических 

приемов, регуляции и моделей финансирования, таргетинга и 

метрик эффективности (awareness, behavior change). 

ЛК, СЗ 

1.3 
История развития социальной рекламы в 

России 

От первых общественных объявлений и военной пропаганды к 

институционализированным PSA, профессионализации, 

саморегуляции и переходу от ТВ к цифровым платформам и 

инфлюенсерам. Ключевые модели финансирования, регуляции, 

креативные стратегии и метрики эффективности сформировали 

референсы и стандарты, повлиявшие на развитие российской 

социальной рекламы. 

ЛК, СЗ 

1.4 
Специфика социальной рекламной 

коммуникации 

Социальная реклама ориентирована не на продажи, а на 

общественную пользу: изменение знаний, установок и 

поведения через доверие, эмпатию и культурно релевантные 

коды. Её специфика — строгая этичность и достоверность, 

ясный призыв к действию, простые визуально-вербальные 

решения, партнёрства с НКО/госструктурами/медиа и оценка 

по социальным метрикам (достижение ЦА, вовлечённость, 

поведенческие сдвиги). 

ЛК, СЗ 

Раздел 2 

ПЛАНИРОВАНИЕ И 

ТЕХНОЛОГИИ 

РАЗРАБОТКИ 

СОЦИАЛЬНОЙ 

РЕКЛАМНОЙ 

КАМПАНИИ 

2.1 
Планирование социальной рекламной 

кампании (проекта) 

Планирование включает исследование проблемы и ЦА, 

постановку SMART-целей и поведенческих KPI, разработку 

инсайта и месседжа, выбор каналов и партнёров 

(НКО/гос/медиа), бюджетирование, таймлайн, юридическую 

экспертизу и требования по этике/инклюзивности/доступности. 

Реализация — прототип/пилот, A/B‑тесты, запуск, мониторинг, 

оптимизация в реальном времени и постоценка эффекта (охват, 

вовлечённость, запоминаемость, поведенческие сдвиги, 

социальный импакт). 

ЛК, СЗ 

2.2 Технологии разработки социальной Вербальная составляющая социальной рекламы ЛК, СЗ 
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Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Наименование темы Содержание темы 

Вид 

учебной 

работы* 

рекламы.  

2.3 
Оценка эффективности социальной 

рекламы 

Эффективность оценивают через связку метрик 

осведомлённости/понимания/установок и реальных 

поведенческих сдвигов: пре- и пост‑измерения, контрольные 

группы/эксперименты, трекинг конверсий, горячих линий, 

обращений в сервисы, социальных индикаторов. 

ЛК, СЗ 

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.
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6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 

ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

 1. Вельская, Г. Г. Социальные коммуникации и социальная реклама в сфере 

инклюзивных практик : учебно-методическое пособие / Г. Г. Вельская, А. Л. Абаев ; под 

общ. ред. Г. Г. Вельской. - Москва : Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 

2023. - 124 с. - ISBN 978-5-394-05458-7. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/2041750 

 2. Давыдкина, И. Б. Социальная реклама в системе социальных коммуникаций и 

социального управления : монография / И.Б. Давыдкина. — Москва : ИНФРА-М, 2023. — 

126 с. — (Научная мысль). — DOI 10.12737/monography_591eb2f84f8ff2.30320664. - ISBN 

978-5-16-012943-3. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1937187 

Дополнительная литература: 

 1. Дилигенский Г.Г. Социально - политическая психология. М.: “Новая школа”, 

2006¶ 

 2. Селиверстов С.Э. Социальная реклама: искусство воздействия словом: сила 

слова, создание легенд, стратегия рекламы / Селиверстов С.Э. Самара: Бахрах-М, 2006. 

 3. Реклама: внушение и манипуляция. Самара,  2001.¶ 

 4. Мокшанцев, Р. И. Психология рекламы / Р. И. Мокшанцев. М.: Инфра-M; 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

Ауд. 101, 103, 107, 109, 

346, 428, 319, 423. 

Мультимедиа проектор, 

экран настенный 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

Ауд. 101, 103, 107, 109, 

346, 428, 319, 423. 

Мультимедиа проектор, 

экран настенный 

Для 

самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 

4 зал библиотеки 
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Новосибирск: Сиб. соглашение, 2005. ¶ 

 5. Ромат, Е. В. Реклама / Е. В. Ромат. СПб.: Питер, 2008.¶ 

 6. Крылов И.В. Теория и практика рекламы. М.: изд-во 'Центр', 2006. 

 7. Музыкант В.Л. Теория и практика современной рекламы. Часть II. Политическая 

реклама. Политический маркетинг. Управление рекламной кампанией. - М.: Евразийский 

регион, 2008.¶ 

 8. Савельева, О. О. Введение в социальную рекламу / Ольга Савельева. М.: РИП-

холдинг, 2007.¶ 

 9. Моисеев В.А. Паблик рилейшнз – средство социальной коммуникации. Теория и 

практика. М.: Дакар,  2002. ¶ 

 10. Карпова Светлана Васильевна. Рекламное дело [Электронный ресурс] : Учебник 

для бакалавров / С. В. Карпова. - 2-е изд., перераб. и доп.; Электронные текстовые данные. 

- М. : Юрайт, 2013. - 431 с. - (Бакалавр. Базовый курс). - Системные требования: Windows 

XP и выше. - ISBN 978-5-9916-2399-5. ¶ 

 11. Николайшвили Г.Г. Социальная реклама: теория и практика. М.: Аспект Пресс, 

2008.¶ 

 12. Ученова  В.В. Старых Н.В. Социальная реклама: вчера, сегодня, завтра. М.: 

Индекс медиа, 2006. 

 13. Синяева Инга Михайловна. Реклама и связи с общественностью [Электронный 

ресурс] : Учебник для бакалавров / И. М. Синяева, О. М. Романенкова, Д. А. Жильцов. - 

Электронные текстовые данные. - М. : Юрайт, 2013. - 552 с. - (Бакалавр. Углубленный 

курс). - Системные требования: Windows XP и выше. - ISBN 978-5-9916-2249-3.¶ 

 14. Чумиков Александр Николаевич. Реклама и связи с общественностью. Имидж, 

репутация, бренд [текст/электронный ресурс] : Учебное пособие для студентов вузов / 

А.Н. Чумиков. - 2-е изд., испр. и доп. ; Электронные текстовые данные. - М. : Аспект 

Пресс, 2014, 2016, 2017. - 159 с. - (Учебник нового поколения). - ISBN 978-5-7567-0717-5. 

- ISBN 978-5-7567-0819-6 : 220.00.¶http://lib.rudn.ru/ProtectedView/Book/ViewBook/3546¶ 

 15. Алексина Татьяна Алексеевна. Деловая этика [Текст/электронный ресурс] : 

Учебник для академического бакалавриата / Т.А. Алексина. - Электронные текстовые 

данные. - М. : Юрайт, 2015, 2016. - 384 с. - (Бакалавр. Академический курс). - ISBN 978-5-

9916-3861-6 : 729.00. 

 http://lib.rudn.ru/ProtectedView/Book/ViewBook/4873 

 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров 

  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

  - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

  - ЭБС «Троицкий мост» 

 2. Базы данных и поисковые системы 

  - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

  - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

  - поисковая система Google https://www.google.ru/ 

  - реферативная база данных SCOPUS 

http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 1. Курс лекций по дисциплине «Практика социальной рекламы». 
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* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 
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