										УТВЕРЖДЕН
приказом ректора
от «___» ___________ 2022 года № ____

			
	«Утверждаю»

                                                    										 Ректор РУДН
О.А. Ястребов
                                                                   																														  « ___» _______________2022 года 






Отчет заведующего кафедрой Рекламы и бизнес-коммуникаций 
института мировой экономики и бизнеса экономического факультета  
кандидата философских наук, доцента Трубниковой Нины Вадимовны 
за период с 2020 по 2022 годы

Кафедра является выпускающей
*Условные обозначения:
ПГОД – указывается значение по итогам последнего календарного года
СУММ – указывается суммарное значение за последний срок избрания заведующего кафедрой/директора учебного департамента
СРЕД – указывается среднее значение за последний срок избрания заведующего кафедрой/директора учебного департамента
СОСТ – указывается фактическое значение (без плана) показателя на момент составления отчета	

	х
	- ячейки, выделенные серым цветом не заполняются



	Вид деятельности
	Ед. изм.
	Методика расчета
(ПГОД, СУММ, СРЕД, СОСТ)*
	За отчетный период 
	

	
	
	
	План
	Факт
	
	
	
	
	

	I. Учебная и учебно-методическая работа.
1. Состояние учебной работы в БУП 	
1.1. Кол-во ППС БУП:
	х
	х
	х
	
	
	
	
	

		человек
	чел
	СОСТ
	10
	8
	
	
	
	
	

		ставок фактических
	ед.
	СОСТ
	7,5
	5,5
	
	
	
	
	

		ставок расчетных
	ед.
	СОСТ
	9
	8,7
	
	
	
	
	

	1.2. Общий объем учебной нагрузки по БУП
	ак. час.
	СОСТ
	8400
	7874
	
	
	
	
	

	2. Издание учебно-методической литературы: 
2.1.  Всего: 
	ед.
	СУММ
	32
	38
	
	
	
	
	

		учебники
	ед.
	СУММ
	-
	4
	
	
	
	
	

		учебно-методические пособия, словари
	ед.
	СУММ
	1
	2
	
	
	
	
	

		электронные учебники
	ед.
	СУММ
	1
	-
	
	
	
	
	

		МООС
	ед.
	СУММ
	-
	-
	
	
	
	
	

		ЭУК в ТУИС
	ед.
	СУММ
	30
	32
	
	
	
	
	

	3. Кадровый состав БУП:	
3.1 ППС БУП:
	х
	х
	х
	
	
	
	
	

		- Профессора
	чел.
	СОСТ
	2
	1
	
	
	
	
	

		- Доценты
	чел.
	СОСТ
	6
	5
	
	
	
	
	

		- Старшие преподаватели
	чел.
	СОСТ
	1
	0
	
	
	
	
	

		- Ассистенты
	чел.
	СОСТ
	1
	1
	
	
	
	
	

	3.2 Остепененность (% к.н. и д.н.)
	%
	ПГОД
	90
	85,7
	
	
	
	
	

	3.2 Количество преподавателей, защитивших диссертации
	чел.
	СУММ
	-
	-
	
	
	
	
	

	3.3 Вид занятости
	х
	х
	х
	
	
	
	
	

	3.3.1 основное место работы
	чел.
	СУММ
	8
	6
	
	
	
	
	

	3.3.2 внутреннее совместительство 
	чел.
	СУММ
	-
	-
	
	
	
	
	

	3.3.3 внешнее совместительство
	чел.
	СУММ
	1
	1
	
	
	
	
	

	- из них из научных институтов 
	чел.
	СУММ
	-
	-
	
	
	
	
	

	- из них из организаций (практики)
	чел.
	СУММ
	1
	1
	
	
	
	
	

	3.4. Средний возраст ППС
	ед.
	ПГОД
	50,5
	51
	
	
	
	
	

	3.5 Численность иностранных граждан и российских граждан, имеющих степень PhD зарубежных университетов, из числа НПР за последний полный год, включая работающих на условиях штатного совместительства (внешних совместителей), без работающих по договорам гражданско-правового характера, с весами, определяющимися пропорционально занимаемым ставкам
	ССЧ
	ПГОД
	1
	-
	
	
	
	
	

	3.6 Средняя численность молодых НПР.
(Молодые научно-педагогические работники – научно-педагогические работники, относящиеся к одной из следующих категорий:
- не имеющие ученой степени – до 30 лет включительно;
- кандидаты наук – до 35 лет включительно;
- доктора наук и обладатели степени PhD зарубежных университетов и зарубежных научных организаций – до 40 лет включительно. Указывается сумма ССЧ по всем категориям)
	ССЧ
	ПГОД
	2
	1
	
	
	
	
	

	3.7 Средняя численность молодых НПР, привлеченных в БУП, имеющих опыт работы не менее года в ведущих российских и иностранных вузах и/или в ведущих российских и иностранных научных организациях
	ССЧ
	ПГОД
	-
	1

	
	
	
	
	

	4. Повышение квалификации преподавателей БУП:
4.1. Всего:
	ед.
	СУММ
	10
	8
	
	
	
	
	

	4.1.1 по направлениям
	х
	х
	х
	х
	
	
	
	
	

	- по направлению профессиональной подготовки
	ед.
	СУММ
	2
	5
	
	
	
	
	

	- по педагогике
	ед.
	СУММ
	0
	2
	
	
	
	
	

	- по информационно-коммуникативным технологиям
	ед.
	СУММ
	7
	1
	
	
	
	
	

	- по иностранным языкам
	Ед.
	СУММ
	1
	0
	
	
	
	
	

	4.1.2 по месту прохождения
	х
	х
	х
	х
	
	
	
	
	

	- РУДН
	ед.
	СУММ
	9
	5
	
	
	
	
	

	- внешние организации
	ед.
	СУММ
	1
	3
	
	
	
	
	

	5. Результативность учебной работы:
5.1. Всего дисциплин в БУП
	ед.
	СРЕД/ ПГОД
	90/87
	113 (штат 42)
	
	
	
	
	

	5.2. Успеваемость:
	х
	х
	х
	х
	
	
	
	
	

	 Доля отчисленных
	%
	СРЕД/ ПГОД
	5/5
	6/8
	
	
	
	
	

	- Российские студенты
	%
	СРЕД/ ПГОД
	5/5
	7/9
	
	
	
	
	

	- Иностранные студенты
	%
	СРЕД/ ПГОД
	0/0
	1/3
	
	
	
	
	




Отчет и план развития БУП Раздел I –Учебная и учебно-методическая работа

1. 
	Электронная копия документа
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	Вид деятельности
	Ед. изм.
	Методика расчёта
	За отчетный период 
	

	
	
	
	План
	Факт
	
	
	
	
	

	II. Научная работа БУП	
	х
	х
	х
	х
	
	
	
	
	

	1. Кол-во всех финансируемых тем НИР по БУП
	ед.
	СУММ
	1
	-
	
	
	
	
	

	1.1. хоздоговоры
	ед.
	СУММ
	1
	-
	
	
	
	
	

	1.2. гранты
	ед.
	СУММ
	-
	-
	
	
	
	
	

	1.3. международные проекты
	ед.
	СУММ
	-
	-
	
	
	
	
	

	2. Объем финансирования НИР
	тыс. руб.
	СУММ
	4000
	Инициативный НИРС
1191
	
	
	
	
	

	2.1. Объем привлеченного внешнего финансирования
	тыс. руб.
	СУММ
	1500
	-
	
	
	
	
	

	2.1.1. хоздоговоры
	тыс. руб.
	СУММ
	1500
	-
	
	
	
	
	

	2.1.2. гранты
	тыс. руб.
	СУММ
	-
	-
	
	
	
	
	

	2.1.3. международные проекты
	тыс. руб.
	СУММ
	-
	-
	
	
	
	
	

	3. Средний доход ППС БУП от НИР  в месяц, на одну фактическую ставку, тыс. руб.
	тыс. руб.
	СУММ
	30
	-
	
	
	
	
	

	4. Число научных публикаций, цитирование
	х
	х
	х
	х
	
	
	
	
	

	4.1 Количество публикаций НПР БУП в научной периодике, индексируемой в реферативно-библиографической базе научного цитирования Web of Science (Article, Review, Letter, Note, Conference Paper) и аффилированных с РУДН, информация о которых в составе библиографической ссылки, аннотации и DOI (при наличии) размещена автором в личном профиле сетевых информационных ресурсов: корпоративного сайта РУДН, ORCID, ResearcherID, Mendeley, ResearchGate, Google Scholar, Academia
	ед.
	СУММ/
ПГОД
	3
	5/2.5
	
	
	
	
	

	4.2 Количество публикаций НПР БУП в научной периодике, индексируемой в реферативно-библиографической базе научного цитирования Scopus (Article, Review, Letter, Note, Conference Paper) и аффилированных с РУДН, информация о которых в составе библиографической ссылки, аннотации и DOI (при наличии) размещена автором в личном профиле сетевых информационных ресурсов: корпоративного сайта РУДН, ORCID, ResearcherID, Mendeley, ResearchGate, Google Scholar, Academia
	ед.
	СУММ/
ПГОД
	5
	7/3.5
	
	
	
	
	

	4.3 Количество цитирований в реферативно-библиографической базе научного цитирования Web of Science публикаций НПР БУП, подготовленных во время их работы в БУП (аффилированных с РУДН), изданных за последние пять полных календарных лет, в научной периодике, индексируемой в указанной базе научного цитирования
	ед.
	ПГОД
	2
	51
	
	
	
	
	

	4.3.1 Количество цитирований в реферативно-библиографической базе научного цитирования Web of Science публикаций НПР БУП, подготовленных во время их работы в БУП (аффилированных с РУДН), изданных за последние пять полных календарных лет, в научной периодике, индексируемой в указанной базе научного цитирования на 1 НПР
	ед.
	ПГОД
	0,4
	6,4
	
	
	
	
	

	4.4 Количество цитирований в реферативно-библиографической базе научного цитирования Scopus публикаций НПР БУП, подготовленных во время их работы в БУП (аффилированных с РУДН), изданных за последние пять полных календарных лет, в научной периодике, индексируемой в указанной базе научного цитирования
	ед.
	ПГОД
	4
	22
	
	
	
	
	

	4.4.1 Количество цитирований в реферативно-библиографической базе научного цитирования Scopus публикаций НПР БУП, подготовленных во время их работы в БУП (аффилированных с РУДН), изданных за последние пять полных календарных лет, в научной периодике, индексируемой в указанной базе научного цитирования на 1 НПР
	ед.
	ПГОД
	0,4
	2,75
	
	
	
	
	

	5. Количество монографий
	ед.
	СУММ
	1
	3
	
	
	
	
	

	5.1 из них:
	х
	х
	х
	х
	
	
	
	
	

	- изданных не за счет средств РУДН
	ед.
	СУММ
	1
	2
	
	
	
	
	

	-  изданных за рубежом.
	ед.
	СУММ
	-
	-
	
	
	
	
	

	6. Количество постоянных научных семинаров БУП
из них:
	ед.
	СУММ
	1
	1
	
	
	
	
	

	6.1. размещено анонсов на сайте РУДН
	ед.
	СУММ
	1
	1
	
	
	
	
	

	7. Количество международных и всероссийских НТМ, организованных БУП
	ед.
	СУММ
	1
	2
	
	
	
	
	

	8. Доля актуализированных профилей ППС БУП в Google Scholar (% профилей от общего количества ППС БУП)
	%
	ПГОД
	100
	100
	
	
	
	
	

	9. Доля научных релизов, опубликованных на сайте по итогам выхода научных публикаций (% релизов на сайте от общего количества научных публикаций). Примечание: целевое значение для гуманитарных наук – 40%, для приоритетных направлений (химия, математика) – 75%, для остальных БУП – 60%
	%
	ПГОД
	40
	-
	
	
	
	
	

	 Вид деятельности
	Ед. изм.
	Методика расчета
	За отчетный период
	

	
	
	
	План
	Факт
	
	
	
	
	

	9. Число аспирантов в БУП, всего 
	чел.
	СРЕД/ ПГОД
	1
	-
	
	
	
	
	

	9.1. российских/иностранных аспирантов
	чел.
	СРЕД/ ПГОД
	1/0
	-
	
	
	
	
	

	9.2. в т.ч. контрактных российских/ иностранных аспирантов
	чел.
	СРЕД/ ПГОД
	1/0
	-
	
	
	
	
	

	10. Количество соискателей:
- Всего:
	чел.
	СРЕД/ ПГОД
	-
	-
	
	
	
	
	

	- В том числе защитивших диссертацию
	чел.
	СРЕД/ ПГОД
	-
	-
	
	
	
	
	

	11. Кол-во аспирантов, защитивших диссертации 
11.1. Всего
	чел.
	СРЕД/ ПГОД
	-
	-
	
	
	
	
	

	11.2. в т.ч. иностранных аспирантов
	чел.
	СРЕД/ ПГОД
	-
	-
	
	
	
	
	

	11.3. в т.ч. контрактных российских/ иностранных аспирантов
	чел.
	СРЕД/ ПГОД
	-
	-
	
	
	
	
	

	11.4. Защитивших диссертации в срок
	чел.
	СРЕД/ ПГОД
	-
	-
	
	
	
	
	

	12. Ординатура (для БУП медицинского института)
	х
	х
	х
	х
	
	
	
	
	

	12.1.  Количество российских ординаторов
	чел.
	СРЕД/ ПГОД
	-
	-
	
	
	
	
	

	12.2.  Количество иностранных ординаторов
	чел.
	СРЕД/ ПГОД
	-
	-
	
	
	
	
	



	Электронная копия документа
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	Вид деятельности
	Ед. изм.
	Методика расчета
	За отчетный период
	

	
	
	
	План
	Факт
	
	
	
	
	

	III. Международное сотрудничество БУП.
1. Число обучающихся в БУП, участвующих в академических обменах с зарубежными университетами:
	х
	х
	х
	х
	
	
	
	
	

	- студентов
	чел.
	СУММ/ ПГОД
	11/7
	7
	
	
	
	
	

	- аспирантов
	чел.
	СУММ/ ПГОД
	-
	=
	
	
	
	
	

	2. Число профессоров, преподавателей и сотрудников БУП, участвующих в академических обменах с зарубежными университетами и организациями.
	чел.
	СУММ/ ПГОД
	7/6
	-
	
	
	
	
	

	3. Число зарубежных профессоров (лекторов), привлеченных к чтению лекций в БУП.
	чел.
	СУММ/ ПГОД
	1
	-
	
	
	
	
	

	4. Количество кафедральных программ ВПО, представленных к получению международной аккредитации.
	ед.
	СУММ/ ПГОД
	1/1
	-
	
	
	
	
	

	5. Количество кафедральных магистерских программ, успешное освоение которых предусматривает получение дипломов РУДН и соответствующего зарубежного ВУЗа.
	ед.
	СУММ/ ПГОД
	1/1
	1
	
	
	
	
	

	6. Число студентов, участвующих (участвовавших) в программе совместного обучения с ВУЗами-партнёрами
	чел.
	СУММ/ ПГОД
	11/8
	7
	
	
	
	
	

	6.1  Число студентов ВУЗа-партнера, получивших диплом в БУП.
	чел.
	СУММ/ ПГОД
	6/2
	3
	
	
	
	
	

	6.2  Число студентов БУП, получивших диплом в ВУЗе-партнере.
	чел.
	СУММ/ ПГОД
	4/4
	4
	
	
	
	
	

	7. Число разработанных БУП магистерских программ обучения на английском языке.
	ед.
	СУММ/ ПГОД
	-
	-
	
	
	
	
	

	8. Число внедренных БУП в педагогический процесс магистерских программ обучения на английском языке.
	ед.
	СУММ/ ПГОД
	-
	-
	
	
	
	
	

	9. Число аспирантов или соискателей БУП, работающих (завершивших работу) над кандидатскими диссертациями при наличии двойного научного руководства (научные руководители – от БУП и от зарубежных учебно-научных организаций).
	чел.
	СУММ/ ПГОД
	-
	-
	
	
	
	
	

	10. Объем материальной помощи, оказанной БУП выпускниками и спонсорами
	тыс. руб.
	СУММ/ ПГОД
	50/50
	30
	
	
	
	
	

	11. Кол-во преподавателей БУП, имеющих диплом переводчика с иностранного языка (в текущем учебном году)
	чел.
	СУММ/ ПГОД
	2/2
	3
	
	
	
	
	


Отчет и план развития БУП Раздел III Международное сотрудничество БУП


	Электронная копия документа
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	Вид деятельности
	Ед. изм.
	Методика расчета
	За отчетный период
	

	
	
	
	План
	Факт
	
	
	
	
	

	IV. Выпускники, их трудоустройство (для выпускающих БУП)		
1. Количество подготовленных на БУП выпускных работ:
	ед.
	СУММ/ ПГОД
	245/129
	
	
	
	
	
	

	1.1 по уровню подготовки:
	х
	х
	х
	х
	
	
	
	
	

	- бакалавры
	ед.
	СУММ/ ПГОД
	205/109
	136/83
	
	
	
	
	

	- специалисты
	ед.
	СУММ/ ПГОД
	-
	-
	
	
	
	
	

	- магистры
	ед.
	СУММ/ ПГОД
	40/20
	49/53
	
	
	
	
	

	1.2 из них:
	х
	х
	х
	х
	
	
	
	
	

	- по тематике стран приема,
количество/процент (для иностранных студентов)
	чел.
	СУММ/ ПГОД
	7/3
	
	
	
	
	
	

	- защищалось на иностранном языке количество/процент (для российских студентов)
	чел.
	СУММ/ ПГОД
	150/80
	185/136
	
	
	
	
	

	1.3 Оригинальность ВКР
	%
	СРЕД/ ПГОД
	75/75
	76/79
	
	
	
	
	

	2. Доля выпускников БУП (в процентах), получивших диплом переводчика
	%
	СРЕД/ ПГОД
	80/85
	80/85
	
	
	
	
	

	3.  Количество выпускников по БУП/из них трудоустроены с помощью БУП,
	ед.
	СУММ/ ПГОД
	176/85
	185/111
	
	
	
	
	

	в том числе – по специальности:
	ед.
	СУММ/ ПГОД
	140/65
	185/111
	
	
	
	
	

	4. Количество имеющихся в БУП договоров о трудоустройстве выпускников БУП 
	ед.
	СУММ/ ПГОД
	100/50
	110/55
	
	
	
	
	




	V. Экономические показатели 		
1. Общий объем фонда заработной платы БУП, тысяч рублей

	тыс. руб.
	ПГОД
	8000
	8259
	
	
	
	
	

	2. Средняя заработная плата ППС в месяц,
расчетная/фактическая

	тыс. руб.
	ПГОД
	125/149
	122/148
	
	
	
	
	


Отчет и план развития БУП Разделы IV и V Выпускники, их трудоустройство и Экономические показатели


	Электронная копия документа
	[image: v8_F347_10c]



	Вид деятельности
	Ед. изм.
	Методика расчета
	За отчетный период
	

	
	
	
	План
	Факт
	
	
	
	
	

	VI. Дополнительные образовательные, консультационные и т.п. услуги, предоставляемые БУП
1. Кол-во программ дополнительного образования, консультационных услуг, оказываемых преподавателями БУП (в текущем учебном году):

	шт.
	СУММ/ ПГОД
	4
	3/2
	
	
	
	
	

	2. Объем дохода от оказываемых дополнительных образовательных услуг по БУП (тыс. руб./ год): Включая гранты Правительства Москвы приказ Ректора №659 от 29.08.2018 г. и № 518 о/м от 17.07.2019 г. 
	тыс. руб./ год
	СУММ/ ПГОД
	1300
	1155/577
	
	
	
	
	


Отчет и план развития БУП Раздел VI
Дополнительные образовательные, консультационные и т.п. услуги, предоставляемые БУП


	Электронная копия документа
	[image: v8_F347_10d]



	Вид деятельности
	Ед. изм.
	Методика расчета
	За отчетный период
	

	
	
	
	План
	Факт
	
	
	
	
	

	VII. Учебно-воспитательная работа
1. Наличие в БУП плана воспитательной работы со студентами
	1 – да
0 - нет
	СУММ/ ПГОД
	1
	1/1
	
	
	
	
	

	2. Участие коллектива БУП в ежегодном смотре-конкурсе на лучшую организацию внеаудиторной работы
	1 – да
0 - нет
	СУММ/ ПГОД
	1
	1/1
2 место в РУДН
	
	
	
	
	

	3. Количество экскурсий со студентами

	ед.
	СУММ/ ПГОД
	19/9,5
	12/8
	
	
	
	
	

	4. Организация и проведение встреч студентов с известными учеными, деятелями культуры и искусства и выпускниками РУДН
	ед.
	СУММ/ ПГОД
	60/30
	72/42
	
	
	
	
	





Отчет и план развития БУП Раздел VII. Учебно-воспитательная работа
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Приложение 1

1. Научно исследовательская работа. Участие в научных коллективах по следующим направлениям:
2020 год — тема: Актуальные тренды бренд-коммуникаций. Шифр темы № 203366-0-000
2021 год — тема: Коммуникации в условиях ограничений. Шифр темы № 203166-0-000  

2. Студенты кафедры – победители конкурсов научных работ студентов 

Всероссийской научно-практической конференции «Рекламный вектор - 2022» 

Секция 1. Практика коммуникационных кампаний 
1 место 
Повидыш Александра «Интеграция архетипов в tone of voice бренда»
2 место 
Никишина Дарья «Особенности коммуникации брендов с аудиторией в условиях блокировки социальной сети instagram» 
Секция 2. Современные технологии в рекламе и PR
1 место 
Чурсина Ксения, «Тренды потребительской лояльности в цифровую эпоху» 
2 место 
Решетникова Алина, «Потенциал и перспективы nft-токенов в коммуникационной индустрии» 
3 место 
Князькина Виктория, «Использование нейросети в создании персонажей рекламы: российский и зарубежный опыт»
Секция 3. Digital-маркетинг 
1 место 
Артёмова Николь «Маркетинговый потенциал стриминговых сервисов» 
2 место 
Голованова Вероника «Анализ digital-трендов на примере развития экосистемы "сбер"» 
3 место 
Алиев Салев «Маркетинговый потенциал дополненной реальности» 

Всероссийская зимняя экономическая школа Сбера и Высшей школы
Винокуров Александр ШР ИМЭБ, победа в командном первенстве

Всероссийский конкурс «Коммуникационное агентство, сертифицированное АКМР» и «Лучшая коммуникационная команда ВУЗа», сертифицированная АКМР»
Студенческая команда «Easy on us» ШР ИМЭБ - 1 место «Лучшая команда вуза, сертифицированная АКМР»

Всероссийский конкурс студенческих команд в области развития общественных связей «Лучник Future»
Номинация «Лучшее решение бизнес-задачи для Тинькофф» 
1. Алина Решетникова
2. Александр Винокуров 
3. Ольга Шкода
4. София Панфилова
5. Николь Артемова


Победители конкурса научных статей 
Всероссийской научно-практической конференции «Рекламный вектор - 2021» (Москва, ИМЭБ РУДН)
Секция 1. Рекламные и PR-кампании: актуальные тенденции
1 место 
Панфилова София «Особенности применения PR-инструментов в B2В-коммуникациях»
2 место
Крючкова Юлия «Современные тенденции продакт-плейсмента в видеоиграх»
Секция 2. Маркетинговые коммуникации: проблемы и решения
1 место 
Винокуров Александр «Секрет ажиотажа вокруг clubhouse: есть ли выгода для брендов»
2 место
Ступин Степан «Плагиат в дизайне логотипов: граница между “можно” и “нельзя”»
3 место
Ширяева Софья «Социальная реклама против домашнего насилия»
Секция 3. Интернет-маркетинг: перспективы развития
1 место
Дробина Виктория «Практика продвижения личного блога в Instagram»
3 место
Тиам Фатим Тапсиру «Практика использования инновационных технологий в маркетинговых коммуникациях IT-компаний»

Студенты кафедры – лучшие выпускники (последний выпуск): 
Зволинская Евгения Олеговна, магистр по направлению «Реклама и связи с общественностью», программа «Рекламный менеджмент»
Шиян Мария Евгеньевна, бакалавр по направлению «Реклама и связи с общественностью», программа «Связи с общественностью»

3. Лучшие выпускные работы студентов:

Конкурс выпускных работ_бакалавриат, магистратура ИМЭБ_выпуск 2020 года
Первое место (бакалавры)
Реклама и связи с общественностью, Реклама – Щавелев Михаил Алексеевич, ст.б. 1032162236, РФ, тема «Использование игровых технологий для создания вовлекающей и продающей коммуникации», руководитель к.филос.н., доцент Трубникова Н.В.
Второе место (бакалавры)
Реклама и связи с общественностью, Реклама – Стороженко Мария Александровна, ст.б. 1032163180, РФ, тема ВКР «Использование технологии WOW-эффекта в event-маркетинге», руководитель к.филол.н., ст.преподаватель Глаголева А.В.
Третье место (бакалавры)
Реклама и связи с общественностью, Реклама – Зволинская Евгения Олеговна, ст.б. 1032161364, РФ, тема ВКР «Роль SMM в продвижении PepciCo на российском рынке», руководитель Горбунова А.И.
Первое место (магистры)
Реклама и связи с общественностью, Рекламный менеджмент – Емельянова Ольга Сергеевна, ст.б. 1032182153, РФ, тема «Нейромаркетинг в системе коммуникационных технологий: теория и практика эффективного воздействия», руководитель к.филос.н., доцент Трубникова Н.В.
Второе место (магистры)
Реклама и связи с общественностью, Рекламный менеджмент – Терехова Надежда Николаевна, ст.б. 1032182158, РФ, тема «Продвижение музыкальных коллективов в стиле рок (на примере группы "Rise from the depths")», руководитель к.т.н., доцент Малыгина О.П.
Третье место (магистры)
Реклама и связи с общественностью, Управление связями с общественностью – Плотникова Дарья Евгеньевна, ст.б. 1032182156, РФ, тема «Продвижение IT-компании и ее продуктов в системе маркетинговых коммуникаций (на примере компании HP Inc.)», руководитель д.полит.н., профессор Чумиков А.Н.

Конкурс выпускных работ_бакалавриат, магистратура ИМЭБ_выпуск 2021 года
Первое место (бакалавры)
Реклама и связи с общественностью, Реклама – Лапина Милана Валерьевна, ст.б. 1032170457, РФ, тема «Стратегии продвижения брендов во время пандемии за рубежом и в России», руководитель к.филос.н., доцент Трубникова Н.В.
Второе место (бакалавры)
Реклама и связи с общественностью, Реклама – Воробьева Дарья Сергеевна, ст.б. 1032170486, РФ, тема ВКР «Трансформация стратегии продвижения брендов в индустрии туризма в условиях пандемии (на примере OneTwoTrip)», руководитель к.филол.н., доцент Кузнецова Е.А.
Третье место (бакалавры)
Реклама и связи с общественностью, Реклама – Ищенко Анастасия Дмитриевна, ст.б. 1032176458, РФ, тема ВКР «Управление корпоративным имиджем вуза в социальных медиа (на примере программы по рекламе и связям с общественностью ИМЭБ РУДН)», руководитель к.т.н., доцент Малыгина О.П.
Первое место (магистры)
Реклама и связи с общественностью, Управление связями с общественностью – Цагарейшвили Северьян Александрович, ст.б. 1032193406, РФ, тема «Специфика и тренды маркетинговых коммуникаций в сфере оперного искусства», руководитель к.полит.н., Чумиков Александр Николаевич
Второе место (магистры)
Реклама и связи с общественностью, Рекламный менеджмент – Карандеева Елизавета Дмитриевна, ст.б. 1032193404, РФ, тема «Новые стратегии взаимодействия между целевой аудиторией и брендом в эпоху цифровой трансформации», руководитель к. к.филос.н., доцент Трубникова Нина Вадимовна
Третье место (магистры)
Реклама и связи с общественностью, Рекламный менеджмент – Иванов Михаил Юрьевич, ст.б. 1032197480, РФ, тема «Инструменты UX-дизайна в повышении конверсии продающего сайта: российский опыт», руководитель к.т.н., доцент Малыгина Ольга Петровна

Конкурс выпускных работ_бакалавриат, магистратура ИМЭБ_выпуск 2022 года
Первое место (бакалавры)
Чурсина Ксения Андреевна, 103218, РФ, программа Реклама, тема «Экосистема как инновационный инструмент формирования потребительской лояльности», Трубникова Нина Вадимовна 
Второе место (бакалавры)
Овсепян Элла Айрапетовна, 1032183742, РФ, программа Реклама, тема «Мессенджер-маркетинг в продвижении брендов: российский опыт», Малыгина Ольга Петровна 
Третье место (бакалавры)
Зосименко Валерия Аркадьевна, 1032182808, РФ, программа Связи с общественностью, тема «Особенности PR-продвижения экобрендов в России», Кузнецова Евгения Алексеевна
Первое место (магистры)
Зволинская Евгения Олеговна, 1032206681, РФ, программа Рекламный менеджмент, тема «Использование digital-инструментов для продвижения лекарственных препаратов в розничном секторе фармацевтического рынка», Трубникова Нина Вадимовна
Второе место (магистры)
Никишина Анна Дмитриевна, 1032202351, РФ, программа Управление связями с общественностью, тема «Актуальные особенности продвижения технологичных брендов в России и за рубежом (на примере компании «Яндекс»)», Чумиков Александр Николаевич
Третье место (магистры)
Русева Яна, 1032165244, Молдова, программа Рекламный менеджмент, тема «Особенности коммуникаций бренда в сегменте live-commerce в России», Малыгина Ольга Петровна

4.Публикации студентов кафедры

Научные публикации студентов за 2020 г.
1.	Анисимова С.А ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Практика продвижения beauty-брендов в социальных медиа: российский опыт	Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья, научный рук-ль Малыгина О.П
2.	Бабинский Д.В. ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Возможности брендированного челленджа в TikTok: идеи и практика	Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья, без научного руководителя
3.	Баранова Д.М. ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Маркетинг на платформе TikTok: примеры успешных кампаний	Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, 0,4 Статья, научный рук-ль Малыгина О.П
4.	Бахитова А.М. ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Биткоин как мировая валютаРекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья, без научного руководителя
5.	Белякова С.Р. ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Социальная ответственность косметических брендов как элемент позиционирования	Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья, без научного руководителя
6.	Боков С.С.	ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Внутренние СМИ как канал передачи корпоративной культуры (на примере газеты РУДН «Дружба»)	Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья, научный рук-ль	Кузнецова Е.А
7.	Бузина В.Т. ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Эффективные игровые технологии в продвижении молодежного бьюти-бренда Beauty Bomb в instagram	Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья без научного руководителя
8.	Бурень А.В. ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Управление репутацией в социальных сетях: российский опыт Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН,	Статья без научного руководителя
9.	Вая В. А.	ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Маркетинг в мессенджерах: современные тенденции и удачные кейсы	Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья без научного руководителя
10.    Волкова Д.Д.	ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Краткое руководство: как создать Instagram маску и продвинуться с помощью нее	Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья без научного руководителя
11.    Волкова Е.Ю. ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Анимация в веб-дизайнеРекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья	без научного руководителя
12.    Воробьева Д.С. ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Новые алгоритмы поиска Google: технология BERT Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья	без научного руководителя
13.    Воронина Л.А. ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Роль социальных сетей в формировании приоритетов молодёжи	Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья, научный рук-ль	Глинская И.Ю
14.    Выдронак В.В. ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Работа с видео платформой IGTV. Анализ продвижения брендов с использованием нового формата взаимодействия с аудиторией.	Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья, научный рук-ль		Горубнова А.И
15.    Гасан-Заде К.Р. ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Особенности диджитал-коммуникаций бренда в мусульманских странах	Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья, научный рук-ль Трубникова Н.В
16.   Гирапоигуа Орегуа Кристиан ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью Формирование имиджа организации и роль человеческого фактора в проведении организационных изменений Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья, научный рук-ль Скнарев Д.С.
17.    Гордейко А.А. ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Безопасный Интернет для детей: примеры удачных решений Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья, без научного рук-ля	
18.    Гризовская Л.А. ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Интерактивные видео в маркетинге: удачные решения	Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья, без научного руководителя
19.    Давыдова Д.Е. ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Влияние пандемии 2020 на коммуникации брендов: практические аспекты	Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья, без научного руководителя
20.    Даниелян Г.С. ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Коммуникации брендов детского питания в социальных медиа Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья, без научного руководителя
21.    Данилова В.Ю. ИМЭБ РУДН направление «Реклама и связи с общественностью	Основные digital-инструменты в PR-кампаниях благотворительных фондов	Рекламный вектор – 2020: SMART - коммуникации. - М.: РУДН, Статья, научный рук-ль Земская Ю.Н
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Дополнительные сведения
Кафедра рекламы и бизнес-коммуникаций ИМЭБ ЭФ: 
в 2021году - 2-е место в РУДН в смотре-конкурсе по внеучебной работе со студентами
в 2022году - 1-е место в конкурсе междисциплинарных курсов РУДН с большим отрывом от остальных МДК
[bookmark: _GoBack]в 2020-2022гг - устойчиво входит в пятерку лучших кафедр Рекламы и связей с общественностью России по рейтингу Ассоциации коммуникационных агентств России (АКАР)

при активном участии преподавателей кафедры и студенческого актива в приемной кампании: 
в 2021 году принято более 180 бакалавров на обучение по направлению «Реклама и связи с общественностью» ИМЭБ (выпускающая кафедра Рекламы и бизнес-коммуникаций ИМЭБ) 
в 2022г – более 300 бакалавров на обучение по направлению «Реклама и связи с общественностью» ИМЭБ (выпускающая кафедра Рекламы и бизнес-коммуникаций ИМЭБ) 
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